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当美国那么多中产、无产者都开始攻占
华尔街的时候，让我们不得不开始怀疑一些
所谓普世的价值和意义。头号大国完备的福
利制度都不能让人安心，当今社会，幸福的
门槛是不是忒高了点？

于是，2011年末，我们把“幸福力”定为
关键词。世界有点乱，形势有点淡，幸福更难
把握。对幸福这回事，套用最近一个槟榔广告
语来说，你可以选择放弃，但不能放弃选择。

很多人在预测，得益于土地和银行资金

低成本使用以及政策溢价，房地产行业以前
的那种好日子，在这轮调控中看到了尽头。

什么才是生存之道？
十多年来，总体上，房地产行业折射出的

是我们一颗急功近利和有点迷茫的内心。对
于什么样的房子才能让居住者更能获得幸福
感，很少有人沉下心来思考。对于城市和居住
者而言，幸福力，都是开发商肩膀上无可推卸
的责任———你的幸福我给力， 如果你在这点
上不给力，事易时移，你凭什么卖掉房子？

我们觉得，与幸福感本质相关的楼盘品
质，最终将替代其它，成为未来开发商比拼
的关键。

同为手机， 乔布斯创造的是几乎全世界
人人都无法拒绝苹果，就在于这是一款从来
都是从用户体验出发的手机，回归本源的诉
求最终胜过其它。房子和手机的产品属性或
许天差地别，但都是供人使用，本质一样。

那么，谁将成为房地产界的“乔布斯”？
■邵中兵

带着幸福力，做房地产的“乔布斯”


