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一个本土品牌的崛起
———湖南省美津园粮油食品有限公司的品牌之道

2008 年 3 月，一个由局部变形字
母“M”抽象图案和“美津园”三个组合
的标志，在这个春天，开始招摇在长沙
的大街小巷，耀眼的红色如皇冠、如火
焰，昭示着这个标志的丰盈和内涵，一
个本土油脂品牌初出茅庐， 开始磨砺
它的品牌成长之道。

这个本土油脂品牌就是美女裴小
芳一手打造的美津园。

当年下河街的那个门面已经无法
满足日渐扩张的经营， 在众多小富即
安目光的注目下， 裴小芳在长沙上河
国际成立湖南省美津园粮油食品有限
公司， 并在浏阳市农业科技产业园建
立了生产基地，开始征战更大的市场，
走上食用油生产和营销的品牌之路。
品牌是企业综合竞争力的体现， 其基
本指标在数量、质量和影响。

美津园也毫不例外：
它有自己的生产基地，3 万亩天然

山茶林基地和 4 万亩油菜基地， 本身
就是一个食用油品牌值得信赖的根
本，提供着最绿色健康的原料；它有自
己的研发团队，从打造“维 E”品类、创
造油脂奇迹，到关注“心”健康的“智平
衡”，它致力于绿色、科学、健康食用油
的开发，涵盖茶籽油、菜籽油、调和油、
餐饮油和礼品油五大系列 48 个品种；
它有自己的罐装生产线， 年产各种天
然植物油脂近 3 万吨， 能满足更大的
市场需求； 它有健全的质量检测机构
和完善的质量管理体系， 能保证消费
者食用到的都是从美津园一滴一滴压
榨出来的健康油、绿色油。

这就是美津园自己的品牌之道：一
个以“创造绿色健康食品，提高膳食生

活品质”为企业使命的品牌。
这样有担当的品牌，注定是最具潜

力的品牌。
2008 年，美津园获得“全国工业产

品生产许可证”，标志着裴小芳和她的
美津园油脂开始由贸易型向品牌型过
渡。

2010 年美津园被评为长沙市农业
产业化优秀龙头企业， 成为湖南省餐
饮用油领导品牌和首席供应商， 同年
美津园被评为湖南省著名商标， 质量
AAA 信用等级单位， 从此美津园开始
全国招商， 全面步入品牌营销的快车
道。

裴小芳家有品牌初长成， 美津园
用它“津”立天下之道的历练，实践着
自己品牌的责任。

2011 年 11 月，2011 中部(湖南)国际农博会上，中国工程院院士袁隆
平驻足一个本土的粮油品牌展位———湖南省美津园粮油食品有限公司的
美津园食用油展位，并向市民推荐这一品牌，继去年袁隆平院士连续两次
为美津园食用油挥毫题字以来，这是他第三次亲临美津园，“民以食为天，
油选美津园”，袁老的题字给予了美津园这一本土食用油品牌以特别的关
注和厚爱。

农博会几千种品牌中，美津园凭什么独享殊荣？ 美津园凭什么能让德
高望重的袁隆平院士亲睐有加、交口称赞？

美津园凭什么？ 毋庸置疑，一是品质！ 二是品质！ 三，还是品质！
这便是美津园的骄傲，一个本土品牌的荣耀，它用 9年时间，创造了一

个食用油品牌崛起的传奇。
这种传奇，树立了一个行业品牌崛起的标杆，唯一而不可复制。

小女子这厢“油”礼，内敛“美”名远扬之势
2002年长沙下河街， 一间小门面，

一个小女子，一辆自行车，借来三万元
起步， 在残酷竞争的业界略显寒酸，但
就是这样一家不起眼的经营部，用真诚
和汗水描下了品质至上“美名远扬”的
第一笔丹青， 为美津园品牌的孕育，夯
实了最厚重的基石。

这个小女子，就是美津园的美女掌
门人裴小芳。

9 年前，裴小芳的油脂经营部湮没
于长沙下河街林立的门面之中， 骑着
自行车上门送油的画像， 像是一道美
丽的青春风景， 永远定格在裴小芳的
心头。

这道风景， 用真诚与汗水绘就，奠
定了裴小芳和她的美津园。

她从坐等顾客上门， 到上门推销，
开启送油上门的先例， 成功推开了长
沙餐饮业食用油的大门， 并占据一席

之地；她用简易、绿色的环保包装，用
绿色环保的理念， 悄然引领着长沙高
档餐饮用油的时尚；她用“不接收不良
品、不销售不良品”的宣言，迅速在业
界站稳脚跟， 在自己创业路上掘得了
第一桶金……

当时诸多在下河街一道经营油脂
门面的业主，都熟悉那道风景，也许当
时并没有觉得这道风景有多美丽，因
为大家都在坚持，不同的是，众多油脂
门面经营者在日渐残酷的业界竞争中
或平淡或挣扎或湮没甚至走向消亡，
唯有裴小芳却一步一步走向了发展和
壮大，到 2006 年，裴小芳经营的油脂竟
然占据了长沙高档餐饮专用油市场的
60%！

现在的下河街， 曾经的那个门
面已经随着城市的拆迁改造消失殆
尽， 只有当年的油脂香味还萦绕在

记忆之中。
于一个刚刚走上自主创业道路的

大学毕业生来说，这份记忆是自己人生
路上永恒的财富，对于六年后的美津园
品牌来说， 这份记忆是一次厚重的铺
垫—当然谁也没有想到六年后， 这个
执着坚韧的女子和她的油脂经营部，
竟会酝酿着一场本土食用油品牌格局
的变革。

裴小芳就是这样，沉稳内敛，在简
陋而艰辛的条件下， 集聚着自己厚积
薄发的能量，她用中国传统的“这厢有
礼”，转化成为“油”礼，积淀着自己在
业界的“美名”， 这种美名依靠产品的
品质和经营者的诚信———亦是一个创
业者应具备的企业精神魅力。

于是， 她开始谋划更大的发展，开
始构建自己的食用油王国， 开始走向
品牌之道！

浏阳市，美津园茶油生产基地，有一栋建筑
风格迥异的楼，这是美津园打造的中国首家“茶
油博物馆”， 在这里可以体验茶油的种植和生产
加工，可以了解茶油的历史，可以品味茶油的文
化。这里，寄托着美津园逐鹿业界、“园”润生活之
真谛：回归品牌文化。

美津园大举进军业界逐鹿江湖，湖南的食用
油市场，迎来了本土新品牌的格局挑战。 这种挑
战不是小打小闹作坊式的试水，而是一个全新品
牌的抢滩之战！

2009 年一年时间内，美津园的红色“火焰”开
始全面覆盖餐饮、团购、商超和渠道市场，第一次
实现了真正意义上的产业化运作。

2010 年、2011 年，连续两年，美津园全国销售
总额均超过 1.5 亿元， 占据全省食用油市场近
10%，在食用油品牌林立的油脂业界，这对于一个
新成长起来的本土品牌来说，的确是一个营销奇
迹。

美津园营销奇迹的背后，其实彰显着美津园
丰富的品牌文化内涵，已经得到业界和消费者的
认同与亲睐。

赋予品牌深刻而丰富的文化内涵，建立鲜明
的品牌定位，并充分利用各种强有效的内外部传
播途径形成消费者对品牌在精神上的高度认同，
创造品牌信仰，最终形成强烈的品牌忠诚，这便
是品牌文化。

美津园同样遵循着这样的品牌规律，美津园
之所以能在油脂市场占有一席之地，裴小芳颇具
前瞻性的品牌文化建设，对美津园大大増强企业
的竞争能力、为品牌战略的成功实施提供强有力
的保障。

品牌文化是凝结在品牌上的企业精华。 品牌
文化建设的最终目的是创造价值、 服务社会、服
务生活。

美津园“市场第一、顾客第一、质量第一、信誉
第一”的企业宗旨和“做中国最优秀的粮油企业，
做消费者最喜欢的粮油品牌”的企业目标，为美
津园品牌文化做了最明晰的注脚：“科学养生、健
康理念，均衡膳食、四季搭配”，一句话以概括：
“园”润生活！

这是美津园一个本土品牌的终极价值， 是裴
小芳笑傲江湖之后的顿悟。

土品牌初出茅庐，磨砺“津”立天下之道

美津园逐鹿业界，
顿悟“园”润生活之谛

▲在 2011中国中部（湖南）国际农博会上，袁隆平院士参观美津园展区

■刘西畴


