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国内最具规模和影响力的三大车展
之一的广州国际汽车展， 于11月28日在
广州琶洲国际会展中心顺利落下帷幕。作
为国内汽车展会收官之战的广州车展，本
次以18万平方米超大规模再次展现了其
高规格、 专业性、 国际化的汽车展会风
采。本次车展以“绿色科技·和谐未来”为
主题，各大车企悉数到场。其中，携旗下8
款主力车型亮相的众泰汽车，凭借超万余
元的优惠力度成为广州车展最聚人气展
台。

据了解，本次广州车展期间众泰汽车
重磅推出的给力促销，彻底引爆了众泰展
台，现场咨询、洽谈客户络绎不绝。此次众
泰汽车推出的“超万元钜惠广州车展 众泰
汽车‘油’礼1+3———送1张2008元的油卡
+三重豪礼”活动，凡在广州车展期间购买
众泰5008系列、 众泰M300系列车型的用
户， 均可获赠1张2008元的油卡和三重豪
礼，一重礼赠送价值6000元的沙滩车1部，
二重礼赠送价值5008元的礼品，三重礼赠
送1份交强险。 价值超万元的优惠力度让
在场观众心动不已。据众泰汽车相关人士
透露， 广州车展期间现场共接数百订单，
更有接待近千位意向客户，销售形势一片
火热。

从本次车展的购车订单来看，作为众
泰汽车的拳头性产品，素有“小型SUV销
量之王”的5008仍是其最畅销车型。而继
完成两大品牌、四大生产基地、千余家销
售网点建立的基础布局目标之后，于今年

一举推出的Z200、Z200HB两款精品轿
车，自上市以来凭借在动力性、操控性和
安全性等方面的显著优势，销量逐步发力
终端市场。另外，众泰M300以其宽敞的内
部空间、优秀的驾乘感受亦成为展会期间
大众热捧对象。

另据众泰汽车相关负责人介绍：2011
年众泰汽车深耕产品品质。把产品质量做
好，前期工作、运营能力很好提升后，才是

厚积薄发的时候。这次借广州车展推出的
超万元豪礼钜惠活动，就是众泰汽车底气
足够，发力市场的举措。他还表示：鉴于华
南市场的消费潜力，众泰汽车一早便开始
了广东市场的培育，现共建50余家终端销
售网点，近30家售后服务网点。相信随着
众泰汽车销售网络的越加完善，众泰汽车
在华南市场的发展前景将更为乐观。

■本报记者

年关将近， 又到车商疯狂让利时。近
日，记者从上海大众湖南区域经理盛敏处
获悉，上海大众已进入年末销量冲刺的最
后关头，旗下多款车型均开启了大幅度的
让利活动：即日起至12月31日，客户购全
新帕萨特可尊享价值2.5万元的豪华礼包，
购NEW�POLO畅享万元超值优惠。 盛敏
透露，本次让利活动是上海大众2011年度
最后的感恩钜惠。 喜欢新帕萨特及NEW�
POLO的车友不妨赶紧出手， 以免车展时
因购买人数剧增而出现颜色不齐、提车延
时等困扰。

作为上海大众豪华商务旗舰车，新帕
萨特在外观设计上更加大气，采用最新家
族设计元素。大众新帕萨特的车身线条刚
劲有力，凸显大气风范。动力方面，新帕萨
特采用了全新升级的1.8T高效能涡轮增
压发动机，最大功率从110千瓦提升为120
千瓦，最大扭矩也从210牛米提升为220牛
米，动力的提升令低速高扭的传统优势更
为显著。现在购全新帕萨特不仅可尊享包
含原厂DVD、 现金油卡等在内的总价为
2.5万元的豪华礼包， 还可享受“1年零利
率，首付6万元起”的超值金融服务。感兴
趣的车友不妨多关注。 ■记者 刘宇慧

购新帕萨特
享2.5万元豪华礼包

11月21日， 在韩国明星舞团Black�
Queen的动感热舞中，K2两厢的全球首
发，当仁不让地成为焦点，吸引诸多消费
者驻足。 今年7月K2三厢成功上市旋即引
发热卖， 仅仅3个月已经位列经济型家轿
市场前列。本次展出的K2两厢，不仅沿袭
了三厢版简约灵动的直线美、领先同侪的
强劲动力和燃油经济性以及便利性配置
等优势性能，更秉承两厢车型与生俱来的
动感、个性魅力，完美诠释了越级精品家
轿的全新风格以及“城市悦行派”的产品
主张。作为为中国年轻消费者量身打造的
汽车，K2将时尚与实用性能集于一身，寄
托了当下年轻群体积极进取的生活主张
和情感流露。 相信明年K2两厢版的推出，
将进一步满足K2消费群体的差异化、个性
化需求，引领现代都市生活，打造属于年
轻精英的品质生活。

今年1-10月，东风悦达起亚已完成销
量34.1万辆，排名行业前十，跻身中国乘用
车企第一集团。得益于产品品质及品牌形
象的提升，2011年东风悦达起亚取得了
“品质年”的全面告捷，目前正向43万辆的
年终目标最后冲刺。 ■记者 樊超

起亚K2两厢辉耀羊城

记者在第九届广州车展期间采访一
汽丰田汽车销售有限公司相关领导中了
解到，今年广州车展重点车型是第三代普
锐斯，它将在明年年初的时候跟海外市场
同步上市。

普锐斯是丰田也是汽车市场比较早
的一款新能源车的代表，是此次广州车展
一汽丰田展台上最耀眼的车型之一，就是
第三代普锐斯概念车， 它代表了丰田目前
新能源研发水平。 一汽丰田汽车销售有限
公司副总经理高放表示， 由于在海外普锐

斯已经有十几年的历史， 对混合动力接受
程度非常高， 去年在海外是超过30万的销
量，美国是超过20万的销量，在中国大家还
不是很了解， 其实普锐斯跟普通的汽油车
是一样的，一个非常成熟的技术，而且普锐
斯还可以给消费者更多不一样的驾驶乐
趣。

采访期间，高放还从营销方面总结了
今年一汽丰田的举措及对一汽丰田在
2012年的车市作出了展望， 高总表示，一
汽丰田今年争取还是要完成55万辆目标，

由于早前地震的影响主要是产能的问题，
预期能在最后两个月完成既定目标。

此外，一汽丰田的落地营销是今年所
有厂家里面做得最卖力的，卡罗拉大型相
亲活动，皇冠高尔夫等体验营销方式受到
大众欢迎。高总表示，今年一汽丰田可能
做得更多的是在一些体验式营销，跟竞品
做一些对比，体现丰田车的优势。一汽丰
田明年还将注重对新营销手段的导入，比
如网络营销、新媒体运用、电话营销等都
在考虑范围内。 ■记者 马艺芳

第三代普锐斯概念车明年初上市

广州车展华丽落幕

众泰汽车豪礼钜惠


