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汤臣倍健健康
快车开进长沙
提防骨质疏松年轻化

10 月 20 日， 中国膳食营养补充
剂零售终端第一品牌汤臣倍健 2011
年推出的 "健康快车营养中国行 " 活
动开赴长沙。

本次活动是由汤臣倍健携手湖
南老百姓大药房，并在公众营养与发
展中心的全程指导下，以提供免费的
健康专项检测、营养专家咨询以及多
样化的营养健康体验活动的形式，普
及营养健康知识，培养市民营养健康
意识，活动在长沙岳麓区通程商业广
场老百姓大药房新民路店开展。

本次开到长沙的健康快车配备
了一系列健康监测仪器。 比如从以色
列进口的专业骨密度测量仪，应用定
量超声原理检测市民骨骼健康水平。
记者在现场了解到，当天参加健康快
车检测的市民中，有 80%以上不同程
度存在“亚健康” 状况，其中以骨质
疏松问题较为突出。

汤臣倍健营养与健康研究中心
健康快车项目经理邓一帆介绍，人体
骨密度的测定可了解骨骼健康状态，
通过测量可预测未来发生骨质疏松
和骨折的风险程度。

根据健康快车检测数据分析发
现，随着年龄的增加，骨量丢失与骨
质疏松发生率有明显增加的趋势，尤
其是 60 岁后的男性和更年期的女性
是重点防范人群。 同时，骨质疏松年
轻化趋势进一步凸显。

汤臣倍健总经理汤晖介绍，汤臣
倍健倡导营养干预———为健康人管
理健康的理念， 因此在 2011 年全面
启动“健康快车营养中国行” 大型健
康公益活动，投入超过千万，每辆“健
康快车”都配备了一流的健康检测仪
器，包括动脉健康状况检测、骨密度
测试、身体成分测试三项高端检测项
目，通过健康检测和营养咨询。

让更多国人了解营养在维护身
体健康、预防慢性疾病方面的重要作
用和意义，唤醒更多人的营养健康意
识。

尚漫漫画图书出
版集结号即将
吹响

以“原创至尚” 为主旨的 i 尚漫，
在继杂志、网站平台、无线客户端等
产品之后， 将于 2011 年底推出后续
的图书产品，再度拓宽 i 尚漫的全媒
体出版之路。

尚漫图书此次邀请到了如黑背、
品弘、FEFE、 笑天翔等知名的漫画作
者，力图以最精彩的作品、最知名的
作者阵容、最精心的产品运作生产出
最优秀的漫画图书产品。

黑背的新作 《梁山之忠义堂》，
改编自网络人气作品 《李逵日记》，
是一部全民追捧的官场现形记，引发
千万网友爆笑的“乱炖水浒” ！《非人
类》是知名漫画家品弘的作品，情节
跌宕起伏，可谓国内原创华美悬疑恐
怖漫画第一部。

《老板，求加薪》则是 80 后美女
漫画家 FEFE的新作， 一部天然呆的
职场传说！ 国内人气漫画家笑天翔带
来两本新书，《龙凤斗》 与 《床际争
霸》， 一本是最温馨也最强大的夫妻
“摩擦” 指南，一本是最爆笑的夫妻
床第密语录。

i 尚漫全媒体出版平台是人民邮
电出版社的重点建设项目，凭借人民
邮电出版社雄厚的出版实力与广泛
的业内影响，尚漫图书的优势得天独
厚。 i尚漫全媒体出版平台以杂志、图
书为起点，以互联网、无线网、手持终
端为延伸，采用杂志、图书、网站、无
线、客户端等手段，逐步实现中国原
创漫画的全媒体出版。

周大福钻石文化展 美钻之旅璀璨巡航

轮子上的艺术—品鉴豪华 SUV的设计之美
汽车作为人类最重要的发明之一，生来就和

艺术有着不解之缘。 这一点最直观的体现就是在
电影当中，虽然多数时候它都是配角，甚至时常
被撞得七零八落、散架报废，但出镜率绝对盖过
任何一个大牌明星。

而反过来，艺术对汽车工业的影响也在汽车
美学设计上体现得淋漓尽致。 下面，我们就从三
款风格截然不同的车型， 看看豪华 SUV 的设计
之美。

“风” 之灵动—东风日产楼兰
在以往的设计中，SUV 车型给人最大的特点

就是粗犷强悍的硬朗气质，并且在内饰及做工上
也不大考究。 而东风日产楼兰的出现，彻底颠覆
了人们对于传统 SUV的这种固有印象。

作为豪华跑车型 SUV，楼兰的“内心” 也十
分强大，日产引以为豪的 VQ35DE发动机在动力
性能、静音性及稳定性方面的表现十分优异。 更
为重要的是，楼兰搭载了经过全新调校和改良的
新一代 XTRONIC� CVT无级变速系统。 这款世
界上最大排量的钢带构造 CVT 变速器， 采用特
殊材料加工而成，坚固耐用，并足以应对高效率、
高扭力的动力输出。

除此之外，楼兰搭载的全模智能四轮驱动系
统在驾驶席配置了一个四驱 LOCK 锁定按键，通
过这个按键， 驾驶员可以便捷的在 AUTO 自动
模式和 LOCK锁定模式之间自由切换。

德国式中庸—奔驰 GLK
� � � � 德国式的精湛工艺和严谨的造车思维一直
是德系车最为人称道的地方。 当然，这种严谨也
是一把双刃剑，一方面大多数人很容易接受他们
的设计，另一方面却很难有颠覆性的设计元素出
现，但当这种严谨、刻板的设计风格成为一种传
统的时候，也足以被称为一种艺术。

在奔驰 GLK身上，这个特点也体现无疑。 与
楼兰的灵动相比，奔驰 GLK 更像坚硬的磐石，棱
角分明的外形更多继承了奔驰硬派越野车的风
貌，让那些崇尚经典的消费者倾心。 方方正正的
车头、三横条式进气格栅、菱形大灯和大大的三
叉星， 这些元素组合让奔驰 GLK 显示出德系车
所特有的中庸。

“钻石”之韵—凯迪拉克 SRX
� � � � 美国人对大尺寸一直以来都有着特殊的喜
好，不论是随处可见的超大号汉堡还是电影中的
大场面、大制作，当然对于汽车也是如此。

凯迪拉克 SRX 采用了传承家族的 “钻石切
割风格” ， 不论从哪个角度看上去都有一种棱角
分明的剽悍感。 设计风格也被延续到了内饰中，
灰色的中控台配合银色装饰条显得简洁有力，升
降式 8英寸触摸屏更增添了一分科技感。 从驾驶
感受来说， 凯迪拉克 SRX 的加速感似乎与竞品
车型相比没有那么直接。

此外， 凯迪拉克 SRX 还搭载了 e-AWD 电
子四驱系统，可实现智能四轮扭矩的分配，为城
市和户外行驶提供了更多便利。

最值得全球华人骄傲的珠宝品牌周大福，继
上海久光百货璀璨之旅钻石巡展的序幕后， 正式
拉启了周大福钻石文化全国十站巡展的活动。 尊
崇『真诚 永恒』的品牌理念，在璀璨之旅钻石文
化巡展 -长沙站的特别活动现场， 周大福以别开
生面的形式将每一颗钻石历经千锤百炼的锻造到
巧夺天工的技艺雕琢过程， 以 360度全方位的视
听角度完美呈现了周大福美钻的非凡璀璨之旅。

【钻石专家 永恒承诺———缔造亘古隽
永的诺言】

数十亿年前，钻石在地球的深处形成，然后
经过大师严格的分选、切割、打磨、印记和评估，
最后被镶嵌在奢华的钻饰中。 1964 年，周大福在

南非约翰内斯堡建立了钻石切割工厂；1973 年至
今，周大福成为全球最大钻石毛胚供应商英国钻
石贸易公司(DTC)的 67 家全球特约配售商之一，
以及力拓钻石公司全球 17家特选钻石商之一。

一丝不苟、精雕细琢以确保每一颗美钻的卓
越品质，是周大福始终切实执行的镶嵌标准。 来
自周大福的钻石专家善于运用多种花式切割工
艺，打造钻石的不凡华美。

而周大福逾 530克拉的笑翠鸟 Peng� Peng摆
件更是采用了闻名遐迩的微镶工艺，不仅具有不
钩挂羊毛织物的特征， 更呈现出活泼精致的美
态。 周大福每一件钻石首饰从原石到精钻，都至
少经过 4次严格检验。部分 0.300ct以上的钻石配
有美国宝石学院 GIA 证书，同时，周大福更打破
了行业内 0.2 克拉以上才需出具国检证书的惯
例， 凡是主石重量 0.1 克拉以上的周大福钻石货
品均配备有国检证书，以充分保障每位购买者的
知情权。 从地心到指尖的甄选艺术，度量亿年的
千锤百炼， 周大福为每一段矢志不渝的真爱，倾
心缔造甄美无尚的钻石承诺。

【稀世美钻 耀世辉煌———高贵血统诠
释经典艺术】

广袤的南非， 孕育了弥足珍贵的神秘宝藏，
世界上最大的钻石———“非洲之星” 便出自于南

非比勒陀利亚
市外的库里南
镇。 其中，“非
洲之星” I 号被
鑲嵌在英皇的
权杖之上，“非
洲之星 ” II 号
被镶嵌在英国
女王的皇冠之
上， 库里南矿
也由此被赋予
了非比寻常的
高贵血统。

2010 年 ，
作为 6 家竞标
者中唯一的华人珠宝品牌，周大福以 2.75 亿港元
（约 3530 万美元）成功拍得与“非洲之星” 同源
的顶级 IIA型的钻胚“库里南遗产” 。 周大福“库
里南遗产” 继承了“非洲之星” 的高贵血统与纯
如水滴的清澈净度，是世界至今开采出最高质量
的钻石胚之一。璀璨之旅，全国巡展。踏着金秋的
步伐， 周大福钻石文化巡展将把璀璨散播到深
圳、南京等国内十大城市，让美钻的魅力绽放无
暇、永恒的动人光芒。

打造先锋信息平台 互联网让企业名利双收
互联网让全球各种信息汇集、古今中外各种

文化共存。 随时变换的开放信息系统，在网络空
间，整个世界变成了一个地球村。

任何人随时随地都可以从网上获取自己所
需要的任何信息。 网络成为了信息的万花筒，超
地域的各种文化沟通变得轻而易举，带来了网络
文化的多元化，也为企业带来了无限的商机。

上海盛旺雅洁环境管理有限公司成立于
2002年，短短 10 年时间，从刚开始的一家保洁公
司发展到一家环保节能技术研发与高端品牌服
务的专业化、集团型的环境管理企业。

期间， 雅洁公司一直都很注重网络宣传，曾

经和很多知名网站合作过，但直到和铭万的优秀
商务代表申旭灿合作，雅洁公司才得到一种全方
位、一站式的互联网服务形式。

除此之外，铭万公司还不断地为雅洁公司提
供的其他学习和交流的机会，雅洁公司也充分地
利用了这样的展示机会，使得自己的知名度和声
誉得到不断的提升。

在使用金榜产品后更是蒸蒸日上，目前雅洁
公司平时的业务来源有一大部分来自于互联网，
这完全利益于雅洁公司非常注重挖掘在互联网
上的商机。

铭万公司的网络推广产品使有保安、保洁需

求的客户在第一时间就找到盛旺雅洁。 这使得雅
洁公司的业绩翻了一番。

因此，雅洁公司深深的认识到，互联网的传
播效果是传统媒体无法达到的，它不受时间和空
间的限制， 通过国际互联网把公司相关信息 24
小时不间断地传播到世界各地，只要具备上网条
件，任何人在任何地点都可以阅读。

互联网最大的优势， 就在于信息互动传播，
客户可以获取他们认为有用的信息，而公司则可
以随时得到宝贵的用户反馈信息，并能在第一时
间里获得客户的需求以及时调整服务方案，从而
带来诸多的商机。

2011 年 10 月 19 日，被誉为“中国奥斯卡”
的第二十届金鸡百花电影节在合肥拉开帷幕，赵
薇、谭咏麟、徐若瑄等国际知名演员在开幕式上
闪亮登场。

与此同时，本届电影节另一场被誉为“中国
葡萄酒界奥斯卡” 的盛宴也拉开帷幕，作为这场
盛宴的主角—“长城天赋葡园” 不仅要颁出“金
鸡国际影展及国际优秀影片、导演、演员大奖” ，
还将带给人们一种光与影之外的极致艺术体验。

作为本次金鸡百花电影节的指定红酒，长城
天赋葡园拥有近乎完美的品质，她仿佛化身为中
国、乃至东方世界的美酒名片和文化大使，向世
人展现了一个缤纷多彩的天赋葡萄酒世界。

长城天赋坚信葡萄酒酿造中的圣经：“葡萄

酒是太阳和大地的儿子。 对土地的无比尊重，才
是真正的酿造哲学。” 在这样的酿造哲学下，长城
天赋葡园国际品质既在于其秉承国际化的兼收
并蓄，更在于其尊重葡萄酒自身天赋而具有的全

球原产地风情，从而像影像艺术一样，成为全人
类都能理解的语言。

长城葡萄酒的原产地均分布在北纬 40 度美
酒黄金线，除了在我国的烟台、昌黎、沙城、宁夏
贺兰山、新疆天山等建立一系列优质产区，同时
又挺进智利、法国等葡萄酒新旧世界代表国度开
疆拓土，并将世界最好葡萄酒产区中最优质的葡
萄园纳入版图。 精选世界黄金产区、汇集经典葡
萄品种的天赋酿造如同电影自身的天赋风格，让
长城天赋葡园从葡萄成熟那一刻开始，便拥有了
可以令人舌尖迷醉的魅力。

在 20届金鸡百花电影节上，长城天赋葡园美
酒以自身鲜明的风格， 与那些注定将流传下去的
电影一起，共同带给人们一种极致的艺术体验。

长城天赋葡园美酒邀您共赏“中国奥斯卡”
20届金鸡百花电影节：美酒与艺术的对话


