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阿里斯顿平板热水器闪耀秋季市场
继承纯正欧洲血统的阿里斯顿

FLAT 平板热水器，凭借典雅意大利设计
和双胆双核设计，让消费者在这个秋天可
尽享完美家居和舒心好浴。

在近年平板风潮下，爱好时尚的年轻
人很想给浴室配上匹配家居简约风格的

热水器，阿里斯顿 FLAT 平板热水器正符
合了消费者“简约不简单” 的家装要求，
让您的浴室轻松成为家装美学典范。

阿里斯顿 FLAT 采用智能节能技术，
通过对家人所用水数据进行智能分析和
优化处理， 既避免了您亲自进行复杂操

作，同时达到自动节能目的。
选择阿里斯顿 FLAT，即相当于您请

入一位精打细算的热水器节能管家。有数
据表明，带有自动节能键的 FLAT 比传统
热水器平均节能 10%。 智能而节能，FLAT
可以说是消费者今秋的一举两得之选。

近年来， 中国洗衣液行业迅猛发展，“液趋势不可阻
挡”已经成为了不争的事实。众多日化厂家纷纷加入竞争激
烈的洗衣液市场。 其中，蓝月亮的表现最为夺目，牢牢占据
了洗衣液市场超过40%的市场份额。 近日，蓝月亮又创新性
地推出全国首款手洗洗衣液， 填补了国内手洗洗衣液市场
的空白。 该产品凭借其更为贴心的手洗新体验，势必掀起一
股液体手洗风，成为未来家庭衣物手洗的首选。

手洗洗衣液 颠覆传统手洗习惯
据相关数据统计，中国90%以上消费者存在手洗衣物的

习惯。 消费者普遍认为手洗更干净， 尤其是针对衬衫的领
口、袖口等敏感部位。 而且，真丝毛类、内衣内裤、婴儿衣物
等特殊衣物，一般只适宜手洗。 然而，洗衣粉不易溶解、难漂
洗、伤手，肥皂易变形、易交叉感染，普通的洗衣液在使用上
存在不容易取液、用量不易控制等缺点。 目前市面上并没有
一款真正意义上的手洗专用的产品能完全满足消费者手洗
的需求。

因此，蓝月亮手洗洗衣液的推出，无疑是洗涤行业的一
次全新的尝试和突破。 它针对性地满足了手洗衣物的个性
化需求。 创新的泵头设计，使无需拧盖、倾倒即可随时随意
取液成为可能，还能精准地控制用量。 专业的手洗配方，带
来的是易溶解和易漂洗的轻松感。 同时，温和中性配方与芦
荟精华的完美结合，充分保护了双手。

蓝月亮手洗洗衣液所拥有的这些异于传统手洗产品的
优势，将颠覆人们传统的手洗习惯，引领手洗衣物从粉皂时
代向液时代升级换代。

开启行业发展创新模式
综合近几年洗涤行业的发展情况可以看出， 我国洗涤

行业新产品产值的增长速度太慢。 瑞士德勤首席执行官白
礼德曾对中国企业走出以往的定位给出一条建议： 中国企
业要想成为500强，必须摆脱靠低成本取胜的套路，开发强有
力的品牌和提升产品附加值， 同时在市场营销和产品创新
方面与众不同。

市场的本质在于竞争，竞争的本源在于差异化。 蓝月亮
此次推出的手洗专用洗衣液正是基于精准认识消费者需求
而推出的创新杰作。 作为全国第一款手洗专用洗衣液，它的
出现改变了消费者以往的手洗方式， 带来了轻松方便的手
洗新体验。 同时它将提升蓝月亮的市场份额，加速企业的发
展，这无疑为整个行业带来了激励作用，推动中国洗涤行业
的创新性发展与升级。

蓝月亮作为洗衣液的领导品牌， 其一举一动无疑影响
着整个行业的发展，甚至代表行业潮流的方向。 当洗涤用品
行业有了越来越多结合消费者需求进行不断创新的 “蓝月
亮” ，那么行业结构将更加完善，而消费者也将从产品中得
到越来越多的利益。

■郭秀香

全国首款手洗洗衣液诞生
蓝月亮抢占手洗市场

畅享缤纷车生活
最佳心灵搭档车型推荐

迈入“有车一族” 无疑会提升生活品
质，为生活增添更多便捷与快乐。 选择一
款什么样的车，就意味着选择了一种什么
样的“车生活” ，一款情感价值出众的车
型， 不仅能够与消费者成为心灵最佳搭
档，更可将“车生活”渲染得缤纷多彩。

今天，我们特别为大家推荐了三款不
同“性格” 的车型，谁将成为你最佳的心
灵搭档？ 本文之后，每一位消费者都会找
到属于自己的答案。

说起TIIDA，相信国内消费者肯定不
会陌生，从05年进入中国市场，到今年全
新升级换代后勇夺细分市场三连冠，TII-
DA在中国市场已经俘获了近80万消费者
的芳心。

能够取得这样出色的成绩，卓越的产
品实力自不必说， 更重要的是，TIIDA始
终都在围绕着消费者的生活状态展开情
感营销———从“快·乐·慢生活” ，到“乐
动生活” ，再到新TIIDA骐达的“品位轻
生活” ，它对消费者生活状态的关注程度
和健康生活理念的引导可见一斑。

一汽-大众CC自去年登陆中国以来，
以轿车的理性、跑车的感性，探索着动与静
的美学境界、 打造了符合当代审美和实用
需求的轿车典范， 进而倡导出一种全新的
CC式生活主张，同时也让车市刮起了一阵

“高端运动风” 。同时，CC也
成为了那些追求动感驾驭、
同时又对车型体积有一定要
求的消费者们心中最中意的
座驾。

被誉为“有史以来最美
大众汽车” 的CC不乏令人
一见倾心的“美貌” ：悠长
的线条由车头延至车尾，无
框车门、全景天窗以及17英
寸Spa铝合金轮毂， 俊俏的
车尾、拉长的尾灯等，打造
出雅致气派的形象。 在继承
与包容大众品牌的诸多经
典元素之余，CC由外而内
彰显美丽、智慧、率性而为的个性特质，从
这意义上说，CC超越了代步工具或身份
象征的概念，而成为个性化、运动生活方
式的全新注解。

力狮旅行版外形设计非常饱满，尾部
造型也是硬朗中带着圆滑。 整体看上去，
虽然没有过多的华丽线条与造型噱头，但
这也正是斯巴鲁一贯保持的风格。

作为一款旅行车，如果驾乘舒适性不
够出色的话，车主们怎么能够放飞心境去
旅行呢？ 因此，考虑到车主在旅行中的驾
驶情况，力狮旅行版的方向盘、座椅等配

置更加偏重于舒适性，营造出了一个温馨
的驾乘氛围。

长途旅行必不可少的是大包小包的
行李，因此，力狮旅行版在车内空间的设
计上也进一步强化了利用率。宽大的尾部
空间以及放倒后排座椅后的整车空间表
现让人非常满意，如果是一家三口乘坐的
话，后排及行李箱的空间也足够存放全家
出游的行李了。

可以说，力狮旅行版的空间表现和装
载能力完全满足了日常的大小旅行，足够
让车主们体验“放飞心旅行”的感觉。 TCL称雄“黄金周”

超级智能云3D受追捧
在云电视和3D电视的带动下，2011年国庆黄金周中国

彩电销量再创新高。
其中,TCL超级智能3D云系列电视备受追捧，在国美、苏

宁等大卖场出现了TCL云电视热销断货需要消费者预订的
热销情形。

TCL集团月度销量公告显示，9月份TCL多媒体LCD电
视机销售较去年同期增长34.1%达131.9万台， 突破历史新
高。国庆期间，TCL在超级智能云电视新品的带动下，销量与
去年同期相比实现强劲增长，3D电视销量占比大幅攀升。 超
级智能云电视新品云.逸Z11、云·卓7300、云·赏5300等更是
一路走俏。

行业专家认为，3D电视产品的成熟和市场价格下降是
3D电视国庆井喷式增长的主要原因，而结合《变形金刚3》
的差异化3D电视营销以及在云电视领域的率先发力，为
TCL全胜国庆档奠定了坚实基础。

2011 年 6 月， 创维数码公布了
2010-2011 财年的财报，243.39 亿港元的
销售规模和 12.81 亿港元的净利润，营业
额比上年增长 6.9%，连续五年保持增长，
再次交出了一份行业最好看的成绩单。

虽然利润比上年略有下滑，但这份成
绩却来之不易。创维的 2010财年，中国电
视机行业变数横生。 从产品销售格局来
看，LED电视竞争迅速细分，智能电视、互
联网电视、LED-3D 电视快速上市上量，
逐步代替普通 LED 电视， 一茬一茬地伴
随着价格的快速下滑。在复杂多变的市场
竞争中，创维把握战略方向，发挥系统效
率，经营业绩稳健发展，盈利能力持续保
持行业领先优势，仍然在数据上守卫了国
产彩电的领军品牌地位。

2009年初， 创维集团作出了三大投
资决定：

毗邻 ＬＧＤ 广州液晶模组工厂建设
整机厂、投资入股 ＬＧＤ 广州模组厂、共
同投资成立研发公司， 成功与 ＬＧＤ 实
现了战略合作，标志着创维在整合彩电产
业链方面的构想已基本实现。

创维的战略是核心产业做强、相关产
业做大。张学斌认为核心产业做强有三个
基本的判断：

其一，是不是行业的技术标
准倡导者。

其二，是不是行业的市场标
准倡导者。

其三，是不是行业的管理标
准倡导者。

张学斌说，为了做强核心产
业， 近几年我们加强了能力建
设。 过去，我们一直强调关注机
会， 但现在我们更加关注能力；
过去我们强调的是个人英雄主
义，我们现在强调的是团队执行
力；过去我们靠的是经验管理，现在我们
靠的是科学管理。

过去集团的管理能力很弱，现在集团
的管理能力非常强；过去我们给一笔钱让
各个产业公司自我发展，现在我们建立了
一个完善的体系帮助各个产业公司更好
地发展。 这些转变让我们有能力支撑扩
张。 每涉足一个新的产业，创维都会考虑
是否跟集团传统的强项匹配。

创维之所以进入白色家电领域，并选
择从冰洗开始，是因为冰洗的终端和彩电
的终端是一样的，卖电视的地方通常也卖
冰洗。空调与冰洗、彩电不同，它需要很强
的安装配送和售后服务能力。

过去的五年中创维果断地调整产业
结构，对平板电视领域进行了多项战略投
资， 比如说与参股 LGD 在广州的液晶模
组和液晶面板工厂，投资广州、石岩、呼和
浩特的新平板电视基地，在成都、南京、江
西宜春等地建设物流基地。

张学斌表示，创维是有远大抱负的企
业，面对 21 世纪新十年，创维制定了五年
实现 500亿元营收的战略规划。2011财年
是五年规划开局之年， 是充满挑战的一
年，但我们坚信，不断创新的创维将把握
机遇，交上一份满意的答卷。 正是上述目
标牵引，使创维能够牢牢把握企业发展的
大方向并科学制定发展战略。

创维业态格局臻于完善
战略布局效果凸显


