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湖南家装行业领跑者鸿扬家装自推
出预制家整体、分类产品以来，引起了消
费者和行业的广泛关注。日前，鸿扬装饰
乘胜追击，在全国首发《鸿扬预制家整体
产品样板手册》。

据了解，该手册是鸿扬产品研发中心
独家研发成果，立足户型、生活形态、设计
主题三大专业标准， 从鸿扬15年积累的2
万余套实际案例中精挑细选、系统整理提
炼而来。

透过手册，装修业主可以依据自己的
户型、 生活形态特点和喜爱的设计主题，
迅速找到适合自己的整体产品，并能清楚
地掌握全房装修所包含的项目和报价。

专业分类 项目清晰
据介绍，该手册内每套案例都配置有

对应的装修项目内容表及明确的整体报
价。业主在家庭户型类别基础上，根据自
身的生活形态和喜爱的设计主题对号入
座，便能迅速找到与自家需求吻合度最高
的整体产品。

“对应项目内容表， 连前期从未接触
过家装的客户都可以清楚了解家装整体
产品包括的流程、项目、规范，绝不多花冤
枉钱。”鸿扬家装总经理陈军建表示，每个

客户都能在这些整体产品样板中找到自己
理想家的影子，并轻松地从手册中找到适合
自己的典型产品。

陈军建介绍，该样板手册首批5册22套，
涵盖一房、二房、三房、四房、跃层和别墅6大
户型，其中汇集12大全球设计主题，通过鸟
瞰图和大量实景照片全面展示整体产品的
装修效果。

个性选择 自主搭配
每个家庭的生活形态和功能需求不同，

其对应的家装产品也有区别。 陈军建称，比
如，同为三房两厅，书香型和居家型有别。居
家型客户遵循实用至上的原则，他们对生活
空间的要求基本以实用为主，在功能设置上
并无独立的书房。而书香型客户对生活空间
除了实用的原则外，还追求生活品质，除了基
本的生活功能外，还有独立的书房空间，以满
足阅读、上网等功能需求。

由于每套案例都是实际样板，每个家装
产品都是可复制和实现的。在产品样板基础
上，客户以自己的户型类别、生活形态特点
为依据，根据自身的功能需求，对产品进行
删减、重组和替换，与设计师进行交互式再
设计，量身定制各产品的尺寸、颜色和材质，
打造出独一无二的家居。 ■记者 白娜

鸿扬家装首发《预制家样板手册》

9月24日—25日， 在万家丽家居建材
广场前坪，由简一陶瓷历经8个多月精心打
造的“奔驰豪华别墅车”正式在长沙亮相。
两天两夜的展示活动吸引了上万名市民驻
足观看，这也标志着以“视觉盛宴 真像之
旅” 为主题的简一大理石世界巡回之旅在
长沙正式启航。

简一世界巡回之旅活动的主体由简一
陶瓷精心设计、打造，来自世界最著名的汽
车品牌之一———梅赛德斯奔驰豪华货车被
改造成一栋豪华别墅， 辅以简欧的现场布
局，形成一座400-500平方米的私家庭院，
该巡展车上集结了简一最新的大理石样
板，总造价近500万元，展示效果以奢华、
设计风格多样而著称。

其中，索芙特、冰川世纪、鹅毛金、银貂、
黑金花、顶级莎安拉米黄六大系列新品均收
纳其中，且辅以国际化的艺术人体彩绘相演
绎， 以人体彩绘艺术的形式体现孔雀开屏、
景泰蓝、星际银河等形象产品的天然色泽和
细腻纹理，配合展区内墙地一体的真实铺贴
场景和完美的舞台灯光效果，呈现不同凡响
的视听盛宴。

据悉，“视觉盛宴 真像之旅” 简一全球
真像巡回之旅将持续两年的时间，在全国近
50个大中城市商业中心进行巡回演出，为各
地消费者带来“石”尚的现代家居文化。本活
动还将持续席卷成都、重庆、杭州、宁波、南
京、苏州、福州、厦门等。

■记者 白娜

圣保罗研发新品特供湖南
时下，正值圣保罗建厂15周年，为了

给消费者提供更高性价比的优质产品，圣
保罗工厂已经在国庆前对产品全套生产
设备进行了精度升级，产品规格尺寸调整
变化后，使安装效果达到最佳。尤其是针
对湖南市场，圣保罗将不遗余力地投入多
种符合消费者需求和引领市场潮流的花
色品种，以无缝对接湖南地板消费市场。

圣保罗地板销售总监李玉玺表示，一

直以来，圣保罗都在不断听取全国各地经销
商及消费者对于地板花色的意见和需求，不
断更新推出符合消费者需求的产品，多重角
度满足消费者需求。

据悉， 目前已有数款新品登陆湖南市
场，且在圣保罗全省门店内均有出售，此次，
圣保罗将集中优势资源，以最高环保标准优
势突出系列木地板产品，并以F4星级地板为
主打产品重点推广。 ■记者 白娜

简一陶瓷开启全球真像巡回之旅


