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近来，中移动在手机游戏、应用上的频
频发力，让广大手机用户和游戏发烧友感觉
到有些热血沸腾。 国内移动互联行业与国内
外一流手机游戏和应用的“联姻”，预示着移
动MM进一步走向成熟，也为中国手机用户
带来了更大、更高质量的娱乐空间。

“愤怒小鸟”飞来中国
乐了手机玩家

说到由芬兰 Rovio�Mobile 公司出品的
游戏《愤怒的小鸟》（Angry�Birds），相信许多
玩家都很熟悉。 这款手机游戏，粉丝遍及全
球各地，据统计，全球已有超过 3亿玩家下载
过 Rovio 出品的小游戏《愤怒的小鸟》，这些
玩家共计发射了 1000多亿只鸟，也许比地球
上所有真正的鸟还多。

自中国移动游戏基地与 Rovio�Mobile
公司达成合作协议，率先取得《愤怒的小鸟》
发行销售权后，广大小鸟迷们就可以登录中
移动游戏基地官方网站（g.10086.cn）和中国
移 动 游 戏 大 厅 客 户 端 （发 送 699 至
10658899）免费下载到正版的《愤怒的小鸟》。
此外，中国移动内部人士还透露，随着《愤怒
的小鸟》、九城等陆续入驻移动应用商场，中
国移动还将在下半年陆续引入《变形金刚

3》、《植物大战僵尸》、《捕鱼达人》、《模拟城
市》、《极品飞车热血追踪》、《泰格伍兹》、
《NBA�Jam》等国际知名的精品手机游戏。

另外，17 款具有轻度联网功能的手机游
戏也已经在中国移动游戏门户网站 g.10086.
cn 上线，在本届 China�Joy 的中国移动展区，
广大玩家能有机会现场体验这些“轻度联
网”手机游戏。据了解，在本次 China�Joy上展
示的这 17款游戏，全部通过中国移动自主研
发的游戏平台实现联网。 广大手机游戏玩家
在体验轻度联网手机游戏时，可随时随地查
看自己和好友的游戏排名、成就，向好友发
起挑战、发消息，或者对游戏进行点评。 此外,
玩家还可以方便地将自己的动态分享给自
己飞信和 139社区的好友。

中国移动相关人员介绍，轻度联网（又
称弱联网）手机游戏，为传统的手机单机游
戏提供了一个互联平台，方便玩家与朋友进
行互动，交流游戏心得，逐步形成个人的关
系网。 此外，轻度联网手机游戏平台还能和
PC 社区进行对接，使得手机玩家和 PC 玩家
也可自由联络，有效解决了手机单机游戏缺
乏人人互动，容易让人厌倦的难题。

应用商店精品不断
提升用户体验

记者了解到，目前移动 MM 已经聚集了
大量的优秀开发者和精品应用，企业开发商
4036 家，个人开发者 243 万，上架应用达到
7.36万个。

从规模上看， 移动MM已成为全球最大
的中文手机应用商店， 也成为国内外移动互
联网应用开发、销售、合作的首选平台。 一季
度以来，包括美国 EA公司、Glu�Mobile�公司、
中国台湾远传电信、 金山公司等国内外知名
厂商进驻移动应用商场，《祖玛的复仇》、《空战
英豪》 等数十款精品手机游戏和应用软件在
移动MM首发， 破除了外界对中国移动应用
商场缺少杀手级应用的传统看法。

在产品运营上， 移动 MM 一直坚持走
“精品”路线并获得了成功，通过与知名商场
流行榜单保持同步，创新推广品牌店、店中
店等驻场模式，成立精品拓展团队，成功引
进全球知名内容供应商， 通过精品首发机
制、限时免费优惠、互联网推广、专题营销等
机制和手段，多管齐下规模化推广精品。 移
动应用商场与知名商场榜单重叠度已由年
初的 10%提升至目前的 53%。

据了解，与苹果应用商店、诺基亚 OVI
商店强调平台的唯一性不同，移动应用商场
走的是一条跨平台、泛终端、强合作的开放
路线。 一方面，经过近两年的运营，移动MM
目前已建立起灵活多样的运营平台和能力
平台，提供WWW、WAP、手机客户端 3�大门
户的服务界面，平台也从创建初期的单一销
售平台发展成现在的综合应用门户，风格清
新；另一方面，还提供点播、包月、折扣、会员
积分体系等收费模式与推荐、 赠送功能，实
现分群、 分地的个性化和本地化服务能力，
平台运营能力不断提高。 据中国移动相关负
责人介绍，移动 MM 通过率先支持用户使用
WLAN 访问服务并提供认证、 计费功能，实
现了网络的开放，快速方便的接入提高了用

户的使用体验。

精彩、绿色、安全的 MM
就是不一样

与其他应用商店不同的是，中移动利用
其强大的营销和产业引导能力，从一开始就
策划、落实了一系列开发者的活动，推动原
创、国产应用的繁荣和发展。 2010年 8月，中
国移动以中国移动互联网基地为依托，联合
团中央推出“MM 计划”，以“拓展青年开发
者、助力就业创业、践行社会责任”为目的，以
3 年为周期，面向全社会推广，为青年创业提
供了一个零门槛、高回报的孵化平台和展示
平台。 截至目前，“MM 计划”已累计吸引创
业青年开发者突破 118万人， 征集创业作品
超过 65万件， 超过 10家开发者获得国内外
风险投资， 超过 100个开发者开始实施公司
化运作， 帮助数十万开发者创业就业。 中移
动互联网基地还积极为开发者提供包括培
训、平台、测试、客服等在内的一站式服务，建
立了包括一套标准培训课程、一套标准认证
体系、 一系列大学孵化基地的技能培训课
程，为不同层次的开发者提供手机应用开发
学习机会。

绿色安全诚信的品牌内涵、一站式的开
放支撑平台、 精益求精的精品策略让移动
MM 获得了前期的商业成功；面对发展空间
巨大的移动互联市场，移动 MM 要坚持平台
资源开放原则，坚持“走出去，引进来”，做手
机应用和数字内容的超级商场，构建互联网
业务发展的商业规则和生态环境。只有这样，
今后才会有更多的“小鸟”们远赴重洋飞来
MM 筑巢，也会有更多的中国本土的“小鸟”
不断孵化成长，共享中国移动互联网的发展
成果。 ■刘金晶

中国移动发力手机游戏

移动应用商场规模化推广精品应用

唐老鸭、米老鼠、小熊维尼……伴随无
数国人度过了童年， 成为儿时记忆中最美
好的画面。如今，您不仅可以在电视上看到
这些经典动漫， 还可以随时随地通过手机
登录互联网，下壁纸、玩游戏、看电影，并和
其他粉丝一起交流心得。近日，中国移动与
华特迪士尼（上海）有限公司正式签署战略
合作协议， 共同致力于推动基于迪士尼品
牌内容的各类移动增值服务的发展。

迪士尼官网落户移动梦网

根据合作计划，双方将基于移动通信
网络平台展开多个产品和服务的合作，在
移动梦网（wap.monternet.com）共同建立
品牌社区，包括“迪士尼移动官网”和“漫
威英雄会”，同时，还将合作推出国产动漫
品牌“喜羊羊与灰太狼”移动互联网社区。
此外，手机用户还可以享受到丰富的迪士
尼品牌移动增值业务，包括高品质的手机
图片、手机主题、手机游戏、手机动漫和手
机图书等资源， 涵盖了迪士尼旗下的米
奇、唐老鸭、小熊维尼、迪士尼公主、史迪
奇、 加勒比海盗和漫威旗下的钢铁侠、蜘
蛛侠等经典人物形象，极大地满足了不同
年龄、性别的手机用户的需求。

记者了解到，网友购买迪士尼移动官
网“月度徽章”成为会员，当月可享受官网

全部服务，徽章资费为 8 元 / 次。 访问方
式有两种： 一是直接登录移动梦网点击
“迪士尼” 进行访问， 二是发送短信 D 到
106581672登录访问。

网络衍生品繁荣动漫产业

据悉，迪士尼是中国移动首个移动梦
网品牌合作伙伴，通过此次合作，中国移
动将以迪士尼移动官网的形式在中国大
陆独家运营迪士尼内容，其增值业务的内
容和服务将得到极大丰富；华特迪士尼公
司也将通过中国移动平台为中国超过 6
亿的手机用户提供精彩的迪士尼内容与
故事，为用户带来老少皆宜的优质迪士尼
娱乐体验。 除了在产品和服务领域的合
作，中国移动和迪士尼还将发挥各自的渠
道资源与优势，在市场领域充分合作。 未
来，迪士尼电影、迪士尼现场演出、迪士尼
零售门店及专柜、迪士尼出版物等都将有
机会成为新的市场合作点。

业界人士认为，作为全球知名的多元
化家庭娱乐公司，华特迪士尼公司此次与
拥有全球最多用户数量的中国移动合作，
将在动漫网络衍生品以及增值服务方面
掀起一股飓风，为动漫产业创新发展提供
新坐标，也将为中国网民带来独一无二的
手机动漫体验。

移动转账业务
这一业务与传统转账业务相比，成本更

低、速度更快、方便性更高。这一业务对发展
中的市场会有很强的吸引力，在投入使用的
第一年，用户可能超过几百万。

定位业务
定位业务（Location-based�services，简称

LBS）估计未来几年会是最复杂的业务。它的
高用户价值使它有能力满足各种需求，包括
社会组网娱乐的生产率提高和目标实现。

移动搜索
移动搜索的最终目的是促进手机的销

售和创造市场机会。根据 Gartner的估计，移
动搜索的利润将在若干移动搜索运营商间
分摊，这些移动搜索提供商在技术上会有其
独特之处。

移动浏览
根据 Gartner的计算，到 2013年，这个比

例会上升到 80%. 移动浏览列在十大业务第
四位的原因是：它在商业领域的广泛应用。

移动健康监控
移动健康监控是使用 IT 和移动通信实

现远程对病人的监控，还可帮助政府、关爱
机构等降低慢性病病人的治疗成本，改善病
人们的生活质量。

移动支付
移动支付入主 10 佳业务，源于它对多方

的影响，包括移动运营商、银行、装置提供商、
管制者和用户。

近场（Near�Field）通信
近场通信（Near�Field�Communication，简称

NFC）可实现相互兼容装置间的无线数据转输，
只需将它们放在靠近的地方（10CM）。 这一技术
可用于零售购买、交通、个人识别和信用卡。

移动广告
智能手机和无线互联网的使用增加，促

进了移动广告业务的发展。 这一业务是在移
动互联网上实现内容套现的重要方式， 可为
终端用户提供免费的应用和业务。 移动渠道
将被用于各种媒体，包括电视、广播、印刷和
室外广告的竞争广场。

移动即时信息
在发展中国家， 很多用户依靠手机作为

他们通信的唯一工具。 移动即时信息为移动
广告和社会组网创造了发展的机会， 因为它
已建立了更多的移动即时信息用户。

移动音乐
用户对手机音乐有需求， 喜欢它随时相

伴。 iTunes 的推出，让用户愿意为音乐付费，
让用户获得超级体验而大不同。

手机上网零距离体验“迪士尼”
壁纸、游戏、视频各种精彩等你来

未来十大移动互联网应用

近日,湘潭移动对于全球通积分在 300分以上、动感地带M值在 500分以上的客户，群发短信
引导其在积分商城进行兑换，引起客户高度关注。 图为营业员帮助客户通过积分商城兑换礼品。


