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芳香圆球

战火已燃

记者近日走访长沙市内多家家居
卖场发现， 尽管距离国庆还有半月，但
家居市场的十一商战已拉开帷幕。国庆
促销主题的横幅、彩色气球、打折信息
都布满了众多卖场。

据悉，安居乐家居建材广场便启动
了十一促销主题，主打河西家居建材博
览会； 东典装饰自8月13日开始， 便以
“免费装修”为诱饵，提前展开阻击战，
抢先拦截了部分消费需求，这种提前抢
金的行动在今年八九月份尤其多见。

对于接下来的丰收之季，各大品牌
都在紧张筹备中。某卖场店长表示：“金
九银十是我们冲刺的时候，方案仍处于
保密阶段。由于竞争太激烈，卖场与卖
场之间都会相互打探各自的方案，一旦
泄密，很可能造成活动的失败。”

有业内人士表示，上半年普遍销售
不理想，很多家居企业都把希望寄托在

了下半年，激烈的竞争迫使商家将促销
时间提前、战线拉长，以在家居市场中
突围而出，抢占更多的市场份额。

促销压力山大
以往“金九银十”期间，家居建材行

业的销售状况与商家的让利促销紧密
相联。 商家只要在节假日发起促销活
动，销售状况都不错。而今年，上半年的
几次重要节假日的促销，并没有出现以
往的火爆场面。

这给很多商家蒙上了促销的阴影，
长沙裕景家纺总经理鲁振称，今年受原
材料和运输成本的压力，产品成本一直
在往上走， 但产品售价却保持不变，这
样，利润点都摊薄很厉害，销售终端压
力很大。

“不促销不行，各品牌都在动，不动
肯定很艰难。” 香瑞装饰董事长张勇也
表示，不论压力多大，都会继续
守住“金九银十”，并打算在此次

促销期间拿出全年最大力度的优惠来
吸引消费者。

繁荣景象初现
促销活动的火爆，短期内的效

果也显而易见， 各大家居卖场和门
店的人流量也明显增多。 大自然地
板万家丽店门店导购表示，进入9月
份以后，门店客访量明显充实了很多，尤
其相较于前几个月，成单量也好了很多。

在这轮商战中，价格仍然是众多企
业争抢市场的杀手锏，今年“加长版”
的促销期更是让商家有了充分的发
挥空间。“史上最大优惠”、“厂家专供
特价， 全国统一销售”、“限两小时大
抢购”等一些劲爆的促销标语频频出
现，很多顾客都表示，本来准备等到
十一再出手， 现在促销提前这么久，
而且促销力度也跟国庆一样，不如提
前定单，免得国庆期间人多拥挤。

■实习生 李红亮 记者 白娜

金九银十 家居提前抢金
与往年相比，今年家居业国庆促销大战的激烈程度远远高于以往，不仅国庆前一个多月就提前开战，各大家居品牌都使出

浑身解数来迎战，免费装修、文化节、博览会，还有种种令人心动的优惠都在这个季节喷涌而出，让习惯于黄金周前持币观望的
消费者也开始怦然心动。

然而，上半年的不景气似乎给众多商家笼罩了一层促销阴影，至于促销战况究竟是否会重蹈上半年的覆辙，很多商家仍然
很“忐忑”。


