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本报7月31日讯 长沙在建1号线

和2号线两条地铁，大大小小工地有39

个， 每个工地外面都会贴上长沙地铁

的logo，不知道你注意到没。logo是两

年前确定下来的， 昨天上午微博上有

人“强烈抗议土得掉渣的长沙地铁lo-

go设计”， 引发支持派和反对派吵闹。

我们搜集了全国各大城市的地铁lo-

go，大家不妨来比比，看看谁最好看。

抗议的人叫“逐意行时LONG”，

自我介绍是逐意设计总监，声明“个人

言论不代表公司”。

“逐意行时LONG” 昨天上午的

微博是这么写的：“我严重抗议土得

掉渣的长沙地铁 logo设计。 通常一

个国家的航空公司 logo某种意义上

代表着她的形象， 一个城市的地铁

标志也是象征着她的形象。 看看我

们长沙地铁的标志，简直愤怒。1、俗

气、落后，毫无视觉感，上世纪七十

年代那种风格。2、造型太多雷同。3、

无概念，拜托CS两字那不是概念。4、

没有公开征集意见。”

微博一出，众人转发评论，基本上

分两派，占多数的是反对派。网友“铮

的真实”反应最激烈：“暴丑！”网友徐

竞Jerry比较平和，说“这个是比较平

庸，一味地追求CS概念，LOGO还是现

代、抽象一点比较好！”网友“sourcek”

在豆瓣里说“这蓝色和红色搭配，再加

点白色，又是法国国旗了。”

也不是一边倒不看好， 有几个支

持者硬挺logo到底。网友“一六二八”

觉得挺好，说：“很简洁，而且火车头的

设计就是概念嘛！”

豆瓣社区里，网友“真昼の月”觉

得这个标志设计得不错，简洁明了，既

有“长沙”的意思在，又有“地铁”的意

思在。 唯一的缺陷就是标志上半部分

的红色。 其实我觉得把这红色改为和

下面一样的蓝色，就很好了。

■记者 叶子君 实习生 谢婷 宁钦

7月31日上午9点， 长沙市砂子塘派出

所， 一名黑瘦的中年男子敲响了值班室的

门。“我杀过人， 跑了很多年， 再也不想跑

了，来自首。”他说。

男子名叫张友平，湖北京山县人，今年

40岁。11年前的夏天，他发现妻子与单位同

事有染。在争执中，错手将其杀死。从这以

后，他便四处逃亡，再也没有回过家。

11年来，张友平逃了七八个省，靠在建

筑工地打零工，做体力活生活。因为担心被

抓住，他不敢住旅店，也不敢租房子。来砂

子塘派出所投案之前，他在浏阳河的大堤、

桥洞下已经住了1个多月。逃亡岁月给身体

上带来的折磨，张友平不以为意，他称自己

敌不过的是寂寞。“我跑时，儿子6岁，如今

已经17岁了。我都不记得他的样子了。逢年

过节， 看别人一家团聚， 我恨不得死了算

了。”促使他产生投案自首想法的，是警方

在媒体上关于自首宽大处理的公告。“我希

望有生之年见到我儿子， 和正常人一样过

几年普通生活。”张友平红着眼眶说。

据砂子塘派出所副所长吴佳表示，自今

年5月26日公安部开展“清网行动”以来，派

出所多次通过亲情规劝、集中清查等方式开

展工作。“在逃人员尽快到居住地或藏匿地

公安机关投案自首，依法可从轻、减轻或者

免除处罚。”吴警官呼吁在逃人员投案自首，

争取宽大处理。 ■记者 龚化 通讯员 刘芬

男子杀死妻子情人流亡11年后自首

“我想在有生之年见到儿子”

长沙地铁logo土得掉渣？

微博抗议引来大把支持者和反对者 比一比，哪个城市的地铁LOGO最好看

八月，这将会是一个决意要漂起来的

季节。素有火炉之称的长沙，将迎来怡宝

漂流瓶的清凉一夏！ 这个最具清透力、最

聚人气的怡宝漂流瓶城市分享派对，即将

为长沙市民带来最给力的清凉体验！

华润怡宝主营的“怡宝”纯净水是中

国包装饮用水市场的领先品牌，始终以健

康、时尚的生活体验作为其品牌的精神内

涵。2011年，怡宝发起的“梦传递 乐分享”

怡宝漂流瓶城市分享派对在全国各大城

市盛情呈现，漂流瓶飘过

的南京、 广州、 东莞、成

都、深圳一度掀起阵阵飘

浪。 在最刺激的深圳站，

大家更是与世界乒乓球冠军王励勤及乒

乓国手许昕、木子和李晓丹通过漂流瓶为

深圳大运送去祝福。2011年8月4日， 长沙

黄兴路步行街黄兴广场，怡宝漂流瓶空降

登陆，清凉这个盛夏的长沙！

盛夏光年 怡宝漂流瓶的缘起

中世纪，人们发现了漂流瓶，他们通过密

封在漂流瓶中的纸条分享心声，传递祝福。当

人们漫步海边，拾获漂流瓶的时候，写在漂流

瓶中的心愿和祝福都能一一实现。此后，漂流

瓶的传说和故事传演到了今天。

2011年初，华润怡宝携手腾讯网发起

“梦传递，乐分享———怡宝漂流瓶”线上分

享活动， 为网民搭建起一片分享的海洋，

大家通过漂流瓶装载心声和祝福，漂送到

全世界各个彼岸。随后，华润怡宝在全国

各大城市发起城市分享派对，把漂流瓶从

网络带到城市，打造了一个个充满视觉震

撼和清新透彻的派对现场，处处流露着欢

乐与幸福！

盛夏光年 怡宝漂流瓶的祝愿

漂流瓶的到来， 传递的就是一种分享

和信任，以及对国家、社会、人与人之间的

关怀与祝愿，促使人与人之间多一些沟通

与交流。 怡宝漂流瓶承载了祝愿的火炬，

将人们所有的祝愿与心愿一一传递。2011

年正迎来长沙创建文明城市的浪潮，“文

明星城，和谐长沙”，正是所有长沙人关心

和期盼的大事。

8月4日15时，长沙黄兴路步行街黄兴

广场！扇贝型的漂流海洋，巨型的漂流瓶，

别致的小岛，清凉的漂流世界……带上你

的心情，带上你的祝福，跟快乐家族杜海

涛一起漂！盛夏说：这一站便是你停靠的

岸！

盛夏说：下一站长沙

———华润怡宝漂流瓶城市分享派对 长沙站

2009年，长沙市轨道交通集团有限公司举办了一次标徽征集活动，征集方组成

专家评审组对所有应征作品进行评审并选出4件入选作品， 在2009年8月评出考核

入选奖1名，奖金5000元。

百度百科里引用了标志设计者的介绍，LOGO由长沙拼音首字母“C”、“S”构

成，构成了一幅快车追逐太阳的蓝图。红色是长沙历史文化的载体，有积极向上、好

客热情之意，在传统文化中还有吉祥如意的意思，展现了长沙轨道交通乘客至上、

安全第一的服务宗旨；蓝色代表科技、时尚，沉稳大气，给人安全感，体现长沙轨道

交通安全快速的特点。

设计背景

logo红色是吉祥，蓝色是安全感
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