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近日， 记者从湖南华运达汽车销售

服务有限公司获悉， 北京现代旗下的主

力车型ix35表现抢眼，5月，ix35以9680

辆的销量成功登顶SUV市场。 它的一路

畅销证明了北京现代“睿智、时尚”的全

新品牌定位已经得到消费者高度认可，并

向打造强势品牌之路迈出了有力的一步。

2011年5月，ix35以9680辆的销量

成功登上SUV市场的冠军位置， 市场份

额也提升至16.2%， 远超老牌劲旅CRV

的5003辆和RAV4的2096辆。 甚至当前

相当火爆的大众途观也以9181辆的成绩

惜败ix35，屈居市场第二位。

尽管ix35最近销量喜人， 但9680辆

并不是它的最好成绩。今年1月，它还曾

经创下10003辆的销量纪录，并因此成功

跻身“万辆俱乐部”。作为一款去年4月才

上市的新车型， 仅仅1年多的时间，ix35

已经俨然成为市场经典畅销车型， 人气

和销量一路攀高。

分析其畅销的原因， 虽然有SUV市

场增长迅猛等整体利好以及ix35产品力

强大、质价比出众等“个体原因”，但同

时， 它独特的流体雕塑外观以及因此呈

现出的个性化风格， 亦是其成功的重要

原因。

很多购买和关注ix35的消费者都是

被其极具特色的外观吸引而来。

谈到一款车型， 最重要的当然还是

它的动力总成部分。ix35与第八代索纳

塔都采用了相同的动力总成———2.0L和

2.4L�第二代θ发动机+6速手自一体变

速箱。 第二代θ发动机堪称一颗动力澎

湃的强大“心脏”，功力、扭矩远超同级，

从参数上看， 第八代索纳塔2.0L发动机

的最大功率高达121� kW， 最大扭矩

198N.m，动力输出远远大于同排量的发

动机。

当前车市已从传统的公商务应用向

“宜家宜商” 乃至家庭用车方向转变，同

时，购买人群也日趋年轻化、个性化，这

就要求厂商们在设计和生产车型时，除

了外观要更时尚、更个性之外，也要更注

重动力系统的打造， 为车主提供更强劲

的动力，以及更多的驾驶乐趣。

■记者 郭钰 实习生 徐可薇

7月份国内各大车企纷纷即将交

出自己的“中考”成绩单。

中汽协统计数据显示： 上半年，

汽车累计产销915.60万辆和932.52

万辆，同比增长2.48%和3.35%，相较

去年同期48%左右的增长率，增幅明

显放缓。相对而言，始终坚持东风和

日产双品牌战略的郑州日产今年的

走势稳中有升。

1-6月整车销售近57000台，对

比同期增长34%；其中东风品牌锐骐

皮卡销量同比增长35%；东风品牌帅

客销量同比增长42%；NISSAN品牌

的CDV车型NV200上市近一年也受

到了市场的好评。

郑州日产的稳步增长无疑为东

风集团乘用车的逆势增长贡献了重

要力量，它也为失去了车市鼓励政策

支持的“车企国家队”们打开了一条

通往“中国模式”市场蓝海的崭新大

门，而这把大门的钥匙就是“民生车

型”。

2011年两会， 郑州日产总经理

郭振甫正式提出了民生车型的理念：

其为创业者造车。 郑州日产的CDV

车型所倡导的一车抵三车概念，以其

极高的燃油经济性和性价比、时尚的

外观、超大且实用的空间和舒适的驾

驶体验，成为了为这一群体量身打造

的企业之车，可谓借势而生。辅以皮

卡，这一欧美市场重要的生产工具车

型，打造出一片符合民族车企自身现

有条件，又深刻洞悉中国经济发展大

势的市场蓝海。

■记者 樊超

由全球顶尖汽车设计大师彼得·希

瑞尔专为中国年轻消费者精心设计、东

风悦达起亚倾情奉献的精品家轿K2日前

正式上市。

今年3月，以“精英格调新典范”K5为

起点，东风悦达起亚正式推出了代表全新

高端品质内涵的“K系家族”。作为这一家

族的第二位成员，K2同样拥有超越同级

竞品车型的优异品质：外观运用简约直线

美学设计，线面融合、刚柔交错，营造动

感、新锐的视觉感受。K2搭载起亚先进的

1.4L、1.6L伽玛发动机（中国十佳发动机），

最大功率分别可达107Ps、123Ps。 此外，

以五星标准打造的大幅适用高张力钢板

的基本车身构造， 当然也配备侧气囊/侧

气帘， 而且为打造C2级以上产品性而适

用的一键启动、皮包裹仪表盘、MDPS（电

动助力转向系统）+AMS（电源管理系统）

等同级车型鲜有的配置， 均在K2的高配

车型上出现，让这款精品家轿的“越级”指

数直线上升。 ■记者 樊超

北京现代ix35登顶SUV市场
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“城市悦行派”K2上市


