
楼市·业界

2011年7月22日 星期五 编辑/李胜 图编/刘丰 美编/刘迎 校对/汤吉

C04

免费热线：12580呼三湘都市报 新闻热线：0731-84326110�����发行热线、投诉：0731-84316668、84315678、84329777���广告热线：0731-84329988�����本报地址：长沙市芙蓉中路一段 440号 邮编：410005

7月4日，湖南省气象局发布了今年

首个高温橙色预警，湖南也迎来了今年

第一波高温袭击。而此时，长沙日常的

路面最高温度已经达到60.2℃。

就在高温热浪席卷三湘大地之时，

到山东威海看房成了人们解暑的另一

种方式。与温度同样火热的是威海海景

房长沙接待中心，由青岛言成公司销售

的两个威海市区海景房“琅声园”“海天

一品”成为了部分购房者关注的焦点。

旅游度假地产催生威海购房潮

海南地产业的发展印证了旅游度

假地产的美好前景。 而与海南不同的

是，山东威海银滩“面朝大海”的享受门

槛更低，大量工薪人士也能在那里买到

一线的海景房。

“以旅游度假地产为主题的威海却

因为并不在调控之列，因而成为房地产

市场迅速发展的地方。” 言成公司许巍

经理介绍，威海三面临海，全年平均气

温12度，拥有“联合国人居奖”、“中国最

适合居住的城市”、“国家卫生城市”等

头衔，是度假、健康疗养与生活的天堂。

“每个人都向往面朝大海、 春暖花

开的生活，再加上旅游度假地产在具有

城市住宅无法复制的自然景观、休闲配

套的同时， 还兼具很高的投资价值，低

门槛的威海也因此成为购房者投资的

热土，威海下辖的银滩几乎有三分之一

的房子都是被外地客买走。”许巍说。

投资潜力持续看好

一个值得注意的细节是，青岛到威

海的城际轻轨正在施工，威海即将迎来

经济爆发的机会，房地产投资潜力被持

续看好。

言成公司这次在长沙销售的两个

项目都在威海市区。琅声园位于环翠旅

游度假区中心位置，乘车到海边只需几

分钟。 紧靠规划中的双岛湾旅游度假

区，距2013年通车的青烟威城际轻轨威

海北站只有900米。 户型面积从45平方

米的一居到118平方米的三居， 能满足

投资、度假、居住各种需求。海天一品紧

邻威海最知名的国际海水浴场和区政

府办公大楼，离威海高区城市中心几分

钟车程。面积从33平方米到135平方米，

全部精装修交房。

对于有客户担心北方冬天太冷的

问题， 威海整个冬天都有市政供暖，言

成公司在长销售的两个项目全部是地

暖。据悉，言成公司在长沙专程开设了

大巴（380元/人）或飞机（1200元/人）现

场看房的服务，负责全程吃住。

■记者 唐琨 实习生 李红亮

长沙掀起置业海景房热潮

2011年7月15日凌晨，韩国首尔，汉

江南岸“乐天世界”灯火辉煌，这个全球

最大的室内游乐场同时也是韩国规模

最大的主题公园，让来自长沙的媒体人

士叹为观止，在二十多年不间断的浮华

驱动下，这里年均接待的游客数超过了

600万人次。

此时此刻，中国长沙东北角，一片

占地1413亩的土地正在紧张地昼夜施

工。这里，不久的将来将成为长沙的“乐

天世界”。

“韩国乐天世界的模式将被移植到

长沙。” 湖南恒广集团副总经理柳佳介

绍， 8月份项目的住宅部分将正式亮相。

打造全球最大室内主题公园

提到湖南恒广集团， 就不得不提其

一手打造的中南汽车世界项目。2004年3

月16日一期开业以来， 中南汽车世界已

经拥有各类汽车3S、4S店103家，是全国

最大的汽车4S店集群， 每年都有各地党

政领导、地产与汽车行业的人参观学习。

取得成功的中南汽车世界已经成

为过去式，目前恒广集团已经有了新的

目标。

“恒广·国际景园的规划与设计都

是超前的，项目建成后，将超越韩国乐

天世界成为世界上最大的室内主题公

园。”柳佳介绍。

在国外，这一地产与主题公园融合

开发的模式已经是非常成熟。例如韩国

乐天世界，就是依托大型主题公园的人

气，在周边附着酒店、写字楼、百货、商

场、住宅等建设而成的大型城市综合体。

每年600—800万人流

“韩国乐天世界的成功， 让我们看

到了依托主题公园发展地产业的前

景。”在柳佳看来，恒广·国际景园对于长

沙，乃至整个中南地区房地产市场来说

都极具意义。

“毫无疑问， 恒广·国际景园将成为

长沙一个新的媲美五一商圈的商业中

心，而且更具潜力。”柳佳介绍，目前项目

周边片区已经拥有世界之窗、海底世界

等配套，再加上福元路以及福元路大桥

的即将开通， 位于星沙必经之地的恒

广·国际景园潜力无限。

主题公园就是项目的核心竞争力，

在主题公园的人气带动下，支撑周边商

业、酒店、住宅的发展，提升整个项目的

品质。乐天世界所在区域在过去是城市

郊区，现在却已经成为首尔地区房价最

贵的区域，房价折合成人民币最高的价

格已经超过了12万元/㎡。

“据我们充分论证与调研后估算，

项目建成后，这里每年产生的交易额将

超过300亿元，产生15亿税收，每年吸引

客户600—800万人次。” 柳佳介绍。

■记者 唐琨

韩国乐天世界“中国版”

恒广长沙打造全球最大室内主题公园

“尊重城市，关爱人。朴实而直击人心

的口号。G3代表着建发房产对于高端住宅

新的思考和整合，是中国楼市高端住宅市

场新的亮点。” 7月16日晚，一位参加“建发

房产G3高端住宅体系暨品牌发布会”现场

活动的业内人士在新浪微博上不无敬意

的写道。

当天， 建发房产中国6大区域、8个城

市的300多名高端业主及主流媒体共聚厦

门，见证了建发房产G3高端住宅体系暨品

牌的正式问世。

G3高端住宅体系华美绽放

“G3高端住宅体系既是我们打造产品

的标准，也是给客户的郑重承诺。主要内

容包括国宾级服务、金钻俱乐部、绿色节

能建筑。”建发房产副总经理程冰介绍。

据悉，建发房产沉淀集团下属五星级

酒店实践经验，与国际化标准结合，逐步

形成专业的高端服务体系，让业主享受国

宾式礼遇。

金钻俱乐部则是以“钻石会”专职机

构为基础专为建发房产高端住宅的业主

打造顶级圈层，延伸业主和客户的社交网

络，获得精神满足和共鸣。绿色节能建筑

从钻石品质家园，到打造钻石人生，再到

尊重城市关爱人，建发房产始终肩负强烈

时代责任感和社会使命，专门成立建筑节

能部，实施绿色节能战略，为人居未来，贡

献己力。

“尊重城市，关爱人”

“建发房产在30多年的发展历程中，

一直珍视城市人文财富，因地制宜，为每

个城市、每片土地，以及生活其中的人，打

造每个人心中的钻石人生。” 在当晚发布

会上，建发房产副总经理程冰表示，“尊重

城市，关爱人”既是对公司30多年开发实

践的梳理与思考，也是对未来的开发作品

所要赋予的内涵。

“尊重城市，关爱人”提出，要尊重每

一个城市，尊重城市的内在理念即是对人

的关爱，对不同区域、不同类别的人群的

关爱，为客户提供优质产品，为客户提供

人性化的居住服务， 满足客户的长久生

活，并积极回馈社会，赞助慈善、公益活

动、造福社会大众，推动社会进步。

据悉，建发房产积极关注民生，参与

城市安居工程建设， 于今年5月竞得厦门

第一个限价房项目，并承接了该保障性安

居工程七个地块50万平方米的统一代建

工作，将项目打造成全国绿色节能环保建

筑的典范。

2011年，建发房产特别推出“爱心在

行动”系列活动，尊老、爱幼、助学、助残，

主要包括开展“建发房产慈善基金捐助活

动”、“少儿钢琴训练营”、 “智障儿童慈善

义捐”等。

■记者 唐琨 实习生 李红亮

建发房产发布G3高端住宅体系

国宾级服务、金钻俱乐部、绿色节能建筑升华“钻石品牌”

建发房产启动G3高端住宅体系现场。

恒广欢乐世界。


