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汽车·市场
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7月14日， 第八届长春国际汽车博览

会隆重开幕，来自全球的各大汽车厂商齐

聚这座中国第一汽车城，共同演绎一场汽

车盛宴。广汽丰田携旗下全线车型盛装登

场，其中，刚发布价格正式上市的全新车

型逸致尤为耀眼。

近年来，广汽丰田在不断壮大产品阵

容的同时，渠道建设稳步发展，服务水平

不断提高，功能日益完善。6月，广汽丰田

总销量达到20391台，同比增长5.3%，超越

全国汽车1.40%的同比增幅水平。其中，凯

美瑞为13086台，同比增长18.3%，超计划

完成月度销售目标； 汉兰达为 6288台，同

比增长2%，保持了畅销的态势。随着6月广

汽丰田产能的全面恢复，地震的影响已经

基本消除，产能已经恢复到了正常水平。

五年产销逼近百万辆

继上半年逸致在上海车展惊艳亮相

之后，6月， 公布了全线6款车型价格，

14.98～23.98万元的价格区间涵盖了国内

目前最具购买力的消费市场。作为国内首

款FUV车型， 逸致集合了“轿车、MPV、

SUV”三车优势于一体，是一款高度融合、

高度均衡、饱含先进技术和超凡品质的新

复合车种。

随着7月16日逸致在全国店头上市。

广汽丰田形成了4款国产车型加3款进口

车型的产品线，实现了对小型车、中高级

车、SUV、FUV、MPV等市场、1.6-3.5L排

量区间的全面覆盖，多元化产品阵容日臻

完善。

广汽丰田成立7年来， 凯美瑞自2010

年底以“40个月50万辆”创下行业累计销

售最快纪录之后，于2010年年底突破70万

辆，再次刷新行业纪录，正向80万辆稳步

迈进； 汉兰达目前销量已突破15万辆。加

上逸致上市的助力，广汽丰田的销量即将

突破100万辆。

广汽丰田投产5年， 实现产销近百万

辆，所产车型以高价值、高品质著称，分别

成为各自细分市场的标杆。广汽丰田因此

成为我国成长最快、发展最好的汽车企业

之一。

产品和服务能力持续加强

今年6月， 恰逢广汽丰田渠道建立五

周年和“心悦服务”品牌发布一周年。

在渠道建立之初， 广汽丰田就秉承

“顾客第一”的宗旨，确立了“尊贵·贴心”

的渠道理念，全面导入了丰田全球领先的

e-CRB（智能化渐进改善式顾客关系构

筑） 系统， 倾力打造行业独一无二的“e

店”， 为顾客带来便利高效的信息化汽车

服务。未来，广汽丰田将继续站在消费者

的视角，加速开展二手车业务，进一步完

善渠道功能。

■记者 郭钰

冲刺“百万辆”俱乐部

广汽丰田盛装出击2011长春车展

两年销量超 15万 连续 22个月大中型 SUV销量第一

上市两周年汉兰达稳居

大中型 SUV 市场领军地位

两年15万辆 大中型SUV一枝独秀

广汽丰田表示，汉兰达上市两周年能取得

15 万辆的销量，表明汉兰达得到了广大消费者

的信赖和支持。 实际上，凭借良好的品牌形象

和卓越的产品力， 汉兰达还受到了大客户青

睐。 今年 5月 30日，深圳市交通警察局采购了

18 辆汉兰达，作为即将开始的第二十六届世界

大学生运动会的警用装备车。

汽车的操控性和舒适性是一对矛盾， 但是

汉兰达却很好地解决了这一矛盾。它采用的麦弗

逊独立式前悬挂 +双连杆式独立后悬挂系统的

巧妙搭配，实现了极好的行驶稳定性和舒适性。

汉兰达宽敞的空间和灵活多变的座椅组

合也备受称道。

安全性能更是汉兰达的一大突出优势，

GOA车身、7个 SRS空气囊等等， 凭借优异的

安全性能，今年汉兰达再一次入选权威第三方

评测机构 IIHS（美国高速公路安全保险协会）

“2011 年最安全 SUV”榜单，这是继 2008-2009

年连续两年蝉联 IIHS“最安全新车冠军”之后

的第三次入选。

首创“无界限” 引领 SUV消费新主张

作为首款豪华城市型 SUV， 汉兰达开创

性地提出了“无界限”的产品理念，并融合豪华

轿车的舒适驾乘、SUV 的良好视野和高通过

性以及 MPV 的大空间等优势于一身，满足了

现代人“一车多用”的多元化用车需求。

2009 年，大中型 SUV 上牌量约 8.2 万台，

汉兰达上牌量 2.78 万台， 占 33.98％份额。

2010 年大中型 SUV 的上牌量超过 16.3 万台，

汉兰达上牌量超过 8 万台，所占市场份额上升

到 46.7％，几乎占据了细分市场半壁江山。

爱卡论坛一位网友评价说：“我选择‘大汉’

的原因是，它外观大气、稳重和前卫并重，用它

接客户，自己面子上过得去。 且它具有良好的

安全性和通过性，已经陪我和家人走过了内蒙

古浑善达克沙漠以及白洋淀、丹东等地方。 ”

通过广汽丰田的经销商了解到，购买汉兰

达的顾客分布非常广泛， 包涵了企业高管、私

营企业主、文人、艺术家等，购买人群具有多元

化的特点，表明汉兰达“无界限”的品牌形象受

到了广大消费者的认可。 ■李文托

�������2010 年， 汉兰达以 46.7％的市场份额几

乎占据大中型 SUV市场半壁江山。

�������最近两年的大中型 SUV市场， 广汽丰田

汉兰达无疑是最为抢眼的车型。 2011 年 6 月

20日，国产上市两周年之际，汉兰达累计销量

超过 15 万台，连续 22 个月居销量、上牌量双

料冠军，月均销量超过 6200台。

2010年， 汉兰达更是以 46.7％的市场份

额几乎占据大中型 SUV市场的半壁江山。

业内人士指出， 汉兰达创造了 2 年销量

超 15 万的佳绩， 是当之无愧的大中型 SUV

市场的领军者， 其成功源于豪华城市型 SUV

的精准产品定位、 卓越的产品力以及广汽丰

田高品质的服务。

日前，为期5天的“穿越风沙线 捍卫绿

边界” 东风Honda�2011年车主环保之旅

活动在呼和浩特圆满结束。东风Honda每

次环保行动都无一例外的与车主同行，而

2011年车主环保之旅活动更是联手同样

有着强烈社会责任感的媒体凤凰网共同

开展，将“绿色效应”进一步扩大。

东风Honda曾于2008年、2009年分

别携思域车主和CR-V车主两度造访内

蒙古兴和县，如今，当年车主植下的环保

树正茁壮成长，而东风Honda也将思铂睿

车主带到了这片土地。 一位曾参与东风

Honda�2008年兴和县植树活动的记者看

到自己三年前种下的树种时感慨万千：

“三年前，这里还是一片荒漠，如今已经绿

树成荫。 环保活动不是一蹴而就的事，东

风Honda用行动证明了自己对绿色理念

的坚守。”

兴和县由于特殊的地理位置，一向被

视为拱卫京津地区的“绿色屏障”。兴和县

一位主管环保工作的副县长在接受媒体

采访时表示：“东风Honda选择在兴和县

开展大规模的持续植树造林活动，树立了

典范。如今，该项目建设面积完成5600亩，

而且树木成活率高达95%以上， 极大的减

缓了本地沙化速度，为兴和县生态建设作

出了积极贡献。”

■实习生 李讯琪

东风Honda穿越风沙线书写环保新篇


