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随着车市进入淡季， 车市也迎来

了真正的“最实惠购车季”。日前，在河

西幕语汽车影院里， 陈可辛导演的最

新大片《武侠》正在热映，然而与荧幕

形成冷艳对决的是影院内静静停放着

的五十余台上海大众汽车。据了解，这

就是湖南华众店7月主题促销活动发

布活动的现场。 新PASSAT的TSI动

力十分“暴力”， 而NEW�POLO和新

PASSAT优美的外形早已捕获了消费

者的心， 暴力美学在这个晚上很好的

被诠释着。

据了解，湖南华众在6月的销售中一

举拿下湖南省的销售冠军， 同时售后满

意度也保持着中南领先行列。 为了回馈

广大消费者的支持，华众店在7月推出了

P&P计划，购买POLO和PASSAT系列均

有优惠政策。 活动现场华众店市场部负

责人张华告诉记者，7月购买NEW�PO-

LO不仅可享受惠民补贴、招行免息优惠

贷款政策， 还将获得华众店送出的清凉

大礼包。 ■记者 田泽伟

随着汽车技术日趋成熟和市场不

断发展，国内消费者对“享受全球同等

的销售、售后服务”的呼声日渐高涨，整

个车市的售后服务意识也亟待提升。

日前，记者从进口起亚获悉，作为

“1st�� KIA� World� Service� Advisor�

Competition�2011” 中国站比赛，起

亚汽车（中国）2011售后服务顾问技

能大赛已正式启动。据了解，起亚在重

庆和青岛设立南北两个分赛区， 两大

赛区前六名出线选手将于7月29日在

南京角逐中国区冠军；9月27日至29

日， 决赛中优胜者将赴首尔参加全球

总决赛。

据了解，此次比赛以笔试和实操两

种方式进行，前者重点考核起亚售后服

务流程、客户关系管理等内容；后者主

要考核服务顾问对实际服务流程的掌

控等专业能力。该比赛旨在提高售后服

务人员服务及技能水平，完善网点售后

服务流程及增强规范性，为起亚打造一

个高水准的技术交流平台，以此提升用

户满意度及品牌形象。此次大赛是起亚

全球首届售后服务大赛，体现了起亚在

全球售后服务及品牌战略上的统一。

■记者 田泽伟

燃情长沙 与卡罗拉幸福“湘”约

继6月22日广汽丰田首款FUV车型

E'Z逸致北京正式上市后，7月16日晚

上，E'Z逸致在长沙幕语汽车影院举行

了盛大的上市仪式。据介绍，此次上市

的FUV逸致共有1.6L、1.8L和2.0L三种

排量6款车型，车身颜色有珍珠白、钨金

灰、香槟金、云母蓝、水晶银和紫钻黑6

种选择， 价格区间为14.98万元－23.98

万元。即日起，E'Z逸致在广汽丰田坤宝

天心店、广汽丰田华运丰四方店、广汽

丰田达田店全面发售。

集轿车的舒适性和燃油经济性、

MPV的大空间和多用途、城市SUV的动

感外观和高安全性于一体的E'Z逸致，

从去年广州车展宣布导入至今，一直颇

受关注，并获得了多家主流权威媒体评

选的“最受期待车型”奖。6月底逸致价

格正式发布后，即以其超越中高级轿车的

高品质与极具吸引力的高性价比，受到消

费者的追捧。广汽丰田华运丰四方店的负

责人告诉记者：“从目前的反馈情况看，逸

致这款全新车型，无论是其价值还是性价

比， 均达到甚至超越了不少消费者的预

期。6月22日逸致在北京上市后，便有很多

消费者前来咨询逸致的到店信息，不少消

费者没看到实车便已下订。”可以预见，逸

致的正式发售及实车到店，将进一步赢得

市场的广泛关注。

另悉，在上市期间，广汽丰田坤宝天

心店、广汽丰田华运丰四方店、广汽丰田

达田店都将举行“试驾有礼”等系列活动，

有兴趣的车友不妨多多关注。

■见习记者 刘宇慧 记者 郭钰

售价14.98万元起，广丰逸致在湘全面发售

湖南华众7月上演P&P计划

提升售后服务软实力

首届起亚售后服务顾问技能大赛揭幕

伴随着成都首站的幸福收场，又

一个浪漫的爱情主场悄然拉开了帷

幕。7月16日，由一汽丰田卡罗拉联合

世纪佳缘交友网举办的“卡罗拉，幸福

相约” 主题相亲活动在长沙通程商业

广场倾城上演， 承载着首站一炮打响

的幸福口碑， 长沙的数百名单身男女

们同样摒弃羞涩，亲密接触，燃起了一

段段爱情的火花。并且，随着前两站的

胜利收官，这场幸福的爱火愈演愈烈，

在接下来的广州、苏州、大连、北京四

座城市即将陆续上演燃情一幕。

COROLLA秉承着“为世界上每

一个人带来幸福与快乐” 的研发理念，

进一步传递“让生活充满爱”的品牌诉

求，为此一汽丰田特举办了这次“卡罗

拉，幸福相约”主题相亲活动，旨在为广

大适婚人群创造一个寻找幸福的机会。

在中国，卡罗拉是一汽丰田的主力

车型，承担着承上启下、拓展用户的战

略重任。自上市以来，卡罗拉凭借高安

全性、低油耗、高综合性能和高品质赢

得了中国家庭消费者的喜爱，奠定了家

庭车市场标杆地位，赢得了“最值得信

赖的家庭车”的美誉。而卡罗拉与花冠

组成的COROLLA车系在短短7年间创

下了累计销量百万辆的佳绩。 今天，卡

罗拉将目光定格于更加年轻的单身族

群，一段由相识、恋爱、婚姻、家庭共同书

写的幸福旅程已经开始。

另据一汽丰田湖南经销商介绍，6

月9日———7月31日，一汽丰田推出盛夏

三重礼：进店试驾礼：活动期间，凡来店

试驾的客户均可获得价值100元的试驾

礼；双重购车礼：活动期间，凡购买锐志、

卡罗拉、花冠、威驰、RAV4的客户，均可

获得价值950元的交强险以及价值1000

元的加油卡一张。

■见习记者 刘宇慧


