
炎炎夏日，闷热潮湿

的天气不仅让人酷热难

耐，而且还助长了各种有

害细菌的滋生和蔓延，为

此高效除菌成为不少市

民选购洗衣机的重要参

考标准。

笔者走访各大卖场

发现，近年来具有抗菌功

能的洗衣机的比例不断

上升，日渐成为高端市场

的新宠。松下斜式滚筒洗

衣干衣机阿尔法系列，通

过搭载三重除菌技术和

卓越的烘干功能，全方位

保卫衣物健康，在众多同

类产品中脱颖而出，受到

消费者的青睐。

夏天是细菌的高度活跃期，不仅衣物上

很容易沾染细菌，洗衣机内部潮湿的环境也

容易成为细菌滋生的温床。 针对这一问题，

松下专门设计了三重组合除菌方式，全面阻

击有害细菌的侵扰，让用户充分享受到夏季

健康生活。

创新的光动银除菌技术，为洗干净衣物

把好了第一道关。在漂洗过程中注入含有银

离子的水流， 衣物吸附后形成严密的防护

层，在筒内特设的蓝光照射作用下，银离子

和水发生反应，产生羟基自由基。 羟基进一

步加强了银离子的除菌效果，可以有效去除

大肠杆菌、 金黄色葡萄球菌等有害细菌，大

大提高洗衣机的除菌威力。

高温除菌技术， 则构筑起第二道防线。

它可以将水加热到90°C来洗涤，有效去除

衣物上的细菌，尤其是对需要保持高度清洁

的幼儿衣物、寝具等除菌效果特别显著。 而

筒干燥和筒洗净功能，则对洗衣机进行自我

清洁，杜绝“二次污染” ，为衣物健康做好第

三重保障。

夏季降水较多，空气湿度大，尤其是南

方的梅雨天，更是阴雨连绵不断。 在此情况

下，洗涤后的衣物无法得到充分晾晒，很容

易产生异味或滋生细菌， 不利于衣物健康。

不过，松下贴心地为洗衣机搭载了非常实用

的烘干功能，就让问题迎刃而解。

据介绍， 它采用全新的阿尔法烘干技

术，能够在烘干时轻柔地抖散衣物，达到受

热均匀，蓬松自然的烘干效果。此外，它还具

有高效冷凝式烘干方式，通过循环系统从顶

部吸入新鲜空气，经松下智能PTC电辅发热

装置加热后，形成大面积暖风，带走湿衣服

中的水分，通过冷凝系统冷却成水，由排水

管排出。 通过搭载如此卓越的烘干方式，即

便是梅雨季节，也可以做到即洗即干、即干

即穿。

三种组合除菌方式，保卫衣物

健康

卓越烘干技术， 雨天也可以

即洗、即干、即穿

先锋电风扇销量迅猛增长

剑指20亿战略目标

笔者近日在国内一些大型家电卖场看

到，主打“先锋，我有我锋尚”时尚牌的先锋

电风扇在风扇展区中，显得年轻而靓丽。 各

大连锁卖场向笔者反馈五一期间先锋电风

扇在卖场的占比上升很快，个别型号已经出

现断货现象。 笔者走访别的市场，见到先锋

电风扇的终端如雨后春笋，不管是一二级市

场，还是县乡级渠道市场，有家电的地方都

能看到先锋电风扇的倩影，这与往年先锋专

注做一、二级市场的情况差别较大。 最新的

销售数据显示，先锋在6月之前，就已经达到

了去年全年的销售额，增长非常迅猛。

先锋电器创建于1993年，但这家企业的

经营业绩一直是稳中上升，基本没有快速井

喷的现象。 难道先锋经过多年的蛰伏，终于

要一鸣惊人了？笔者就此事采访了宁波先锋

电器制造有限公司国内营销公司总经理刘

国君，从他处获知先锋快速的增长来自于经

营模式的深化改革和强大的产品竞争力。

先锋电器18年来一步一个脚印稳步发

展，在积蓄了这么多年后，2010年，先锋电器

诚挚邀请一大批行业内顶尖的销售精英、研

发工程师、制造工程师加盟，基本是另一个

两季家电行业领军品牌的原班人马。

新的团队的加盟，先锋的经营发生了重

大的变革。 首先是管理创新、产品力和品牌

力提升，其次是扩大制造规模，贮备优秀人

才，企业信息化建设也日趋完善。

先锋如何在新企业不断增多，上游原料

不断上涨，行业竞争日趋激烈的小家电行业

中提升产品竞争力呢？

首先，在研发创新方面，先锋电器申报

产品专利200多项， 其中国际发明专利3项，

国家火炬项目2项， 已在10多个领域的技术

研究中取得了突破性的进展。11年先锋电风

扇共研发出三大系列六大类别新品近100

款。 先锋冷风扇的专利速cool绿色冰帘，不

仅在吸水散热量和效率上比同行业大大提

升，还一定程度上加速水循环，增加进风量，

进而增加出风量。大大提高冷风扇的降温效

果，使吹出来的风清新自然。

其次，先锋在品质方面非常重视，多个

产品工艺及制造技术处于国内小家电行业

领先水平外， 还持巨资建立了全自动生产

线、检测电机生产线，同时还建成了通过中

国合格评定国家认可委员会（CNAS）评审

的小家电检测中心，极大的提高了先锋技术

检测和技术认证能力，也增强了先锋的竞争

力。

电机是风扇的核心组成部分，相当于风

扇的大脑。 2011年先锋电风扇率先推出了

“铝核电机，包修十年”的服务政策，是行业

内第一家推出电机10年包修的企业，也充分

说明了先锋对自己产品的信心。

宁波先锋电器总裁周正芳提出现阶段

的战略规划是：在2013年暨先锋成立20周年

之际把先锋打造成年销售规模达到20亿元

以上，管理先进、业绩优良、品牌知名、受人

尊敬的现代化公司。

除菌有绝招

松下阿尔法打好衣物健康保卫战

重温建党岁月 回首国酒历程

长城桑干酒庄推出献礼巨作

“红色藏酿·记忆90”

日前， 为了纪念改天换地的

90载红色浪潮， 长城桑干酒庄独

家推出庆祝建党90周年限量专供

酒。 正如一位老八路品评说：“党

的历史也像一杯美酒，曾经浓郁，

今更芬芳。 ”

开启 “红色藏酿·记忆90” ，

耀眼的宝石红源自中国独有的

200万年泥河古化石土壤葡萄园。

位于河北怀来桑干河畔的长城桑

干酒庄，不仅拥有独特微气候，还

得益于这片英雄土地的滋养。 这

里是董存瑞的故乡，作家丁玲曾在此写就了

《太阳照在桑干河上》。建国后，周总理更指

定这里产的葡萄代表中国参加莱比锡国际

食品博览会。岁月的年轮为日后国酒长城蕴

含的红色骄傲酒液埋下了伏笔。

轻轻摇晃酒杯， 这款由国际名种赤霞

珠、梅乐酿造的干红，经法国橡木桶陈酿后，

散发李子、黑莓和淡雅的矿物香气，这被称

为纯正的东方风格酒香。 上世纪70年代，国

家五部委组派专家在怀来沙城建起了中国

第一家世界级酒庄———长城桑干酒庄，划时

代酿出中国第一瓶国际标准的长城葡萄酒。

此后30余年， 长城品牌的产地遍布于怀来、

昌黎、蓬莱、天山、贺兰山、法国波尔多、智利

中央山谷……引领国产葡萄酒走向国际化，

改写了以往由旧世界、新世界主宰全球葡萄

酒的格局，形成三足鼎立之势。

美酒入喉，河谷产地特有的雄厚神韵在

口中回荡，澎湃的酒香让人在历史与现实中

穿行。 作为国酒，长城桑干见证了中国崛起

的每个重要历史时刻。翻开中国30年来的外

交史册，无论是法国总统希拉克，还是英国

女王伊丽莎白二世， 亦或是来自美国的里

根、布什父子、奥巴马四位总统，在为他们专

设的招待晚宴上都洋溢着长城桑干酒庄酒

的“中国味道” 。同时，长城桑干酒庄酒还曾

是北京奥运会、上海世博会、广州亚运会、亚

残运会、APEC财长会议、达沃斯论坛、亚洲

博鳌论坛等重大国际活动中的美酒主角。凭

借这些大事件平台，长城桑干让世界品味到

了中国的力量，而随着建党90周年纪念酒的

问世，全球将再次在杯中聚焦这个生机勃勃

的崛起大国。

震荡行情下如何抗通胀

央行连续加息但利率并没有追上CPI上涨幅度，投

资者全力抵抗通胀的同时， 又被泼了一瓢冷水———半

年间，上证综指在从3159点跌至2767点，跌幅达12.4%。

“抗通胀”遭遇“股市震荡” ，投资者该如何应对？

专业人士指出，应对当前“通胀”与“震荡”叠加的

环境，投资者要把握“稳健” 与“灵活” 结合的原则，科

学应对。 投资者可以将一定量的资产投资于固定收益

类或灵活配置型理财产品， 以获得高于CPI涨幅的收

益，实现资产的保值。

目前， 市场上有多个灵活配置型产品处于发行募

集期，7月8日起发行的“方正金泉友3号”集合资产管理

计划就是其中之一。 它可以在股市下跌时将不超过95%

的份额投资于固定收益类资产，获取稳定收益；也能在

市场向好时将不超过70%的资产投资于股市，把握反转

收益。

《变形金刚》团队首次来华，

第一时间会晤TCL高层

7月14日，好莱坞3D大片《变形金刚3》中国区新闻

发布会在上海召开，好莱坞名导迈克·贝带领《变3》主

创团队首次来华，正式开启《变3》中国宣传之旅。 这是

《变形金刚》 有史以来首次移师中国做上映宣传工作，

而迈克·贝一行的中国之旅首站， 则选择了会晤其在中

国的国际联合推广伙伴TCL高层。

14日上午， 迈克·贝一行抵达上海外滩Waldorf�

Astoria酒店后，第一时间特别会见了《变3》国际联合推

广伙伴TCL高层。 双方进行了亲切会晤，TCL还将最新

推出的《变3》纪念版电视V8200赠送给迈克尔·贝。 迈

克·贝表示，非常感谢TCL在全球范围为《变3》和3D技

术推广所作出的贡献，充分肯定了派拉蒙与TCL的本次

合作，并对TCL集团迎来30周年表示真挚祝贺。

据悉，会晤结束后，迈克·贝还戴着3D眼镜，亲自体

验了TCL《变3》纪念版电视，对该电视的超级智能应用

和震撼的3D全高清效果大加赞赏，表示这是他“所见过

的最清晰、最漂亮的电视”

美国底特律汽车专家团

应邀来众泰考察交流

7月7日，由美国通用汽车公司自动变速器液力变扭

器研制开发专家、密苏里大学博导、奥克兰大学客座教

授周士建博士带领的汽车行业专家代表团应邀来集团

考察交流。 这是继6月20日日本三菱株式会社代表团访

问众泰集团后，又一国际化汽车代表团与众泰汽车进行

技术交流与合作方面的沟通与洽谈。

此次要借与底特律汽车专家团交流合作为契机，众

泰汽车还将积极与国际化、专业化的科研机构、技术团

队继续加强交流，深化合作。

腾讯“微空间”正式上线

开启社会化CRM营销新通路

7月15日，腾讯微博正式对外宣布，旗下企业级微博

营销产品“微空间” 测试版正式上线，通过将微博平台

与QQ空间、IM等众多优质平台的打通，“微空间” 旨在

为企业提供一个基于用户泛关系链营销的全平台社会

化CRM（客户关系管理）工具。据悉，首批“尝鲜”腾讯

“微空间“服务的品牌包括耐克、通用、可口可乐等近百

家知名企业。

作为一款企业级营销产品，腾讯“微空间“在研发

上充分考虑了企业在营销过程中，对品牌曝光、互动、口

碑、实效等多维需求。 在整体界面上，” 微空间“产品包

含视频、互动活动、话题输入框、话题页卡等企业微博基

础营销功能，同时增加了互动窗口，通过模块化功能互

通使营销主题更为清晰、聚合，能够更好的吸引用户参

与。更重要的是，” 微空间“在后台为企业提供了个性化

定制、热点关键词订阅、数据分析报告、舆情监控等实用

功能。

“全面分析，洞悉营销” ，腾讯微博事业部总经理邢

宏宇表示：“通过微空间这一社会化CRM工具，企业将

能精准洞察并把握用户舆论走势与网络行为轨迹。 从

而为建立良好、顺畅的社会化客户沟通与客户管理奠定

基础。 此外，微空间还将会通过与企业QQ、Qzone认证

空间的逐步整合，借势腾讯全平台开放战略，协助企业

在微博平台上实现多重网络应用与平台的无障碍接入，

为企业搭建一站式社会化CRM营销新平台。 ”
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