
【地宝龙集团董事长】
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在品牌林立的地板行业， 长沙本土地板

品牌代表“地宝龙”一枝独秀。17年的峥嵘岁

月发展， 成为湖南唯一一家本土地板企业标

杆。

一直以来，在汤大中的带领下，地宝龙地

板处于高速扩张的通道，截至目前，地宝龙产

品在全国各地已拥有连锁店1000余家，产品

一度远销东南亚、欧洲和北美等地，代表了湖

南企业形象。

2010年，汤大中对外宣称，地宝龙将拓

展墙纸、布艺等家饰业务，且仅限于窗帘等高

端市场，创新产品模式、扩充产品线，整合资

源后实现产业上的突破升级。

这其实是汤大中实现大家居整合的信

号，规划确实后，地宝龙火速投资数亿引入国

外一流生产线并办厂，同步在意大利米兰、法

国巴黎和香港设计工作室， 捕捉行走于时尚

前沿的顶尖潮流， 加以运用于新产品开发体

系中。不足半年，地宝龙墙纸、布艺就已在市

场全线发售， 成功迈出了多元化经营的第一

步。

“产业扩张应有序有节”， 在稳健的汤大

中看来， 地宝龙集团要实现产业上的突破升

级，产业链离不开家居装饰之核心，产品结构

合理优化后， 才能助推地宝龙品牌从区域强

势品牌跃升至中国家居装饰材料一流品牌阵

营。

宏大的视野和准确的决断的企业领袖必

须的素质，很显然，深谋远虑的汤大中具备这

样的气质。

■本版撰文 白娜

童彬原和他的“套餐家装”，为家装企业

开辟了一条新的道路。

2008年底，金融危机下长沙家居行业呈

现疲软之势， 童彬原谨慎地推出了460小康

标准型套餐，然而，出人意料的是，这种新型

的以平米计价的装修模式迅速在逆势中发

力，实现异军突起。仅2009年一年，金煌装饰

年销售额就从最初的800万元迅速飙升至

5000万元，去年一年更是实现了数亿元的销

售目标。

大规模抢占市场份额之际，金煌装饰亦

不断创新产品和服务，稳稳占据了套餐市场

的半壁江山。

业界如此评价：童彬原和金煌的成功在

于将全包套餐做到了极致。 事实也诚然如

此，460全包套餐，无论是设计、选材或施工，

还是品质和服务，都成为大众精品装修的典

范。值得一提的是，金煌装饰率先在行业严

格执行全包家装“六不准”禁令，被誉为“家

装诚信卫士”。

短短几年时间内，在金煌装饰的有力推动

下，套餐家装一举成为最受欢迎的主流家装模

式，也是同行争相效仿、跟进的对象。

在低碳、节能发展趋势下，金煌装饰投

身新材料研发领域，从日本引进技术研发生

产金煌硅藻泥，并斥巨资创建金煌硅藻泥工

厂，企业发展态势蒸蒸日上。

未来， 童彬原将目光瞄准精装房市场，

意欲与房地产开发商结成低碳产业链共同

体，批量打造低碳精装住宅。
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【湖南金煌控股集团董事局主席】


