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市场竞争决定企业共同

选择

相关统计显示，我国网民

人数已达 4.57 亿，搜索引擎已

成为互联网第一应用，搜索引

擎的飞速发展，一方面为广大

网民提供了获取信息的便捷

途径，另一方面，也汇聚了网

民的商业需求， 为中小企业

更敏锐的把握市场变化、洞

悉消费者需求提供了可靠依

据。 目前我国拥有超过 4000

万家中小企业， 在国民经济

中占据着非常重要的作用。

然而， 他们的平均寿命却仅

有 2.9 岁，平均每分钟就有两

家中小企业破产。 面对客户

数不足，开发新客户难度大，

生产和运营成本增加等难

题， 对于大部分中小企业而

言， 生存和发展的关键往往

就在于选择一种适合的营销

方式来扩大市场范围、寻找更

多商机。在对营销方式的探索

中，从传统的电话营销，上门

拜访到如今足不出户的网络

营销；从传统的纸质、电视媒

体推广， 到如今的搜索推广，

40 万中小企业做出了一个共

同的选择， 那就是搜索营销。

40 万中小企业的实践证明，

通过百度推广，有效解决了企

业营销成本、客户开发以及经

营模式等多方面的困扰。搜索

营销进而成为有别于传统营

销方式的企业创新推广平台。

百度推广凭借投入低、投

放精准、 效果可控等优势，被

越来越多中小企业视为提升

营销能力、实现增长方式升级

转型的利器。《中国中小企业

生存现状调查报告》 显示，搜

索营销已经成为广大中小企

业最认可、 最依赖的推广方

式，在已经开展搜索引擎营销

的企业中，91%的被访企业计

划增加或保持对这一营销方

式的投入，其中计划加大投入

力度的企业比例高达 51.5%。

群体智慧选择，

证明搜索营销的价值

实践证明，40 万中小企业

的共同选择，不是盲目跟风的

从众心理，而是基于不断尝试

推动的实际效果的群体智慧

的结晶。东莞市顺力工业设备

有限公司杜斌介绍，在使用百

度推广之后，公司的网站流量

增长了 80%，同时咨询电话增

长 40%、 咨询邮件增长 45%，

更为重要的是， 新增的客户

80%以上来自百度推广。 北京

东创金辉科技发展有限责任

公司创始人孟庆东也表示：

“借力搜索营销之后，公司‘小

吃车’ 销量从之前的每月 10

余台飞升到每月 500 台至 600

台，全年实现毛利润约 100 万

元。 如今，搜索营销已经成为

东创金辉最倚重的营销方法

与渠道。 ”

百度搜索营销的精准与

高效性，帮助广大中小企业更

加准确锁定目标客户的消费

行为与习惯， 按设定的地域、

时间进行投放，并可灵活设定

和调整优化与时事热点相结

合的关键词及创意，拓展潜在

客户，实现跨越发展。

群体智慧时代，

搜索营销鼎力支持地区发展

搜索营销不仅受到广大

中小企业的欢迎，如今也正得

到越来越多的各地方政府的

鼎力支持。中科院研究生院的

调研数据显示，房地产行业对

GDP 的拉动系数为 1.76，而

搜索引擎对 GDP 的拉动系数

为 32.29， 后者是前者的 20

倍。在大力提倡经济发展转型

的今天，搜索营销正成为地区

经济增长的重要驱动力。

百度相关负责人表示，百

度乐于见到地方政府对搜索

营销的支持， 百度有服务 40

多万各行各业中小企业的丰

富营销经验和推广资源。百度

希望通过与各地方政府的支

持，共同为中小企业的发展献

计献策，促进地区经济繁荣。

为达成这一目标，百度正

以自己的实际行动深入了解

中小企业的推广需求，通过一

系列专业技能的培训和知识

的普及，切实帮助中小企业改

善营销现状，推动互联网产业

发展以及传统经济向互联网

经济的过渡。 百度积极参与

“2011 中 小 企 业 大 巡 诊 活

动”， 将最新的搜索营销服务

与企业需求相结合，为企业带

去及时有效的搜索营销解决

方案；百度还正在举办的国内

最大的网络营销推广普及活

动———2011 年百度营销中国

行，已向约 10 万家不同行业、

不同地区的企业传授搜索营

销等创新营销方式，帮助企业

提升竞争力，促进地区经济繁

荣和经济发展方式转型。

业内专家指出，百度在搜

索营销市场多年的培育与深

耕，其成果如今正得到不断体

现。更为重要的是，以“搜索营

销”为核心，百度构建了一个

多方共赢、良性互动的经济发

展生态圈。一方面通过对先进

营销产品和技术的运用，快速

加强企业营销能力、进而提升

企业的增长转型和内在竞争

力；另一方面，通过支持企业

的发展壮大，推动产业链上下

游企业的协同发展，最终推动

区域进行的整体进步。可以预

见，搜索营销这一广大中小企

业群体智慧的选择，将在如今

经济转型大背景下发挥重要

作用，深深刻下时代的烙印。

搜索营销 中小企业群体智慧的选择

《纽约时报》榜首畅销书《群体的智慧》有一著名论断，“群体的智慧，可以让动物们变得聪明，自然也能让人

类做出最聪明的决策。”互联网高度发达的今天，群体的智慧得以在更广阔的领域体现，越来越多的人选择了网

络，越来越多的企业也选择了基于互联网的搜索营销。目前，借助百度搜索营销实现销售增长、品牌拓展的中小

企业已经达到 40 多万家，这些数量庞大的来自各行各业不同类型的企业，这也是又一次群体智慧的选择。

*红色+山水游：

红色新安源+绿色武功山二日游，新康辉国旅每周六发团368元/人起；

乌兰夫纪念馆+内蒙草原大漠风光+大青山4日游， 宝中旅游逢周三发团3280元/人

起。

*红色+避暑游

贵阳+黄果树瀑布+遵义红色之旅双卧4日游，亲和力旅游1300-1400元/人；

清凉一季庐山恋三日游，新康辉国旅逢周二/周五发团720元/人起。

*红色+名胜游：

北京红色经典品质单飞六日游，华天国旅每周六发团2480元/人；

延安+西安世园会/兵马俑双飞六日游，宝中旅游逢周二/五发团3350元/人起。

本报6月27日讯 本周一， 各大旅行

社的暑期档产品全面上架。 长沙多家旅

游机构反映，今年的“红色游”格外火爆，

井冈山、西柏坡等经典线路彻底“疯”了，

已呈现一房难求的井喷态势。

记者搜集的资料显示， 湖南宝中旅

游7月自组红色旅游线路7条、 最高频率

达到天天发团； 亲和力旅游更是一口气

推出涵盖全国十大红色旅游片区的共计

近30条组团线路。

旅行社卖力吆喝，加上《建党伟业》

等红色主题影片的热播效应， 湖南游客

的“红色情结”在今年夏天特别高涨。

新康辉国旅总经理助理曾径舟称，6

月以来， 光是井冈山和西柏坡两条经典

红色线路的发团数量就超过100个。亲和

力旅游的统计数据显示，本月“红色游”

已发送100多个团队、 游客近3000人，为

近年来最高峰。粗略估算，全省各地旅行

社仅红色旅游一项，6月中下旬每周发团

就高达逾万人次。

不过，“红色游” 的火爆程度也让旅

游社感到有些招架不住了。“本周末，井

冈山的很多酒店都已经不接受预订了。”

一边是游客报名成倍增长， 一边是热门

景区一房难求， 本地旅行社纷纷使出浑

身解数抢房留客。 一家旅行社负责人透

露，他们往往建议游客改走“红色+山水

游”等其它线路，以减少在红色景点的停

留天数、提高订房成功率。■记者 谭斯亮

“红色游”一房难求，抢尽暑期游风头

湖南旅行社上演“百团大战”

精品线路推介

台湾食品巨头统一企业集团日前

发布公告称， 计划出售所持位于天津、

广州和重庆三家中国大陆合资公司的

全部股权给合资伙伴家乐福中国控股

有限公司。统一公关人士给出的理由是

公司希望集中精力发展中国大陆的食

品加工业务，而家乐福近年盈利水平下

降，有专家猜测投资回报不高可能导致

合作伙伴退出。

【统一】 为集中发展食品加工

数据显示，3家公司去年的获利合

计达人民币2700万元，统一在这三家公

司的持股比例分别为45%、20%和10%。

统一称， 预计将在今年年底前完成上述

交易， 公司将获得311万美元的股权出

售收益，但交易尚待监管部门批准。

统一公关人士称，公司希望集中精

力发展中国大陆的食品加工业务，这也

是公司计划撤回对公司不具控股权的

零售和分销业务投资的原因所在。

【伙伴】 难获利陆续退出合作

家乐福公关人士昨日在接受采访

时，承认统一出售大陆三家合资公司的

股权。

记者发现，近年来，家乐福中国区

的合作伙伴纷纷出售股权退出合作。

去年年底， 浙江省经济建设投资有限

公司将杭州家乐福超市有限公司15%

股权及宁波家乐福商业有限公司20%

股权打包转让， 被大股东荷兰家乐福

收入囊中。

2008年广百股份也出售家广超

市有限公司25％股份，加上统一此次

退出， 家广超市目前90%股权为家乐

福持有，10%为广州万盛实业有限公司

持有。

第一商业网总裁黄华军认为，2009

年以来，家乐福在中国面临店面数量和

营业额双输的局面，门店数量第一次被

沃尔玛超越，单店的盈利能力也首度被

大润发超过。黄华军认为：“投资回报不

高，合作伙伴更愿意将资金投向其他更

赚钱的渠道。”

曾为家乐福投资伙伴的一家公司

负责人表示，与家乐福的合作一直很难

获得经济效益。 ■据广州日报

家乐福盈利水平下降 统一退出合作

本报6月27日讯 今日，中国农业发展

银行湖南省分行营业部与湖南粮食集团

有限公司签订了战略合作框架协议。按照

协议，今年农发行将为湖南粮食集团提供

26亿元以内的信贷支持，对湖南粮食集团

有限责任公司在粮油购销、储备、加工、物

流及项目建设等方面的贷款需求优先受

理对接、优先调查评估、优先安排信贷规

模、优先启动贷款投放。

湖南粮食集团有限责任公司是经省

政府批准，由省粮食局、长沙市政府合作，

整合湖南粮食中心批发市场、长沙金霞国

家粮食储备库及湖南金霞粮食产业有限

公司三大企业组建而成的国有大型粮食

综合性企业。

■记者 曾力力 实习生 丁丽荣

农发行26亿元

支持湖南粮食产业

财经·综合


