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中国企业社会责任

特别大奖花落伊利

6 月 16 日，“2011 中国企业社会责

任年会” 在北京开幕， 同时发布“2011

（第三届）中国企业社会责任榜”百强榜

单。 伊利集团作为本届年会唯一入榜的

乳制品企业，荣膺“中国社会责任供应链

奖”及“中国企业社会责任特别大奖” 两

项殊荣。

近年来， 伊利坚持从“企业稳健发

展，环境和谐共生、多方合作共赢” 三个

维度， 推动企业公民理念在中国商界的

普及。 从乳业“绿色产业链”概念的提出

与推广，到发布中国食品业的首份《企业

公民报告》；从成为内蒙乳品行业唯一的

“A 级信用纳税人” ，到帮助奶农致富带

动地方经济； 从多次在灾害事故中伸出

援手， 到建立并完善的社会责任应急预

案，伊利都勇担责任，用切实行动赢得了

社会各界的赞同与肯定。

新东方

解读 2011年高考

分析创新人才模式

2011年备受全民关注的高考已经落

下帷幕， 不久将有 675 万的大学生新鲜

血液汇入全国各大高校。

6月 17日， 业界享有盛名的新东方

优能中学教育， 联合国内多位著名教育

专家、 知名学者教授与各大中学名校校

长， 在京举办了信息化时代下的基础教

育创新人才培养模式研讨会， 并隆重发

布了《素质教育视野下的高考招生制度

改革与学生备考策略研究》的课题报告。

其思想碰触与研讨成果将成为以后数届

考生面对学习与考试的重要精神指南。

会上， 新东方教育科技集团董事长

俞敏洪发表了欢迎致辞，著名教育学家、

中国中学德育研究会副秘书长王宝祥首

先就大会主题研讨———“创新人才的培

养”做出重要发言。 他表示，培养创新人

才的核心问题是“人格修养” ，不应只盯

“科技人才” ，而应覆盖多领域、多行业、

多层次。

大会当天还发布了 《2010-2011 高

考备考策略年度研究报告》， 报告对

2011年高考试卷进行了全面解读， 是广

大教师和中学生值得参考的权威教学标

本。

世博见证“自由革命”

leepoo演绎

“纯真音质”

2011年 6月 19 日，国家世博中心馆

迎来了的手机行业专家、leepoo 通讯公

司领导、 产品全国代理商代表、 以及平

面、 网络、 电视等主流媒体嘉宾，在

leepoo 品牌发布会上， 大家共同见证了

国产品牌手机新一代骄子的问世， 活动

期间， 中华网对这场时尚盛宴进行了全

程直播。

会上，leepoo 通讯董事长赵亮，就

leepoo 发展展望、 未来梦想做了简短发

言，他表示，随着国内消费市场的升级转

型，具有高品质、高性能的 leepoo，一定

有很好的市场机会。随后与会行业专家、

代理商代表等纷纷登场发言， 表达了他

们对 leepoo 自由翱翔于国产手机市场的

祝愿, 也表示了对 leepoo 通讯誓将国产

品牌做强做大， 剑指国际品牌的雄心的

认可和期许。 随后，leepoo的新品时尚秀

点燃了到场观众的激情， 特别是当形象

代言人朴京素携众模特拿着手机在舞台

惊艳亮相时， 发布会现场响起了经久不

息的掌声———模特们的精彩表演， 不但

为现场观众献上了一场堪称完美的

leepoo 新品演绎秀， 也将这场时尚 party

推向了高潮。

对于企业发展前景，leepoo 通讯的

几位主要负责人都表现得非常自信，他

们表示，具有自由、炫耀、时尚、动感、潮

流气质的 leepoo 品牌， 在市场上一定会

有非常大的竞争力，“从世博奏响的国产

手机品牌“自由之音” ，终将响彻在手机

产业的国际舞台上。 ”

深耕渠道

创维加快谋求白电一线品牌

今年 3 月份，创维宣布进军中国冰箱市场。

继长虹、TCL、 康佳等黑电企业迈入白电领域之

后，创维也义无反顾地进军白电。 不久，创维便

宣布其南京生产基地落成投产。

创维进入白电市场后， 业内专家和媒体的

争辩不断，甚至“发出产品质量警示”，不少商家

的态度亦是趋于平淡。 尽管如此，创维近日再次

曝出“225工程”，引发业界的关注。

2011 年 6 月 20 日，电视业巨头创维集团旗

下创维电器公司宣布全面启动 “225 工程” ：为

加快产业发展步伐，计划在今年白电旺季的 6至

8 月期间，在县级及乡镇共建设 5000 个终端，完

成 2000场促销活动，剑指 2亿销售额。

据悉，创维白电前期已初步完成产业布局，

产能快速提升，产品初获认可，公司运营效率大

大提升， 已初步具备进入快速发展期的条件。

“225 工程” 的启动，标志着创维白电已开始为

后家电下乡时代练内功、做准备，创业期迈入快

速发展期。

为进一步夯实市场基础， 提升代理商的营

运水平， 创维电器制定了详细的终端建设方案

和终端推进计划， 并拨出专项资金支持经销商

终端建店，努力扩大分销网点。

制定了灵活而富有吸引力的销售政策，推

出了有吸引力的促销活动方案， 并对经销商大

幅让利，鼓励快速抢占市场。 此外，还设计各类

活动宣传物料，并投入大笔资金统一制作，免费

发放各区域， 给旺季市场提供了强大的宣传武

器。

自进军白电领域之初，创维就确立了“大产

业、大发展” 的战略思路，并于 2010 年中启动生

产基地建设项目。

创维白电生产基地位于南京市溧水县经济

开发区，产业配套具备得天独厚的优势，该基地

由国内顶尖设计院进行整体规划设计， 采用德

国、日本一流制造设备，并导入国际先进的生产

管理和供应链管理系统， 设计总年产能 500 万

台，其中一期工程年产能 100万台。

目前一期工程已竣工投产， 未来 2年内，创

维电器公司将加快二期工程建设， 完成产业扩

张。

业界专家指出， 白电行业对企业的资金实

力、基地建设、研发投入、品牌建设、服务能力等

要求很高， 这样的高进入门槛更适合大品牌运

作。 创维此时进入，可以有效结合现有的运营平

台，迅速整合各方资源，展开规模化布局。

创维董事局主席张学斌表示， 作为创维集

团未来的战略重点， 创维将按照先做大再做强

的发展思路，对白电业务和生产基地持续投入，

全力扶持，推动创维白电的跨越式发展，尽快跻

身行业一线阵营。

渠道下沉“225 工程”

剑指 2亿销售额

大产业大发展

加快跻身一线品牌

“非遗”破解中药区域性难题

近日，国务院公布了第三批国家级非物质文

化遗产名录（共计 191项）和国家级非物质文化

遗产名录扩展项目名录（共计 164 项），此次名

录收录了罗浮山百草油、保滋堂保婴丹、马应龙

眼药等 12种传统中药制作技艺， 对传统中医名

药走向全国将起到极大的推动作用。

由于中药具有很强的地域性，此次收录的传

统中药，虽然在当地都备受欢迎，但多数只是在本

地区、本省或者大片区，很少能够形成全国范围市

场的影响力，这也成为制约其发展的一个障碍。

此次入选“非遗” 名录的罗浮山百草油、达

仁堂清宫寿桃丸、致和堂膏滋药、季德胜蛇药、保

滋堂保婴丹等传统中药都面临着走出区域拓展

全国市场的难题。

生产罗浮山百草油的罗浮山国药股份有限

公司，是国内消炎利胆片的领军企业，起草了最

新的消炎利胆片国家药典标准， 并因此被授予

“中国药典 2010年版标准研究先进单位” 的荣

誉，成为全国仅有的 5家受表彰企业之一。

据罗浮山国药市场部部长郑传誉介绍，罗浮

山百草油在我国南方省市、港澳台地区和东南亚

各国享有较高的知名度，人手一瓶罗浮山百草油

已经成为当地固有的习俗。 与此相应，罗浮山百

草油在全国市场的表现却要逊色很多。“广东依

旧是我们最大的市场。 ”

南方医药经济研究所有关人员表示，罗浮山

百草油等传统中药制作技艺入选非物质文化遗

产名录，将会提升地方特色中药产品在全国范围

的影响力，对推动传统中医名药的发展起到积极

的作用。

后奥运时代中国体育开启“运动快乐”模式

6 月 23 日，第 64 个 “国际奥林匹克日” 悄

然来临，北京奥运会后，中国体育也从赛场走向

街头，融入到人们的日常生活。

正如国际奥林匹克委员会主席雅克·罗格所

说：“奥林匹克运动不仅是竞技体育， 更是一种

思想境界。 ”

2010年国内知名运动品牌贵人鸟的 “比快

乐、谁怕谁” 口号，正是运动的另一种思想境界，

这种境界不仅在新科法网冠军李娜以及越来越

多的体育明星身上展露无疑，更开启了后奥运时

代中国体育的“运动快乐” 模式。

北京奥运会之前，奥林匹克精神是专业赛场

上发令枪的声响，是专业运动员的专利。 在这一

精神指引下，中国体育在世界上崛起，也产生了

大批世界冠军，也打造出姚明、刘翔这样的国际

巨星。而北京奥运会则点燃了中国大众的运动热

情，一场声势浩大的全民健身运动在神州大地悄

然展开。

随后，贵人鸟一则“比快乐、谁怕谁” 的广告

片登陆央视、湖南卫视及各网络视频网站，播出

后迅速得到中国普通民众的共鸣，“快乐” 成为

普罗大众走出家门，参与到各项体育运动中去的

最佳理由。

三后年的“国际奥林匹克日” ，各种全民健

身活动在全国各地展开，“我运动、我快乐、我健

康”也成为最常见的全民健康主题和口号。

在李娜夺冠之前曾有媒体对她进行采访，一

句“我只想快乐打球” 成为李娜对外界的最好表

态。有人评价认为是一种快乐精神让李娜赢得了

自己胜利，而她最大的收获就是快乐本身。

李娜在自己的网球道路上将快乐进行到底，

作为民族运动品牌贵人鸟则差异化地强调 “运

动快乐” 品牌主张，来普及和推广全民健身。

据悉，下个月开始即将在 CCTV-5、湖南卫

视、腾讯等主流媒体播出的“我 run 我的快乐”

系列广告，这也是贵人鸟以此向社会发出的一个

“运动快乐”宣言。

回顾贵人鸟每个阶段的体育文化传播，鲜明

的快乐主题广告都能让观众感同身受：从古稀老

人与英气少年的“快乐对打” ；到金牌教练团的

“投入快乐” ；再到亚洲新飞人劳义的“化快乐

为力量” ，

贵人鸟每一阶段的主题无不向公众传递

“运动快乐”给生活带来的各种乐趣。 后奥运时

代，我们有望看到一条建立在“快乐” 基础上的

中国体育之路，贵人鸟作为民族运动品牌的代表

和“运动快乐” 的倡导者，也将其承诺的一样，将

“运动快乐”进行到底。

愤怒的小鸟授权卖鞋

乐淘全球首发转型潮流营销

红色的羽毛， 倒八字眉， 爆出的眼球……

iPhone 之后，《愤怒的小鸟》异军突起成为新一

波数字时尚的潮流代言。 作为苹果 App� Store有

史以来最畅销的一款收费游戏，《愤怒的小鸟》

下载量已突破 2亿次。

一款指尖上生存的游戏，却要建成引领潮流

的时尚帝国。 《愤怒的小鸟》 开发商 Rovio�

Mobile� CEO 迈克尔·海德(Mikael� Hed)正在尝

试。

他不但要与好莱坞合拍电影，还把目光投到

中国，打算将这款全球最流行移动游戏的附加值

放在鞋类市场上，与国内最大网上鞋城乐淘携手

卖鞋。

日前，克尔·海德授权中国最大网上鞋城乐

淘《愤怒的小鸟》全球首发鞋类形象使用权，新

款《愤怒的小鸟》系列帆布鞋将于 6 月 15 日在

乐淘上重装亮相，听到这一消息，小鸟迷们可以

将对小鸟的热爱，通过脚下的鞋子再次展现。

据了解，此次设计的小鸟鞋，游戏中的主人

公都是创造素材，运用在不同鞋款中，对于小鸟

迷们而言，不但有实用价值更有收藏价值。

小鸟鞋只有小鸟迷疯狂吧？

当然不是，《愤怒的小鸟》 并非只停留在游

戏玩家心中，他已经进入主流社会，成为现阶段

年轻人心中的潮流代名词。 首先，他成功的搭上

了 iPhone 精心创造的潮流快车， 购买小鸟鞋就

像愿意花大价钱购买 iPhone 手机， 下载流行游

戏一样，这是时尚潮流的消费品市场。

他们未必玩过这款游戏，但却想要积极迎合

潮流追求时尚，这群人相对更具消费购买能力，

更加注重外观和话题，注重产品本身的造型品味

以及品牌个性， 他们恰恰是乐淘想要捕获的目

标消费者，也是乐淘品牌形象代言。

实际上看似简单的合作，背后隐含着更大涵

义。 乐淘正着力打造属于自己的潮流形象。

对电商行业略知一二的人都能了解到，目前

他是中国最火热，竞争也最惨烈的行业。 为了甩

开竞争对手，各家都在拼命呐喊着自家的服务最

完善、货品最便宜，只是将着力点放在功能性上

宣传， 其主力消费者永远是在性价比上徘徊抉

择。专家分析：理性消费往往计较很多，难以产生

100%品牌忠诚度。 当当即便上市，还要天天忙着

与京东打价格战，应该有其原因。

乐淘 CEO 毕胜强调，“与其陷入同质化竞

争怪圈，不如从品牌入手，提升溢价能力。与愤怒

的小鸟合作是乐淘的新契机，以后我们将有更多

潮品合作发展，打造乐淘尚酷感觉。 ”

营销专家认为，对双方来看，这都是一次成

功的营销之举，《愤怒的小鸟》 首次试水中国市

场，也是检验他在中国的知名度和消费力。

快乐模式是全民健身的狂欢

贵人鸟将“运动快乐” 进行到底

与乐淘合作 抢滩鞋市场

乐淘追逐小鸟 玩潮流营销

搭潮味顺风车 跳出同质化竞争怪圈

企业代表从颁奖嘉宾手中接过奖牌


