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6月， 可以说是驾车出游的最佳

时节， 购置一款时尚动感的车型，将

会为自驾出游抹上别样色彩。当这股

热潮扑面而来，你的心爱座驾是否也

做好准备了呢？自驾该选一台什么车

呢？跑车或SUV？这与旅游环保的理

念背道而驰。当今车市的精品小车不

仅低碳环保， 性能方面也毫不逊色，

广汽丰田雅力士就是能满足你要求

的那一款车。

不少有过自驾游经历的朋友都

有体会， 出游途中经常会遇到陡坡、

急刹车、急弯等复杂路况，这就对车

子的动力、安全性以及操控性都有很

高的要求。但这些对于雅力士来说可

谓是小菜一碟。充沛的动力是雅力士

的一大优势，而它在动力上的出色表

现，则源于所配备的1.6L双VVT-i发

动机， 这台机器能在6000r/min时提

供87kW的最大功率， 同时还能输出

150N·m的最大扭矩， 车辆加速时反

应十分迅速。驾驶雅力士出游，无论

是良好的公路、 乡村小道或盘山公

路，都可自如穿梭、轻松应对。

虽然雅力士是一款小型车，但其

实它的内部空间却很充裕。它的腿部

空间，特别是头部空间是同级小车中

最好的，而且车厢内随处布置的储物

空间，大大提升了旅途中放置随行小

物品的方便性。此外，雅力士的行李

箱空间也能通过后排座椅的翻折来

灵活调节行李箱空间，如果需要存放

更大的物品，将后排座椅平放后用整

个后排空间承载行李，长途外出旅行

时尤其适用。

■记者 郭钰

丰田将推出新一代e-CRB��

近日， 第3届丰田e-CRB发布会在

广汽丰田隆重举行。 记者从发布会现场

了解到，丰田汽车将推出新一代e-CRB

系统， 通过与时俱进地引入当下最先进

的电子信息系统， 大力推进汽车智能化

和信息化， 为顾客提供超越期待的汽车

产品和服务。

不断升级e-CRB吹响“e车时代”号

据悉， 丰田在售后服务方面处于全

球领先水平，而e-CRB就是构筑丰田服

务体系的神兵利器。虽然e-CRB系统给

顾客带来了高效便利的汽车服务，获得

了一致的口碑，但丰田并没有因此而固

步自封，仍然不断根据顾客的需求升级

e-CRB。 广汽丰田的e-CRB正是“持续

改善”的典范。

2008年，广汽丰田在原来的基础上，

又导入了生产与销售联动的SLIM项目，

成为丰田在全球第一家导入该项目的事

业体。

2009年， 广汽丰田又导入了丰田先

进的车载通讯服务系统（G-BOOK智能

副驾系统），让车主在移动过程中及时获

得有效资讯，率先为有车一族提供“e车

信息化服务”。

据了解， 下一代e-CRB系统将增加

装配电子产品及软件， 加强Telematics

服务（车载通讯服务）的普及，大力推进

汽车电子信息化。此外，还将建立将人、

车、住宅连接起来，统一管理能源消费的

智能控制系统， 最终构建全球性云服务

平台的业务。不久的将来，车主可以在

开车时轻松获取道路拥堵信息，通过手

机确认汽车运行状况或者轻松打开汽

车音响等。 随着销售店业务范围的拓

展，未来e-CRB系统还将在供需、新车、

服务、客户关系（CR）及二手车等多个

领域实现全面的覆盖，从机制上全方位

改善售后服务水平，以更专业、更信赖

的服务品质应对顾客的需求。

坚持“顾客第一”“品质第一”的宗旨

除了持续打造值得顾客信赖的服务

体系， 在此次大会上， 丰田还一再强调

“顾客第一”和“品质第一”的宗旨，要求

对“自工序完结”品质保障体系进一步强

化，从而坚持不断地夯实品质基石，为顾

客打造更为安全、安心的汽车生活。

今年3月份发布的“全球发展愿景”

中，丰田就已经表达了“希望通过提供超

越顾客期待的产品和服务， 给予顾客惊

喜和感动，让顾客的快乐充满全世界”的

愿望。 ■记者 郭钰

“只要坚决地踩下油门，强大的动力

就迸发出来， 身体也跟着一起沸腾”，这

是很多“SUV控”们的心声，驾驶着汉兰

达这样的庞然大物， 可以获得一般轿车

所不具备的激情。 据广汽丰田坤宝天心

店的销售顾问介绍，汉兰达搭载的3．5L双

VVT-i发动机有着强劲的动力表现，

201kW的最大功率、337N·m的最大扭

矩以及8．2s的0-100krn／h加速成绩

等，均显示出超凡的实力。5挡手／自一

体变速器挡位衔接极其平顺，轻松舒适

的操控感受便于商务人士随时运筹帷

幄。

作为商务用车新宠， 硬朗的外形是

汉兰达给人的第一印象。 简洁明快的车

身线条、宽厚沉稳的姿态以及刚劲有力

的轮廓都赋予汉兰达大气、尊贵的个性

魅力。传统SUV的内饰因重功能轻设计

而备受诟病， 汉兰达也在这-点上打破

常规，从精巧布局的多功能方向盘，巧思

设计的储物格， 到8英寸超大液晶显示

屏，时尚科技感十足，精雕细琢的功力不

亚于豪华轿车。高品质的丝绒、真皮和木

纹材料，更营造出豪华典雅的空间氛围，

精致而又无可挑剔。

70后、80后一代已经成长为汽车消

费的主力军， 他们有着鲜明的个性特

征，希望打破生活的界限。而以汉兰达

为代表的城市型SUV将生活的舒适和

经济、 越野的动力和操控融为一体，满

足了新时代消费者对全新生活方式的

追求。

■记者 郭钰

汉兰达：商务精英的首选

雅力士引领

“环保旅游”新风潮

汽车·市场


