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平安电话车险：为你呼吸的空气一起上保险

2011年4月11日，中国平安携手世界气候

组织饯行绿色承诺，继续深入推进低碳100行

动———第一批“中国平安 电话车险 绿色

投保 低碳首选”活动正式启动。

记者获悉， 此次活动主要针对北京、上

海、广州、四川四地进行代客户捐赠树苗。 活

动期间，只要通过平安新渠道车险（含电销、

网销）成功投保，平安就可以代客户捐赠一棵

沙棘树。

同时，客户还可获得电子捐赠证书一份，

低碳车主车贴一枚。

另据悉，“中国平安 电话车险 绿色投

保 低碳首选”活动仅仅是一个开端，中国平

安还将从参加活动的客户中， 抽选客户参与

后续“中国平安低碳驾驶训练营” 、“买中国

平安电话车险， 做百万森林推广大使” 等活

动；发微博，获取精美礼品等。

团购替你打造

完美五一小长假

节前，针对这个五一小长假的安排，记者随机

采访了一些群众。 记者深入了解后得知，原来他们

是利用近年来很火的团购准备了一些好吃的和好

玩的项目，一位陈先生向记者展示了自己完全利用

团购做的一份假期安排。

陈先生告诉记者，自己是国内团购业的元老级

用户， 也是国内第一家团购网站美团网的忠实粉

丝，此次准备的五一假期使用的团购券都来自美团

网。 他首先向记者展示的是几张位于他所在城市

郊区一个新兴风景区的套票， 原价每张190元的套

票陈先生在美团网仅花57元购得， 他计划4月30日

和5月1日两天跟几位好友去风景区享受一下 “世

外桃源” 的宁静和惬意。

接下来他向记者展示的是两份SPA的优惠券，

一份是来自某汽修的原价690元的汽车桑拿SPA套

餐，98元的美团价即可让爱车享受一次由内而外全

方位的清洗美容，这对于爱车如命的陈先生来说相

当值得； 另一份是花68元购得的原价168元的某

SPA会馆的经典足道按摩，陈先生说想在回到工作

岗位前好好地放松一下。

长城桑干三度亮相博鳌

国酒品质陶醉世界

日前，中国葡萄酒行业领军品牌、中粮酒

业长城葡萄酒旗下高端品牌长城桑干酒庄酒

三度携手博鳌， 再次成为博鳌亚洲论坛2011

年年会唯一指定葡萄酒， 代表中国款待来自

世界各国的政要、商界精英及专家学者。

与此同时， 中粮集团副总裁迟京涛就长

城葡萄酒的全球化战略与媒体展开了深入对

话。他表示，长城葡萄酒的全球化战略与本次

博鳌论坛“包容性发展” 的主题十分契合，旨

在兼收并蓄葡萄酒新旧世界、 东方世界优势

资源， 开创可持续发展之路， 并在 “全产业

链” 战略的发展思路下，通过构建“全球酒庄

群”和培育“中国特色葡萄酒文化推广平台”

实现软硬实力的双重提升， 从而打造出具有

中国特色的东方葡萄酒文化和国际顶级品

牌。

长城葡萄酒从最初在全球范围内精选产

地、 引进全球酿酒葡萄名种和先进的酿酒设

备， 酿造出中国第一瓶符合国际标准的葡萄

酒，至现今坐拥智利、法国以及烟台、沙城、昌

黎、新疆天山、宁夏贺兰山等全球葡萄黄金产

区，长城不仅成为中国葡萄酒第一品牌，更引

领了一条适合中国葡萄酒行业的国际化之

路， 并以其国际化的顶级品质和品牌实力在

世界葡萄酒格局中扮演愈加重要的角色。

春夏养生

让食物和你一起做运动

春生夏长，万物复苏，草长莺飞，自然界

阳气开始升发， 而人体也蕴动着一股勃勃的

生机。 运动，成为春夏养生的主轴。 除了人体

自身要加强户外运动以外，最近，九阳压力煲

提出了“食物运动” 的新型烹饪理念，食物真

能做运动吗？这是许多人闻所未闻、见所未见

的新鲜事。 况且，电压力煲又不是开水壶，全

封闭的高压下怎么能实现沸腾呢？

运动是物质的固有属性和存在方式，但

一直以来，市场上的压力锅、电饭煲、电压力

煲都忽视或者回避了这一重要的自然规律。

使用过电压力锅的人们经常发现， 压力锅蒸

饭虽然方便，但米饭始终没有传统煮法香甜。

原来，使用传统烹饪方法，大米可以在文火中

细细沸腾翻滚，受热均匀。

九阳推出的“沸腾” 系列，制作出能够沸

腾食物的压力煲，真正保证食物美味。九阳沸

腾系列电压力煲安装了“智压睿眼” 控制系

统，通过检测煲内压力值，提供控制信号给电

磁阀，让煲内产生非密封状态，锅内气体适时

排出，因高压下煲内液体温度高于沸点温度，

在高热效能下，液体将出现沸腾现象，使食物

充分对流、翻滚，沸腾入味。 就像有一位隐形

的专属大厨拿着把大勺在煲内翻炒， 饭菜受

热均匀，营养得到百分百释放，就更健康美味

了。

压力是影响食物营养的另一指标。 对比

市场上的许多同类产品最多只提供三段压力

可调节，九阳电压力煲实现了智能无极调压，

实现从20Kpa� 到70Kpa压力六段可调， 不同

食物，不同压力。 智压睿眼通过温度传感器可

以随时检测煲内的温度和压力， 并根据食材

的不同进行调整，配合智能加热程序，让煲内

压力温度始终控制在黄金点上， 烹制出恰恰

好的营养美味。 同时，九阳电压力煲还实现了

智捷泄压，让美味随时随享，无需等待。

以煮米饭为例， 由于沸腾系列电压力煲

能实现其他产品无法到达的沸腾状态， 使米

饭在沸腾的液体中充分对流， 三百六十度旋

转运动，颗颗大米都能均匀受热，大米中的淀

粉就能充分转化为营养。 再利用九阳的智能

调压系统， 将米饭设于30kPa的黄金压力下，

辅以增香吸水、加甜浸泡、沸腾加压、热力冲

击、稳压蒸煮、降压焖饭的智能烹饪程序，能

更充分地释放天然米的营养， 保证充足的蛋

白质含量，并保持大米中的B族维生素，煮出

来的米饭颗颗晶莹分明，更香、更可口、更营

养。

九阳电压力煲快人一步， 将行业内各大

竞品一直在试图回避的食物成熟度与营养值

之间的矛盾成功解决， 创造性的沸腾科技制

造了技术革命新沸点， 使食材运动成为养生

烹饪的健康新指标， 更为整个电压力煲行业

的升级发展指引了一个更富挑战的方向。

■洪飞

墙纸行业百亿产值呼唤自主原创

2011年3月8日--11日， 由中国建筑装饰

装修材料协会墙纸专业委员会举办的“2011

中国墙纸行业博览会” 在全国农业展览馆正

式拉开帷幕， 来自墙纸行业的国内外一流墙

纸品牌共同亮相。刚刚在“2011中国墙纸行业

盛典” 中获评“中国墙纸行业十大进口品牌

商” 的瑞宝（北京）装饰设计有限公司总经理

张惟刚告诉记者， 中国墙纸行业之所以取得

辉煌成绩，与国家、与社会的整个政策、经济

大环境密不可分，同时，也是全体行业同仁共

同努力的成果。

早在去年8月，瑞宝就在业内率先推出了

“三个统一” 政策，不仅在业内树立了诚信标

杆， 还为瑞宝带来了半年营业额提升三成的

优秀业绩。 在瑞宝的号召之下，行业内的几大

企业纷纷响应，为消费者营造一个透明、舒适

的消费环境而共同努力， 也让各种潜规则无

营生之处。

惠普在湖南：西山村要靠信息化再创500万

“惠普在大学生村官的创业之路上起到

了关键的作用，产品、技术、培训的支持。 ” 在

西山村参观学习的邻村村官小李向记者表达

了自己的激动心情。

西山村位于湖南省湘乡市栗山镇， 典型

的西部山区，从06年到08年，被列为湘潭市首

批社会主义新农村建设示范村， 在科技发展

和信息化建设方面有着切实的需求。 2010年

初， 西山村大学生村官曹杰参加了惠普电脑

“惠出好生活” 大学生村官农村信息化方案

征集活动，他的团队成为23个胜出者之一。 当

惠普工程师将设备送到西山村的时候， 曹杰

和村民们都难掩喜色。 在惠普的帮助下，西山村正式开展了“土

色土香”农家菜网络营销信息化项目试点。针

对一群完全不懂电脑的村民， 曹杰的团队开

设了手把手教学的电脑培训班。 现在，虽然村

民们还不能完全独立操作网络营销系统，却

已经尝到了电子商务的甜头， 有农家创收上

万元。 如今，试点成功了，曹杰的团队一鼓作

气，基于“土色土香” 农家菜项目又成立了湘

乡栗之缘农业开发有限公司， 他们离自己的

目标更近了一步。

对于未来， 曹杰充满自信：“通过2010年

对网络营销的充分实践， 近500人都参与进

来。 我们相信， 1到2年内，我们将达到500万

收入目标。 ”

百年生态盛会开幕

中国生态力量吸引世界目光

2011年4月28日，2011年西安世界园艺博览会

正式开幕！传统东方文化的传承之地向全世界发出

热情邀请———中国进入了“世园时间” 。

当天上午10点， 开幕式在世园会广运谭举行，

中共中央政治局委员、 全国政协副主席、2011西安

世园会组委会名誉主席王刚、国际园艺生产者协会

（AIPH）主席杜克·法博、等国内外嘉宾出席。世园

会开幕式没有筹划大型庆典， 而是以简约朴素、别

具一格的小型开园仪式替代。 整个开园仪式由热

场、仪式、演出三部分组成，表演环节分为《柳色》

《天虹》《花冠》三个篇章，正符合生态盛会的绿色

主题理念。

世园会全球合作伙伴蒙牛乳业集团负责人表

示，“世园会是一场跨越了文化、科技、经济的百年

生态盛会，中国正在世界范围内的生态革命中扮演

越来越重要的角色。 相应的，中国企业也需要做出

更多改变和行动。 ”

据悉，世园会为蒙牛特别辟出专属规划地建设

蒙牛绿色生态园，这座特别的“园中园” 通过微缩

景观实景还原蒙牛绿色生态产业链，与来自世界的

生态环保机构、国际专家及游客共享中国企业在生

态实践上的成就。

蒙牛绿色生态园紧邻世园会标志性景观之一

的水龙雕塑，包括蒙牛未来乳世界、蒙牛生态牧场

和未来星绿色童趣园三大部分。 记者注意到，蒙牛

绿色生态园中的路灯和草坪景观灯都采用太阳能

环保照明，馆内则采用环保节能的LED灯，从每一

个细节处体现绿色生态意识。

世园会期间， 主办方还将力邀多位明星开展

“我和明星游世园” 主题活动，旨在通过公众人物

的号召力与亲身示范，推动生态行动全民化。对此，

作为世园会全球合作伙伴的蒙牛已经用实际行动

表示了支持。据了解，章子怡、王珞丹等明星有望在

世园会上客串代班导游，带领游客看世园、享生态。

而同时， 包括姚明、 邓肯、 隆多在内的全球顶级

NBA球星也将身体力行地感召每个人从身边的小

事行动起来。

百年生态盛会汇聚世界目光，“豪华阵容” 演

绎全球生态最高标准，激发全民绿色热情，展示中

国生态力量， 或将成为新一轮全球生态热潮的起

点。

整体厨房价值升级：

从“风尚”到“健康”

“装修好不好，厨房是代表” 早已成为家装市

场的流行语，厨房在整个住宅装修中的分量越来越

重要。 美观、简洁、实用的整体厨房因此受到了众

多消费者的欢迎。 在经历了产品发展初期的狂热

后，市场渐趋冷静。 尽管厨电企业纷纷推出自己的

整体厨房产品，但整体厨房市场却进入了“叫好不

叫座” 的尴尬境地。 在此背景下，基于风格统一化

的基础，帅康提出以“厨房七宝” 构建完美的整体

厨房体系，以“健康”技术挖掘整体厨房核心价值。

从“风格主义” 到“健康主义” ，帅康厨房7宝探索

出整体厨房的价值升级之路。

在厨卫市场打拼多年的帅康对整体厨房有自

己独特的理解。帅康认为，整体厨房首先要有档次，

要体现高端消费人群对产品品质和性能的精致要

求；其次，整体厨房要符合家装风格，满足消费者不

同的审美需要；第三，对于一个中国家庭来说，整体

厨房应该包含7个方面的产品，即吸油烟机、燃气灶

具、消毒柜、微波炉、电烤箱、蒸汽炉和净水器。

以客户为中心 中信信用卡实现“双千”突破

中信银行近日发布的2010年报显示，信

用卡累计发卡量逾千万张 (达1,158.18万

张)， 信用卡全年交易量突破千亿元 (达1,

001.80亿元人民币)。发卡量和交易量实现“双

千”历史性突破，盈利能力创历史新高。

2010年， 中信银行信用卡在多个领域实

现了突破和领先：航空联名卡，成功实现“一

加四” 战略布局，持续保持行业领先地位；成

功开发了5款国外旅游卡产品，开辟了数条专

属特色旅游路线，在旅游卡市场站稳了脚跟；

在互联网领域开始发力，牵手腾讯、淘宝、支

付宝、易宝、盛大开发完成4种网络类信用卡

产品。

此外，小额消费金融产品的推出，更是完

成了向消费金融转型的关键一步， 为持卡人

提供了更加便捷的使用体验。

优异业绩背后是独具竞争力的客服能

力。中信信用卡坚持“以客户为中心的价值管

理” ， 努力打造中国乃至全球的最佳呼叫中

心。 在国家工业和信息产业部唯一认定的行

业奖项 “2010年中国最佳呼叫中心金耳唛

大奖” 评选中，连续第四年荣获“中国最佳呼

叫中心” ，在2010年第十三届世界呼叫中心大

会上，夺得了“年度特别成就奖” 。

未来，中信银行信用卡中心将依托创新，

完善经营模式与业务转型，提升客户价值，向

“建立世界级信用卡中心” 的目标迈进。


