
省工商局局经检总队队长毛爱伦表示，

“很可能是一种传销模式。” 毛爱伦分析道，市

价5元一斤的大米，卖1块钱，这是个亏本买卖，

而按照王的这种说法， 参与活动的人数最多，

他亏得也就越多，“这无法盈利啊，有哪个商人

会做亏本的买卖？”毛爱伦认为，现在最怕的就

是在参与活动人增多后，老板拿钱走掉，这样

上当受损的是消费者。毛爱伦建议：“消费者最

好先别购买，等查明情况后再做决定。”

省工商局：先别买，马上调查
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中国银行人民币短期、高收益理财产品强势出击！

安全与收益并重

预期收益率市场领先！

产品名称 产品类型

预期

收益率

期限 销售日 起息日

中银安 3

月第二期

七日有约

日积月累

日计划 T+0

日积月累

月计划

保本保

收益

非保本浮

动收益

3.7%

3.8%

3.5%

3.6%

3.6%

3.7%

3.5%

1.68%

3.8%

7天

14天

21天

7天

无固

定期限

42天

3月 3日 -3月 10日

3月 2日 -3月 8日

每个工作日 9：00-15：30

开放申购赎回

3月 8日 -3月 10日

3月 11日

3月 9日

3月 10日

起点

金额

5万

20万

5万

20万

5万

20万

5万

5万

5万

活期

利率

0.36%

本报3月8日讯 “就在我们收购CIFA

后的第二天走出CIFA的大门时， 随行人

员对我说， 我们要自己安排去哪里吃晚

饭，CIFA没有安排也没派人陪同。这在西

方文化中是再正常不过的事情，但如果以

中国人的逻辑去琢磨这件事， 我肯定会

想，我收购的这个企业是不是不尊重我？”

3月7日中联重科掌门人詹纯新在哈佛大

学演讲， 自曝了一些不为人知的故事，生

动展现出东西方文化的差异。

“最近，英国BBC正在热播《中国人来

了》，但那是平面的。今天我来了，这是真

人秀。”美国时间3月7日上午8点半，随着

一句风趣的开场白，中国高端设备制造业

前沿企业中联重科的董事长詹纯新站在

了哈佛大学的讲台上，面对包括业内专业

人士、金融业者、投资者以及哈佛大学学

生在内的众多听众，作了题为《中国企业

融入国际的新姿态》的专题演讲，提出中

国企业国际化的三个关键词：包容、共享、

责任。

此次詹纯新哈佛演讲，是应邀出席哈

佛商学院金教授的讲课。金教授的课程内

容主要是解析中联重科成功并购世界第

三大混凝土机械制造商意大利CIFA的案

例和中联重科H股在香港上市后的股价表

现。金教授认为中联重科是中国企业走向

国际化的代表。

詹纯新从今年1月25日获得意大利总

统颁发的莱昂纳多国际奖，谈到对中联重

科收购CIFA的认识。他认为，中国企业要

国际化，一定要本土化。也就是要融入当

地文化，做当地的企业。当前，中国企业纷

纷走出国门，但究竟应以什么样的姿态融

入国际社会？ 詹纯新董事长用“包容、共

享、责任”三个关键词，结合中联与CIFA在

融合过程中发生的故事，作了简单明了的

表达。

他认为，所谓包容，就是尊重、理解和

主动适应。 中西方文化存在很大的差异，

这种差异会成为企业国际化发展的重大

障碍。清除障碍最需要的是包容。共享意

味着坦诚和开放、合作与共赢。国际化不

是经济殖民，不是文化殖民，而是要在共

同的愿景下，建立共同的利益体，实现共

同的发展。 责任意味着企业在国际化中，

要在当地做一个好的企业公民，要在企业

承担应尽的责任。 责任往往是相互的。企

业对员工负责， 员工必然对企业负责，由

此形成一种相互的承诺。

■记者 李治

他这一块钱一斤的大米并不好买

要享此价，你须成功介绍9个人买米 涉嫌传销？省工商局：马上调查

日前，长沙市一家名为“一品

香”的门面就打出了“优质大米，一

块钱一斤”的海报，迅速引起不少

市民“围观”。市场上大米均价在2

元以上，可这米却如此便宜，“这种

米是优质好米吗？”“这是否涉嫌传

销？”

想买便宜的好米有点难

“每人凭有效身份证件限一次

性购买优质大米100斤， 预交人民

币100元，并第一次提货10斤，以供

体验。购米者每成功介绍一个体验

者，可领取大米10斤，直至领完100

斤为止……”

3月8日上午10点，记者来到一

品香门面， 店门口围满了市民，有

些人进门询问，有些人甩了句“这

是传销”便摇摇头走人。

据一品香老板王国强介绍，这

是他自己想的一个营销策划。 自3

月4日推出以来，每天都有200多人

打听，不过，真正下手购买的人很

少。

王国强特地在店内放了个玻

璃橱柜， 里面一边摆着他推销的

“一元钱一斤的优质大米”“顶级泰

香米”。 而旁边却摆着他从超市买

来进行对比的普通大米。

即使这样，他总共才卖了不到

30袋大米。他感慨不已：“一块钱一

斤的优质大米， 许多人为何不敢

买？怪哉！”

王国强告诉记者，这种大米是

一种保胚米， 零售价是5元/斤。来

买大米的除了可以通过预交100元

的方式，也可以不参加活动，以5元

/斤的价格买入。

这是一种营销策略？

这是传销吗？

“不， 这应该只能算是一种特

殊的营销策略。”王国强表示。

根据“体验须知”上所写，想要

购买一块钱一斤大米的市民都必

须要成功介绍9个体验者， 即每个

体验者都需要参与活动， 预交100

元，继续介绍体验者。

对于市民内心对传销的质疑，

王国强很“淡定”：“我目前采用的

模式并不存在多层次计酬，所以不

算传销，我绝对不会做违法的事。”

■实习生 罗程 记者 刘玲玲

中联重科董事长受邀哈佛论道 分享成功走向国际的心得：包容、共享、责任

詹纯新曝收购CIFA后没人请吃饭

儒雅自信是詹纯新带领中联重科成

功走向国际的重要因素。

部门反馈

财经事后烟

昨天是三八妇女节， 但很多女性自觉

并不快乐。一名年轻女性愤愤地说，这不是

我们的节日，而是妇女用品们的狂欢。

“三八”妇女节还没到来，各大商家就

已经铆足了劲争夺“三八”市场；淘宝网、百

度有啊、腾讯拍拍各大网购平台服装、香水

等商品也纷纷打出大幅促销广告以吸引女

性消费者。 中国零售额年增长率高达25%，

女性成为购物潮的领军力量。 而如LV、

PRADA等几乎所有奢侈品，都主要把女性

作为主攻方向。据统计，女性消费占到75%。

做生意归做生意，但也不能损我们吧。

一位女网友郁闷地说， 上海一家商场居然

在女装楼层打出这样的标语： 衣服穿得不

整齐， 就是妇女了。 电信营运商们也在狂

欢。据说三八节这一天，短信转发率最高的

居然是给男人的问候：“祝您三八节快乐。

虽然您不是女性,但属于女性用品；虽然您

不是母亲，却让很多女士做了母亲；虽然您

不是妇女，却让太多女孩变成了妇女。您辛

苦了！”

这是在给广大女性们过节吗？ 看看我

国女性在就业、职场、家庭与生活中短兵相

接的艰难，就知道“三八”节有更迫切的担

当和使命，而不是借节日之名行损害之实，

重金主义肆无忌惮， 把这个原本神圣节日

的精髓和灵魂给吞噬了。

■本报财经评论员 张德会

三八：妇女用品的狂欢


