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汽车·业界

■记者 田泽伟

近日， 长安汽车与韩国LG化学签

署了共同开发汽车用锂离子电池系统

战略合作协议，共同开发全球领先的汽

车用锂离子电池系统。据了解，该协议

还只停留在框架阶段，具体细节、项目

尚有待双方进一步磋商并确定。

长安汽车任勇在接受三湘华声全

媒体记者采访时透露，双方已经有初步

意向建立一家合资工厂，共同研发和生

产锂电池，用于汽车和笔记本电脑。

长安汽车相关人士表示，目前电动

汽车最主要的瓶颈在电池上，其中充电

时间长是限制其普及的最主要矛盾。如

果将目前的镍氢电池升级为锂电池，国

内电动车和新能源或将在市场化方面

取得突破。此次长安汽车与技术全球领

先并有锂电池量产经验的LG化学联

手，对长安实现其新能源战略无疑具有

重要意义。

据介绍，LG化学是韩国最大的化

工企业，同时也是世界上首家量产锂电

池系统的企业。而长安新能源公司又在

国内混合动力汽车领域的研发生产方

面处于领先地位，目前长安新能源汽车

的销售量也占到了全国销售量的50%

以上。截至2010年，长安汽车已经累计

开发、 投放奔奔Love、 奔奔Mini纯电

动、志翔油电、杰勋油电中混、志翔燃料

电池等8款新能源汽车产品， 首款纯电

动轿车奔奔LOVE也将于今年上市。长

安方面表示，一旦长安汽车装上锂电池

动力系统，国内新能源汽车将全面升级

换代，走向普通老百姓生活也将提速。

消息人士称，LG化学与长安公司

共同开发全球领先的汽车用锂离子电

池系统，势必将为长安新能源在新一轮

的竞争中继续保持领先地位打下坚实

的基础。

长安汽车与LG化学强强联手

共同开发汽车锂电池

正值新春佳节， 陆风汽车湖南区域

代理商湖南天晟贸易发展有限公司日前

在长沙黄花机场附近的樱花温泉酒店举

行了“百冠荣耀———2010年陆风汽车客

户答谢会”，五十多名陆风车友参加了此

次答谢活动。

虽然当天气温较低，但是早上9点钟

车友们就陆续来到位于中南汽车世界的

陆风4S店集中。9点半车友们乘大巴以及

自驾车开始向樱花温泉酒店出发。 车友

们首先来到精心布置的樱花温泉酒店

开展活动， 陆风车主代表在活动上与大

家分享了用车心得。 之后车友们还参与

了车商组织的趣味互动小游戏， 活动中

除了收获乐趣， 大家还获得了丰盛的奖

品。车友们在餐厅享用完丰盛的午餐后，

来到温泉区， 享受了一次美妙的温泉体

验。

湖南天晟总经理李敬华表示， 为感

谢广大陆风客户， 本次活动为每位来参

加该活动的陆风客户都准备了精美礼品

（高档旅行保温杯）。 同时活动现场还组

织了许多有趣的娱乐项目， 如K歌比赛，

猜数字游戏等等，现场气氛特别融洽，客

户都很积极参与，真可谓其乐融融！其后

还邀请客户泡温泉， 为寒冷的冬天增加

一丝暖意！

■记者 樊超

陆风汽车天晟店举办客户答谢会

近日上汽通用五菱年度经销商大

会召开，总经理沈阳表示，企业全新的

乘用车品牌“宝骏”定位“国际品质亲

民车”，面向中国最广大的乘用车消费

群体。他表示，上汽通用五菱要创造一

个具有国际性体验感知的主流自主品

牌； 在产品推广上每年至少推出一款

新产品， 通过产品差异化定位成为细

分市场主流竞争车型。

宝骏作为合资自主品牌将发挥

“制造品质和亲民性” 的双重优势，发

力下探二三级市场，打造与合资品牌、

自主品牌完全不同的品牌价值。

据记者了解， 宝骏走亲民路线有

两个向度，一是品牌亲民，二是产品亲

民。“充分听取意见，洞察用户需求，是

实现亲民的第一步。” 沈阳介绍， 宝骏

630在设计之初，就将设计团队全部下

放市场，进行了大规模的市场调研。

“宝骏拥有一流的汽车技术资源，

并严格遵照通用制造标准构建成熟完

整的体系能力。”沈阳介绍，宝骏实现

了“合资经验与技术、本地化生产成本

优势以及营销网络”三大融合，加之通

用汽车、上汽集团的鼎立支持，宝骏有

实力为中国消费者打造具有国际品质

的品牌产品。

“无品质不亲民。宝骏就是要实现

‘国际品质亲民车’， 这是我们品牌核

心价值。”沈阳表示。现场有经销商评

论称，沈阳从品牌发端便抓住了要害，

国际品质亲民车不仅将品牌与用户捆

绑在一起， 与经销商利益也实现了高

度一致。 ■记者 樊超

继延续2009年井喷之后，2010年

中国汽车行业再攀高峰。据1月10日汽

车工业协会发布的产销数据显示，

2010年国内汽车产销超过1800万辆，

蝉联世界第一。各大车企几乎均保持超

过两位数的增长。在诸多车企中，江淮

以商乘并举的特色格外引人关注。据悉

江淮汽车2010年实现销量442547辆，

其中作为基础业务的江淮商用车更以

超过24万辆的销量完美收官。

回顾2010年， 江淮商用车在市场

和企业自身努力的共同作用下，实现了

规模效益双丰收。2011年是“十二五”

开局之年，在前不久江淮200万辆下线

仪式上，江淮向世人宣布了其“十二五”

的战略规划，巩固发展核心业务，力争

轻卡全球前三甲的市场地位，这明白无

误地向公众展示了江淮发展商用车的

决心和信心， 而坚持走质量效益型道

路，持续追求卓越品质，也将继续引领

江淮商用车在新的一年里披荆斩棘，再

创辉煌！ ■记者 樊超

宝骏要成为“国际品质亲民车”

2010年销售突破24万辆

江淮商用车再攀新高峰


