
2011年1月15日， 奇瑞汽车于长沙举

行了新春媒体团拜会， 奇瑞公司领导、各

地媒体记者共同出席了本次活动。奇瑞公

司在表达对全国媒体感激之情的同时，回

顾了奇瑞汽车2010年的收获，并对奇瑞汽

车2011年的发展给予了展望。

活动当日，奇瑞公司通报了奇瑞2010

年所取得的成就，引起媒体一致关注和赞

赏。2010年，奇瑞汽车完成销量68.2万辆，

其中奇瑞品牌国内销量45.9万辆， 总体以

同比增长36.3%的业绩表现， 稳居全国乘

用车企业排名第六，连续10年蝉联中国自

主品牌的销量第一、 连续7年微轿市场排

名第一；汽车出口量近10万辆，刷新中国

汽车企业出口纪录， 连续8年中国乘用车

出口第一。

区域策略上，奇瑞营销网络已经逐步

健全，全国销售网络发展稳健，终端销能

稳步提升。从区域市场看，中南大区全年

完成销售2.3万辆，较2009年增长35%，客

户满意度也获得大幅提升， 位列全国前

茅。

活动最后，奇瑞公司领导公布了2011

年奇瑞销售目标为80万辆，并与在场媒体

进行了深入交流，各大媒体对此营销策略

给予高度肯定。

■记者 樊超

奇瑞汽车2010年

销量达68.2万辆

1月15日，一场主题为“智蕴于心，

致劲于行”的上海大众新Polo、新途安

新年赏车会在上海大众湖南世华4S店

展厅成功举行，而随着赏车会的华彩启

幕，也由此拉开了上海大众世华店新年

新车巡展的帷幕。

据了解，此次赏车会是上海大众世

华店新Polo、新途安新年新车巡展的第

一站。根据新途安智能、优雅、多功能和

新Polo动感时尚的特点，举办方精心设

置了吉他弹唱、调酒表演和街舞表演等

精彩内容，营造出了新潮、活力、动感的

浓厚氛围，汇聚了极高的人气，吸引了

近两百名新老客户和爱车人士的光临，

取得了很好的成效。

上海大众新Polo是Polo系列的第

五代产品， 于2010年12月18日正式上

市。作为一款充满激情与动感的时尚小

车， 新Polo延续了大众DNA的标杆车

型，延承了大众品牌“简单、纯粹和高品

质”的新设计哲学，传递出高品质的感

受。与其同时上市的新途安，同样应用了

大众汽车集团的最新设计理念， 不仅外

观更加时尚靓丽，更运用了顶尖的制造

科技，“TSI+DSG”黄金搭档的搭载是新

途安的最大亮点。自上市以来，这两款车

凭借其内外兼具的优秀品质赢得了众

多爱车族的肯定和喜爱，销量扶摇直上。

据世华店市场部负责人透露，首战

告捷后，上海大众世华店新Polo、新途

安新年巡展的下一站将在沃尔玛高桥

店奥特莱斯广场举行。

■记者 田泽伟 实习生 谢稳

1234508辆，这是2010年上汽通用

五菱交出的销量答卷。 在超过123万业

绩的背后，同样让业界瞩目的是上汽通

用五菱三大业务的进步：商用车继续保

持优势、乘用车蓄势待发、海外事业稳

步推进，以“多管齐下，全面开花”的态

势，上汽通用五菱为中国汽车业树立了

合资车企的新标杆。

2010年年初，一款经过1095处优化

设计， 针对中端微客市场的全新换代产

品———新五菱之光在济南上市， 树立起

“好看又好用”的微客价值标杆。紧接着，

上汽通用五菱旗下首款紧凑型商务

车———五菱宏光，亮相北京国际车展，开

辟了商务车领域一个全新的细分市场。

来自市场的反应是，2010年五菱之光的

总体销量达68万辆，社会保有量已超越

260万辆， 继续刷新单一平台车型的销

售纪录，并被美国《福布斯》杂志称为“地

球上最重要的产品”；旗下开启“大微客

时代”的五菱荣光，继续保持旺销势头，

月销量超过3万台，是国内成长速度最快

的车型之一。五菱宏光自上市以来，供不

应求成了其市场表现最真实的写照。

2011年，上汽通用五菱还将继续巩

固微客传统主力市场竞争优势，持续拓

展大微客市场竞争优势，打造新市场领

域营销竞争力；力争在未来三年，将五

菱汽车实现从产品竞争到品牌竞争的

转变。 ■记者 樊超

上海大众世华店新年赏车会华彩启幕

上汽通用五菱销量创新高
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作为丰田旗下最成功的全球战略车型

之一， 凯美瑞自2006年由广汽丰田引入中

国后，迅速成长为中高级车市场的领军者。

2010年前11个月， 凯美瑞销量突破14.7万

台，累计产销有望在年底突破70万台大关，

创造国内中高级轿车达成70万产销的最快

速度。 凯美瑞奇迹般的销售业绩和增长速

度，赢得了“凯美瑞速度”的盛誉。

凯美瑞上市伊始， 其尊贵大气的外

观、舒适的内部空间、丰富的人性化配置

和完美均衡的性能就获得了中国消费者

的普遍认可，成为中高级轿车市场上公认

的价值标杆车型。

2008款和2009款凯美瑞秉承“顾客第

一”的理念，丰富了多种主被动安全配置，

提高驾乘人员面对各种险阻的安全保障

系数，引领国产中高级轿车在安全性能上

走向更高层次。

2009年3月， 凯美瑞完成首次改款，

“五大革新” 再次刷新国内中高级轿车的

价值标准，诸多豪华车配置的引入，使凯

美瑞的产品价值领先同级车“一个身位”。

2009年5月， 广汽丰田在高端凯美瑞

车型上导入了丰田全球划时代的最新技

术G-BOOK智能副驾，并在2010年3月导

入全部主销车型，为更多消费者提供体验

高科技、智能化汽车生活的机会。

2010年4月12日， 凯美瑞混合动力在

广汽丰田下线。与目前市场上大多数混合

动力车型采用的“弱混”模式不同，凯美瑞

混合动力以丰田“Hybrid�Synergy�Drive

（混合动力协同驱动）” 作为开发理念，采

用发动机和电动机深度混联的配合方式，

发动机和电动机可以独立工作，在大幅度

提升燃油经济性的同时，可以获得更澎湃

的动力性能和更加平顺有利的加速性能。

凯美瑞混合动力源于凯美瑞，而又高于凯

美瑞， 为凯美瑞品牌注入了“科技”、“豪

华”、“环保”的独特价值，巩固了凯美瑞的

中高级车领军者形象。 ■记者 郭钰

销量突破70万辆

凯美瑞上演精彩“收官战”

汽车·业界


