
近日，由《商用汽车新闻》

主办的“第三届中国国际卡车

节油大赛（以下简称‘节油大

赛’)”颁奖典礼在北京落下帷幕。

节油大赛上福田奥铃CTX康明

斯动力轻卡凭借出色的节油性

能， 在众多参赛车型中脱颖而出

喜获“节油大赛轻卡节油冠军”。

本次大赛采用“吨百公里油

耗” 这一指标作为衡量车型燃

油经济性的标准。福田奥铃CTX

产品“吨百公里油耗”比竞争车型

节油性能高10%~15%。因此，本

届福田奥铃CTX轻卡获奖可谓

实至名归。 技术上的革新带来的

影响往往是更佳的经济效益。奥

铃CTX搭载凝聚康明斯百年技

术精华的ISF3.8发动机， 采用康

明斯在发动机领域独有的五大领

先技术，功率达到125KW，最大

扭矩达600N·M， 升功率达到

33kw/L； 应 用 最 新 CRI2.

2/CP1H高压共轨系统， 可以在

极高的燃油压力下精确控制燃烧

过程。ECU电子模块的应用，可

以使燃油喷射更精准， 燃烧更充

分。奥铃CTX采用了先进的选择

性催化还原技术(SCR)，能够将氧

化物转换成了水蒸气和氮， 大大

减少了对人体有害的一氧化氮

的排放。

福田奥铃经销商湖南瑞特

在得知奥铃CTX产品获得节油

冠军后信心十足，表示这个奖项

将对他们的销售工作发挥促进

作用。据悉，福田奥铃CTX轻卡

配备的康明斯ISF发动机本身其

排放上率先达到欧IV，并且具有

欧V、欧VI排放升级潜力，在未

来更严格的排放标准下将更具

有竞争力。 对于卡车企业来说，

产品不节油， 就难获用户青睐。

因此，在卡车行业未来的竞争中

节能才是硬道理。同时，据透露，

本次大赛福田奥铃CTX的实力

并未得到完全展示，明年的第四

届节油大赛将引入实际路况满

载测试， 届时康明斯ISF发动机

在欧洲将创造满载60万公里无

大修的骄人测试成绩，将给人们

带来更多惊喜。

■记者 马艺芳

日前,世界顶级豪华车品牌

捷豹公布了其在中国市场的最

新销售业绩:2010年捷豹各车型

销售总量达到3000多台,较去年

同期增长超过100%， 创下捷豹

品牌进入中国市场七年来的最

佳年度销售纪录。据了解，中国

目前已成为捷豹在全球的第三

大市场。

记者从捷豹湖南唯一经销

商湖南中汽南方也了解到，在湖

南市场， 捷豹销量同样翻番，增

长率位居全国前列，尤其在今年

长沙车展中捷豹就以超过20台

的订单领跑顶级奢华车市。同

时，截至目前，捷豹品牌12月单

月整体订单首次突破30台，创下

历史新高。其中，捷豹XF订单达

到总订单的80%以上，成为捷豹

湖南市场表现持续攀升的最大

推动力。

“我们非常高兴地看到捷豹

在湖南销量增长的可喜势头，屡

屡刷新销售纪录, 确实令人振

奋。这样的成绩也增强了我们对

深耕湖南本土市场的信心。”湖

南中汽南方负责人表示，“当然，

销量的持续递增在另一个方面

来说也是我们所面临的挑战，或

者说是最大的机会，就是现在捷

豹在中国、乃至湖南仍然是处于

一个起步的阶段。”

捷豹在湖南喜人的销售增

长势头， 在彰显强劲实力的同

时，更表达出对本土市场发展的

坚定信心。对于捷豹未来在湖南

的发展规划，湖南中汽南方负责

人告诉记者，他们将会把未来的

战略重心放在长沙，同时，随着

明年全新捷豹4S店的开工新建，

捷豹也将给消费者带来最顶级

的产品、最非凡的体验，其服务

也将再上一个新的台阶。

■实习生 刘宇慧 记者 田泽伟
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北京汽车

2011年强势起航

捷豹湖南销量倍增

抢滩“New�Boss”新宠

奥铃CTX首赛夺冠 领跑节油大赛

经过两年的奋战，北京汽车离

自主品牌成果的收获期越来越近。

10月28日， 北京汽车首款交叉车

BC306Z在株洲基地下线；同时，首

款自主品牌轿车BC301Z也成功下

线。 而按照规划，BC301Z、BC306Z

将于明年上市，而北京汽车的顺义高

端基地也将竣工，基于萨博平台的车

型将于明年年底问世。 与此同时，北

汽的新能源车也将驶向大街小巷。在

此背景下，北京汽车的营销大网也将

全面铺开。

对于如何建构北京汽车的营销

体系，北京汽车相关负责人表示，“目

前，我们正在建构营销框架，但‘以客

户之心为心’ 的基本思路已经清晰，

做好服务是北京汽车营销的第一要

务，要打造与北京汽车的品牌定位相

匹配的价值体系。”

具体而言，北京汽车自主品牌

乘用车营销工作将在三方面发力。

首先， 大力提升营销体系执行力，

建立具有成长力的营销和服务网

络体系，树立服务品牌。同时，逐步

打造以萨博技术为核心的产品品

牌。不仅如此，北京汽车还将在营

销创新、汽车电子化方面进行创新，

赋予北汽自主品牌更加丰富的价

值。“对于一个中高端发力的全新品

牌来讲，我们要实现超越，就必须在

‘大北汽’战略框架下，建设扎实的

营销体系。”北京汽车担任营销工作

的相关负责人表示， 北京汽车将以

萨博技术作为品牌的核心基因，并

以扎实的体系为其提供支撑， 这就

是北京汽车的品牌营销方向。

据了解，北京汽车自主品牌的

渠道招商工作目前正在顺利进行。

■记者 樊超


