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好看又好用！长沙文具市场刮“绿色风”
多款环保单品热销出圈，文具消费从“颜值溢价”转向“实用环保”

A07经济2026年9月8日 星期二 编辑/贺齐 见习美编/谢偲祺 校对/张郁文

扫码看视频

长沙多款环保单品热销出圈

9月3日，在长沙悦方mall九木杂物社门店，绿色环
保文具被摆在核心陈列区，RPC再生料中性笔、 再生纸
笔记本等产品琳琅满目。

“现在家长和学生选购文具时， 最先询问的就是材
质是否环保、能不能重复使用。”该门店店员介绍，最近
热销的晨光濒危动物摇尾喵系列笔就是典型例子：这款
笔的笔杆采用RPC再生料制作， 笔握经过磨砂处理，握
持手感舒适，主打资源循环利用，单支售价7元，比普通
中性笔贵3至4元，自上新以来销量一直不错。

对于环保文具热销的情况，长沙国金街KKV门店的
工作人员深有同感。该店工作人员介绍：“百乐这款宝特
瓶中性笔售价10.9元， 笔杆由回收矿泉水瓶加工得到的
PET再生塑料制成，采用低重心笔头设计，书写起来更加
轻松省力。其中0.5毫米规格的笔销量最好，每到开学季，
都会有不少学生专门来店选购。”

线上平台的消费数据也印证了这一趋势。在得力
淘宝官方旗舰店，采用CPP材质的纽赛排气槽分段式
包书皮套组售价在19.9元到46.9元之间， 店铺销量已
经超过3万单。 该店铺客服告诉记者：“这是我们店铺
最新款包书膜，主打安全无异味，产品经过国家文教
用品质量监督检验中心检测， 消费者可以放心使用。
除此之外，店内还有一款利用废弃塑料再生料打造的
环保套尺，每套尺子可减少33g塑料使用，同样受到不
少消费者青睐。”

文具消费从“颜值溢价”向“实用环保”转型

值得注意的是，环保文具在社交平台热度也在持续
发酵，“环保笔”相关话题全网播放量突破2000万，小红
书相关种草、测评内容浏览量接近100万，海量年轻网友
留言表示愿意主动支持环保文具，为绿色消费买单。

“以前总喜欢买带卡通挂件、立体装饰的文具，好看
但不实用，还容易产生塑料垃圾。”正在门店选购文具的
初中生李同学坦言， 现在学校大力倡导绿色低碳生活，
自己和同学都会优先选择简约环保文具， 既节约开支，
也能践行环保理念。

业内人士指出，长沙文具市场“绿色风”盛行，是全
民环保意识提升与消费观念升级的双重结果。随着低碳
教育普及，学生群体的环保认知持续增强，叠加家长消
费愈发理性，不再盲目追求网红款式和花哨设计，推动
文具消费从“颜值溢价”向“实用环保”转型。

“此外，市场端也在主动顺应消费趋势，加速产品
迭代升级。各大文具品牌纷纷聚焦绿色赛道，加大环保
材质研发与应用。”该业内人士认为，未来随着绿色生
活理念持续深耕，环保、简约、可循环的文具将成为市
场主流。

9月，全球湘商大会即
将在衡阳举办， 来自世界
各地的湘商将再次汇聚家
乡。近日，身在日本、心系
湖南的日本湖南企业联合
会会长蒋磊， 也正期待着
这场“家乡之约”。这些年，

蒋磊带着商会穿梭于湖南与日本之间， 既帮助
湘企开拓日本市场，也积极推动日本企业、人才
和产业资源走进湖南。“一方是出海， 一方是回
归，我们希望做好两边的桥梁。”

“桥梁”从一场场交流活动做起

2025年大阪世博会期间， 日本湖南企业联
合会参与协办湖南周相关工作；近三年来，商会
还多次参与湖南省、 市州经贸文化代表团赴日
的接待服务， 并积极参与全球博士湖南行等活
动，推动海外人才与家乡对接。

目前，商会有200多位会员，其中包括3家湖
南上市公司。围绕湘企出海，商会提供当地法律
法规、政策、海外仓、人员和资金往来等方面的
咨询服务；围绕湘商回归，则把海外企业家邀请
回湖南， 实地考察后再精准对接地方政府和产
业项目。

“很多海外湘籍企业家很多年没有回国，不
清楚湖南现在的政策和发展变化， 也不知道这
里存在哪些商业机会。”蒋磊说，商会要做的，就
是让他们“先看湖南、先了解湖南”，再根据企业
需求做好后续对接。

除了“引进来”，他也在努力推动“走出去”。
株洲茶油、 湘西蜡染、 安化黑茶等湖南特色产
品， 都曾通过商会参与的日本活动走进当地市
场。与此同时，商会还在推动日本大健康、养老
产业与湖南对接。

“日本是较早进入老龄化社会的国家，在养
老设备、流程化管理等方面走在前面。”蒋磊说，
目前商会正与日本相关企业对接， 计划以科普
馆等形式，将适合湖南养老体系的设备、技术和
管理经验引入湖南。

变化让他对家乡的发展更有信心

蒋磊介绍， 今天的湖南对外来企业的吸引
力也正在发生变化。“最大的变化就是务实高
效。”蒋磊说，无论招商引资还是招才引智，湖南
各级部门越来越重视项目落地和实际效果，政

企沟通更加顺畅，招商也更加精准。
作为衡阳人， 此次全球湘商大会在衡阳举

办，让蒋磊格外期待。蒋磊告诉记者：“衡阳产业
基础扎实，区位优势突出，又有深厚的湘商故土
情结，尤其在机器人、AI、计量等产业上正在加
快布局。”

“周末不忙，来趟衡阳。”借着这次大会，蒋
磊希望更多海外湘商走进衡阳、了解衡阳，把项
目和资源带回来。

频繁往返中日两地， 也让蒋磊对湖南企业
家的性格有了更深的体会：“吃得苦、霸得蛮、耐
得烦、敢打敢拼。”这股湖湘精神不仅支撑着一
批企业在家乡成长，也让海外湘商更愿意抱团，
更愿意回馈家乡。

如今， 他仍在做同一件事———把两地的资
源连接起来。

“心系桑梓，乘势而归，同心共建新湖南。”
这是蒋磊对全球湘商的寄语。这既是一句邀约，
也是正在做的事：让更多海外资源走进湖南，也
让更多湖南企业走向世界。
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随着绿色低碳理念
持续渗透日常消费，兼
具高颜值、 实用性与环
保属性的文具，正成为
长沙学生及年轻消费
群体的新宠。近日，正值

开学季， 记者走访长沙多家文具门店发
现，可降解材质、可循环复用的绿色文具
持续走俏， 彻底改写了以往一次性文具
主导市场的格局， 星城文具消费赛道悄
然流行“绿色风潮”。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚
通讯员 江丽纯 袁林励

助湘企出海，携湘商回归
日本湖南企业联合会会长蒋磊：做好两边的桥梁
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为破解老年群体金融服务“数字鸿沟”，阳光人
寿以客户需求为导向，创新构建阵地化、温情化、场
景化的银发服务体系，推动老年服务从“被动接待”
向“主动关爱”升级。

在宣教方面， 公司联动社区与养老机构， 挂牌
“金融消费教育示范基地”，采用方言讲解、手工互动
等喜闻乐见的形式普及反诈知识；同时壮大“银发宣
传队”，让老年群体从“被动受教”转为“主动传播”，
实现邻里互助式科普。在网点服务上，阳光人寿全面

升级软硬件，设置银发绿色通道、爱心专窗，降低柜
台高度、配备大字指引及便民物资，并推行一对一全
程陪同代办服务。湖南分公司编制《银发客户服务手
册》，实现全省服务标准统一；线上“我家阳光”App
推出长辈模式，保留人工直连和上门办理通道，确保
高龄、失能老人办事无障碍。

阳光人寿将持续完善适老长效机制，以有温度、
有责任的保险服务，全力守护最美“夕阳红”。

■彭溪

阳光人寿深耕适老服务 多措并举守护“夕阳红”

日本湖南企业联合会会长蒋磊。
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