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全价位覆盖，茶饮店“卷”进冰品赛道
从平价甜筒到手工Gelato，长沙今夏茶饮品牌冰淇淋成消暑标配
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炎炎夏日，防晒消费市场持续升温。不同于往年
纯色基础款防晒衣的垄断态势，今年主打轻户外、机
能风的山系防晒衣成为防晒服饰赛道的新贵。 抖音
电商数据显示，“618”活动期间，该平台“山系防晒
衣”相关搜索热度环比增长超22倍，相关搜索带动
成交额同比增长约103%。

部分门店山系防晒衣售罄

7月29日，在长沙伯希和专卖店（湖南省体育馆
门店），多款多巴胺色系的山系防晒衣摆在门店显眼
位置， 吸引不少消费者驻足挑选。“山系防晒衣人气
高，售价也更高。目前门店主推小森林系列山系防晒
衣，短款和长款售价分别为299元、399元。而定位相
近的普通凉感防晒服小光盾系列， 短款和长款售价
分别为179元、279元。”店员介绍，山系防晒衣后背
搭载浮水循环透气结构，定位面向户外出行场景，面
料重量比普通防晒服更轻盈。

在长沙平和堂的蕉下专卖店， 山系防晒衣的试穿
率远高于普通防晒款。“店内山系防晒衣搭配度更高，
整体来看同品牌山系防晒衣价格普遍比普通款高出
20%—30%。”该店工作人员介绍，山系款式外观更时
尚，具备防风、防泼水的特性，但透气性弱于普通款。

山系防晒衣的线上热度同样居高不下。 骆驼品

牌抖音旗舰店客服介绍：“爆款山系防晒衣售价179
元，目前售罄下架，暂未收到重新上架的通知。”

消费者防晒需求与穿搭理念双重升级

抖音电商数据显示，今夏平台“山系防晒衣”相
关搜索热度同比增长139%，环比增幅突破22倍，相关
商品成交额同比增长103%， 订单数同比增长107%，
增速领跑所有防晒衣细分品类。在淘宝、京东等平台，
山系防晒衣热销榜单长期霸榜，国货户外品牌、潮流
服饰品牌纷纷加码布局，相关新品上线即售罄。

所谓山系防晒衣， 主打轻质防风面料与高效防
晒功能，同时适配户外探险和日常穿搭场景。但对比
产品参数不难发现， 它和常规防晒衣的面料并无本
质区别———二者标注的材质均为锦纶或聚酯纤维。
那么山系防晒衣为何突然走红呢？“背后是消费者防
晒需求与穿搭理念的双重升级。” 业内人士指出，以
往防晒衣主打单一防护功能， 仅适用于户外暴晒场
景。而山系防晒衣主打“城市+户外”双适配理念，融
合机能工装设计，多口袋、抽绳、立领等设计满足城
市通勤、逛街出游、山野徒步等多种场景使用需求。
其轻量化、高舒适的产品特性，贴合夏季穿着需求。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚
通讯员 江丽纯 蔡珺慧

走访：从平价甜筒到手工Gelato各有受众

记者走访发现，不同茶饮品牌精准卡位不同
消费层级，打造出差异化的冰品路线。

在五一广场周边的鸳央咖啡门店，2.9元一支
的桂花乌龙冰淇淋成了“人手一支” 的消暑神
器。 店员告诉记者：“天热的时候单日能卖近百
单。” 正在买单的00后大学生小周笑着说：“三
块钱买一支茶味冰淇淋， 比普通甜筒有特色，解
腻又解暑。”

走平价路线的蜜雪冰城，冰淇淋生意同样火
爆。位于黄兴路步行街的长沙旗舰店内，葡萄雪
葩、抹茶冰淇淋等多款产品时常售罄，9元一个的
双拼圣代碗更是网红打卡单品。店员介绍，下午
高峰时段经常要补好几次货。不少周边上班族午
休时会顺路带一杯奶茶加一份圣代。

霸王茶姬走起了意式手工Gelato路线，单球
售价18元至26元，推出伯牙绝弦、浓夏梦玫珑、茉
莉海盐等多款茶底风味。前来打卡的市民李女士
说，“茶味冰淇淋口感绵密有记忆点，拍照发朋友
圈也很出片。”

奈雪的茶则以冰淇淋挞切入市场， 杨梅冰淇
淋挞、浓抹冰淇淋挞两款产品售价10.8元。据长沙
国金中心店店员透露：“门店每天至少能卖出几十
份冰淇淋挞，搭配果茶刚好适配下午茶场景。”

背后：茶饮寻增量，冰品天然适配

这股茶饮品牌集体卖冰淇淋的热潮是全国
新茶饮行业的集体选择。 据不完全统计显示，
2026年年初至今，主流茶饮品牌已集中上新超过
30款冰淇淋或含冰淇淋产品。继七成头部茶饮品
牌卖咖啡、烘焙产品后，冰淇淋成了茶饮品牌期
待的下一个增长点。

千亿级的冰品市场，是吸引茶饮品牌入局的
核心动力。艾媒咨询数据显示，2024年中国冰淇
淋市场规模已突破1835亿元， 预计2030年将增
至2334亿元； 其中意式Gelato细分赛道年复合
增长率达17.62%， 成长空间十分广阔。 而另一
边，新茶饮赛道增速已从2023年的19.3%放缓至
2025年的6.4%， 寻找第二增长曲线成为全行业
共识。

记者梳理发现，茶饮品牌做冰淇淋有着天然
的协同优势： 二者原料重合度高达70%至80%，
茶底、鲜奶、鲜果均可复用，现有冷链仓储和门店
空间无需大规模改造就能落地， 边际成本较低。
同时，现制冰淇淋毛利率高于常规茶饮产品。

此外，茶底风味、鲜果创意跳出了传统雪糕
的口味框架， 高颜值的产品自带社交打卡属性，
在社交平台传播下反向带动门店客流。

长沙高温仍将持续。有业内人士表示，“奶茶+
冰品”的消费模式还会继续流行。这轮跨界不是简
单的夏季营销，而是新茶饮从单一饮品向休闲消
费场景升级的缩影。

三湘都市报7月29日讯 AI
赋能商家提效，新能源化、出口成
核心趋势……7月29日，湖南省汽
车行业发展论坛现场， 全国汽车
行业专家、企业代表齐聚，拆解二
手车行业的转型密码。

近年政策松绑， 取消二手车
跨省交易限制， 国内二手车市场驶入发展快车道。数
据显示，2025年全国二手车累计交易量首次突破2000
万辆大关；2026年1月至5月交易量首次追平新车销
量；二季度跨省转籍率达32.3%，创历史新高。

“二手车已成汽车存量时代的核心增长极。”南
京行元翔星汽车科技创始人周小勇判断。当前二手
车业务，尤其是新能源二手车，已经成为车商挖掘
新利润的核心抓手。2026年1月至4月，新能源二手
车交易量同比增长29.1%；5月，成交占比连续第三
个月提升。

市场火热，车商日子却不好过。新车价格战反复
冲击，估值体系几近崩塌，库存贬值加速，利润空间被

挤压；线上流量成本走高，行业信任危机未消，不少车
商陷“增收不增利”困局。

定价模式迭代是行业破局缩影。CADA柠檬查资
深业务专家朱宏涛梳理行业过往痛点：“20年前定价
靠经验，10年前靠公式，5年前靠大数据却躲不开算法
黑箱。”据介绍，CADA柠檬查二手车信息服务平台依
托多渠道真实数据源实时交叉验证，按实时行情动态
定价，数据全程透明可信。

中国汽车流通协会副会长罗磊此前明确提出，行
业亟需搭建标准化官方二手车体系， 破解残值不稳、
流通秩序混乱等问题，构建价值共生新生态。

出口，是行业公认的另一大增长曲线。2024年，国
内二手车出口量突破43万辆；2025年数据虽未正式公
布，预计达到60万辆。

与会专家认为，行业必须拥抱AI。“过去拍一条营销
视频，要花3小时、500元。现在用AI5分钟、7元搞定。”湖
南省二手车流通协会副秘书长罗小虎算账，AI就能自动
生成标准化车况报告和营销文案， 替代过去低效人工
操作。 ■文/视频 全媒体记者 胡锐 通讯员 贺浩源

搜索热度涨超22倍，“山系防晒衣”火爆出圈
价格比普通款贵两三成，适配城市、户外多种场景

在长沙一
家服装门店，市
民正在挑选山
系防晒服。
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7月29日， 长沙开
始放晴， 继续开启高温
模式。在长沙，冰淇淋早
已不再是奶茶杯顶的点
缀， 而升级为各大品牌
的独立核心品类。从2.9
元的平价茶味甜筒到

26元的手工意式Gelato，蜜雪冰城、茶颜
悦色、霸王茶姬、奈雪的茶等品牌全线布
局，“点一杯奶茶、带一支冰淇淋”正成为
长沙年轻人的夏日消费新习惯。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 龙思言
通讯员 刘蕊

新能源化、出口、AI赋能二手车行业转型发展
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