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三湘都市报7月26日讯
7月25日，以“栀子花开·与
宁共襄” 为主题的首届宁商
大会在宁乡启幕。 本次大会
创新采用“1+3+N”立体化
活动模式， 设置1场主旨大
会、3大产业专场活动以及多

项配套交流活动。
来自全国各地的高端科创人才、海内外宁商、

行业龙头高管、百强企业代表等500余位嘉宾齐聚
沩水之畔，共话家乡发展、共商合作大计。

乡贤聚力，龙头企业深耕宁乡共成长

大会现场， 企业家代表的真情发言引发全场
热烈共鸣。“不论是从哪里来，今天参加这次大会，
我们就是宁乡人。”格力电器董事长董明珠的一席
真挚话语，道出了广大客商扎根宁乡、赋能宁乡的
坚定初心。

作为深耕宁乡十六载的龙头企业， 格力电器
已在宁乡落地六大产业项目，总投资额超百亿元。
目前， 企业正全力将宁乡基地打造为珠海总部之
外的全球最大生产基地。“我们不只是在这里投资
建厂，更是把宁乡当成了自己的家。”董明珠的发
言，真切展现了外来企业与宁乡共生共荣、双向奔
赴的深厚情谊。

近年来，宁乡锚定“工业强市、幸福宁乡”发展
定位，全力建设实力园区、打造长沙大河西工业走
廊， 经济发展势头强劲。 全市地区生产总值达
1474.46亿元，县域经济和社会综合发展、县域经济
基本竞争力分别跻身全国百强县第13位、 第14位。
当前，宁乡正朝着“建设省会副中心、挺进全国前十
强”的目标奋进，持续完善现代化产业体系、优化营
商环境，为企业发展、客商创业搭建优质平台。

专场精准对接，多维度活动激活发展新动能

大会当日，三大产业专场活动有序开展，全方
位搭建起资源互通、产业共建、乡情联结的合作平
台。其中，“兴园强市 链动宁乡”投资促进合作洽谈
会、“链农汇业·聚宁兴乡”现代农业推广会、金洲
新城片区重点招商项目暨文旅资源推介会同步落
地，精准赋能工业、农业、文旅三大核心领域升级
发展。

工业经济洽谈会干货满满， 多位院士专家现
场建言献策、传经送宝，链主企业发布配套需求，
近百名宁商精准对接资源、洽谈合作。

现代农业推广会上，宁乡六大特色农业产业集
中亮相，8个产销合作项目现场签约，为乡村产业振
兴注入新动能。文旅资源推介专场集中展示宁乡优
质文旅资源， 重磅发布金洲新城八大招商项目，敞
开怀抱诚邀八方客商投资兴业。

“在外闯荡三十年，我始终牵挂故土，回乡发
展不是一时抉择， 而是根植心底的责任与担当。”
东莞市湖南长沙商会会长、 长沙瑞良电子有限公
司董事长谢铁良表示， 异地商会是联结乡情与商
机的重要桥梁，未来将主动当好家乡“联络员”，积
极引荐优质资源、优质企业、前沿业态落地宁乡，
为家乡建设添砖加瓦。 宁乡经开区也在招商推介
环节，全方位展示园区产业布局、发展优势与营商
环境，向广大客商抛出合作橄榄枝。

■文/视频 全媒体记者 王智芳
通讯员 邹思洁 石少雄

啤酒风味茶饮开辟茶饮第二增长曲线

7月26日上午， 霸王茶姬黄兴铜像·万里茶
境门店内满是清爽夏日气息， 店内各处张贴着
主打冰爽解暑的饮品宣传海报， 不少顾客已经
就座：或是纳凉休息，或是翻看点单小程序，准
备挑一杯冷饮驱散暑气。

“最近店里推出了‘凤梨摇摇沙’和‘青梅
摇摇沙’两款啤酒风味饮品，售价18元。这两
款饮品完全不含酒精， 只是在茶底中融入了
啤酒花风味糖浆，以此丰富口感层次。”该店
店员向记者介绍， 这两款饮品的啤酒风味比
较浓郁， 制作过程中就能闻到明显的啤酒香
气， 本身有喝啤酒习惯的顾客会更喜欢这个
味道，夏天人气很高。

在五一广场的益禾堂门店， 展台菜单标注
出推荐系列的三款啤酒风味饮品， 分别是黄油
奶啤、 黄油啤酒以及黄油啤酒气泡美式。“这三
款饮品都是上个月推出的，全都不含酒精，饮用
后不会影响开车和正常工作。其中‘黄油啤酒’
销量最好，售价13元，口感清爽解腻。”该门店店
员介绍，啤酒风味茶饮上线后，点单率一直持续
攀升，已经成为门店新的流量产品。

此外，爷爷不泡茶也上线了“嗨啤”系列产
品。爷爷不泡茶解放西路店店员表示，兰香嗨
啤冰奶、嗨啤气泡冰茶两款饮品都是在世界杯
期间推出的，“茶底还是奶底可以让顾客根据
自身口味喜好选择，啤酒风味由啤酒花风味糖
浆调配而成，目前线上销量不错”。

本质上是行业增速放缓倒逼了产品创新

近年来，新茶饮赛道内卷加剧，品类创新逐
渐成为品牌破局的核心抓手。从果蔬混搭、草本
养生到如今的茶酒融合， 茶饮风味迭代持续加
速。

国际葡萄酒与烈酒研究机构IWSR�的最新
数据显示，在不断变化的消费者偏好和适度饮酒
趋势的推动下，无酒精和低酒精饮品市场正在经
历一个变革性的增长期，预计到2028年，低/无酒
精饮品市场的年复合增长率将达到4%，其中，无
酒精推动了大部分增长，年复合增长率达7%。

世界杯是推动这一趋势的直接催化剂，但
本质上这是行业增速放缓倒逼出的产品创新。
“这反映出新茶饮行业已经从‘产品内卷’转向
‘场景内卷’： 啤酒风味恰好卡在微醺经济与日
间放松场景的交叉点上， 既不会触碰酒精监管
红线，又能打造话题性，帮助品牌获得社交传播
力。”业内人士认为，啤酒麦芽风味的跨界创新，
能快速打造产品差异化，形成新的流量记忆点。

此外，该业内人士指出，当下年轻消费群体
愈发推崇“轻养生、微放松、零负担”的消费理念，
偏爱无醇微醺的松弛氛围感，无醇啤酒茶饮完美
契合年轻人的情绪消费与健康需求。同时，该类
饮品无需酒类经营资质， 售卖场景不受限制，可
覆盖学生、驾车人群、酒精过敏者等广泛客群，叠
加夏日消暑、赛事观赛、休闲社交等多元场景加
持，受众基数大，因此也就成为品牌拉升夏季销
量、拓宽增量空间的优质品类。

“入口有浓郁的啤酒麦香，喝起来清爽不腻，关键是不含
酒精，逛街、上班都能喝。”7月26日，在长沙市雨花区一家新
式茶饮门店， 市民林女士一次性选购了两杯啤酒风味茶饮。
她告诉记者，相比常规奶茶，这种自带氛围感的新式茶饮，口
感更独特。

近期，霸王茶姬、爷爷不泡茶、益禾堂、树夏等品牌纷纷
推出“啤酒风味”新品饮品。这类饮品去掉了酒精，保留了麦芽的独特醇香，让茶饮
打破了传统风味同质化竞争的僵局，成为新茶饮赛道全新的增长风口。

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚 通讯员 袁林励 曹馨誉

在长
沙一家茶
饮门店，市
民正在购
买啤酒风
味奶茶。

董明珠喊话
“我们就是宁乡人”
首届宁商大会让乡愁成“乡筹”
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想体验啤酒“微醺感”？奶茶帮你实现
今夏啤酒风味奶茶出圈“产品内卷”转向“场景内卷”，行业增速放缓倒逼产品创新


