
在长沙一超市，市民正在选购花香风味水饮。

异国偶遇“汉寿甲鱼”，小伙拍视频火了
常德小伙“在阿根廷超市发现乡味”引发情感共鸣，受聘成为“海外推荐官”
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2万公里之外遇乡味，常德小伙惊喜又骄傲

“真的太意外了，在全球离中国最远的国家，能看到
咱们汉寿甲鱼！”曾先生向记者讲述了这段难忘的经历。
当时他在阿根廷首都布宜诺斯艾利斯的一家大中华购
物中心购物，无意间在生鲜区看到了标识醒目的“汉寿
甲鱼”，“甲鱼很小，单只售价折合人民币约500元，在湖
南可能只卖六七十元”。

“全世界10条甲鱼里，有3条来自常德汉寿，这句话
果然名不虚传！” 曾先生感慨道。 他已在阿根廷工作一
年，此前在当地华人超市仅见过湖南剁椒酱等湘味调味
品，而精准到县域特色的汉寿甲鱼，还是第一次见到。作
为土生土长的常德人， 看到家乡特色农产品远销海外，
他内心满是自豪与激动。

对于甲鱼在当地的消费情况， 曾先生也颇为好奇。
他在超市观察发现， 本地阿根廷民众几乎不会购买。
“我跟阿根廷同事提起甲鱼，他们特别震惊，在他们的
认知里，甲鱼就是乌龟，并不会作为食材食用。”曾先生
推测，这款汉寿甲鱼的消费群体，以在阿根廷生活的华
人为主，尤其是当地数量较多的福建侨民，多会买来煲
汤滋补。

视频引发老乡共鸣，受聘成甲鱼海外推荐官

曾先生将异国偶遇汉寿甲鱼的视频分享至网络后，
迅速引发广大老乡的情感共鸣。评论区里，网友纷纷点
赞留言，不少人晒出长张高速路边“汉寿甲鱼”的雕塑照
片，表示看到“汉寿甲鱼甲天下”的标语就知道要到家
了；在外打拼的常德游子更是直呼，想念家乡的甲鱼美
味，勾起了浓浓的思乡情。

视频走红后， 多名汉寿甲鱼商户主动联系曾先生，
希望借助他的海外经历， 拓宽甲鱼出口阿根廷的渠道。

“我特别希望家乡甲鱼能走向全世界， 但我目前没有专
业的外贸渠道，没法帮上忙。”曾先生坦言。

这份来自异国他乡的无心宣传，让汉寿甲鱼品牌出
海收获了意外热度。记者了解到，4月29日，汉寿甲鱼全
产业链协会向曾先生发出聘书，邀请他担任汉寿甲鱼全
球（阿根廷）推荐官，感谢他为家乡农产品发声。

协会在感谢信中提到，此次异国偶遇，对汉寿甲鱼
品牌全球化推广意义非凡。近年来，依托“一带一路”倡
议赋能，汉寿县深耕甲鱼特色产业，全力推进百亿甲
鱼产业计划，持续布局海外市场。早在1975年，汉寿
甲鱼就亮相荷兰国宴，早早打响海外知名度。历经数
十年发展， 如今汉寿甲鱼产业综合产值已突破百亿
元，斩获国家地理标志产品、国家农产品地理标志“双
地标”认证，成为代表湖湘特色、彰显中国优质农产品实
力的靓丽名片。

“收到协会的聘书和家乡甲鱼特产，我特别开心，能
为家乡产业出一份力，心里满是荣幸。”曾先生笑着说，
除了汉寿甲鱼，常德酱板鸭也是家乡特色美食，欢迎更
多人品尝湖湘美味， 也期待更多家乡特产走出国门，走
向世界。

“拧开瓶盖一股茉莉花
香扑面而来， 喝起来却和纯
净水一样， 挺有意思的。”长
沙一家超市内， 市民林女士
拿起一瓶朝露茉莉花水，查
看配料表后便放进购物车。
在她身旁的货架上， 同系列

的朝露樱花水已所剩无几。
春日星城，长沙掀起一股“饮花香、享轻闲”的

消费热潮。“五一”假期，记者走访长沙多家商超发
现，茉莉、玫瑰、樱花等花香风味水饮悄然占据货
架“C位”，这类以“闻得到花香、喝起来是纯净水”
为卖点的花香水，正在成为水饮市场的新宠。

部分花香风味水饮产品月销量飙升超5倍

在良品铺子（泊富店）内记者看到，成箱的冷
萃茉莉花水被单独设为专属促销区， 透明瓶身搭
配低饱和度的清新配色，简约而富有质感。

“入春以来，花香水饮的销量持续攀升。以这
款冷萃茉莉花水为例， 它甄选中国茉莉之乡———
广西横州的茉莉花，每瓶凝结35朵茉莉的馥郁芬
芳，开盖即可闻到清新香气，年轻女性与学生群体
是其主要消费人群。”门店工作人员介绍，该产品
500毫升规格售价3.9元/瓶，店内还推出“三件8.8
折”的优惠活动，性价比更高，销售十分火爆。

在盒马鲜生南门口1662店，花香风味水饮的
热销同样超出预期。该店工作人员介绍，朝露茉莉
花水于今年3月21日上新，售价4.5元/瓶，配料仅
含茉莉花提取液与水； 而朝露樱花水则是春季限

定的花香清饮，配料表为水、关山樱花提取液和针
叶樱桃粉，“其中，朝露茉莉花水人气最高！在我们
线上平台，这款产品月销量已飙升超5倍，稳居榜
单首位，近一个月有超4000人下单购买”。

在线上平台，康师傅旗下子品牌Befit的淘宝
旗舰店也推出了胶原蛋白肽玫瑰水和胶原蛋白肽
茉莉水。与盒马、良品铺子推出的“草本饮料”“植
物饮料” 类花香水不同，Befit这两款花香水标注
为“营养素饮料”。“这两款水饮是我们今年3月推
出的新品，添加了胶原蛋白肽和烟酸（烟酰胺），主
打养颜概念，6瓶装售价约27元，自上新以来已售
出近500瓶。”该店铺客服表示。

饮品行业的竞争已从味觉延伸至嗅觉维度

花香风味水饮的出圈，正成为饮料市场从“味
觉内卷”转向“感官升级”的典型样本。

社交平台上，关于花香水的讨论持续升温。小
红书“茉莉花水”话题浏览量达402.2万，讨论量超
11万。不少消费者在社交平台分享饮用体验，有人
表示“喝完嘴巴里还留着淡淡的花香”，还有人分
享了加入抹茶粉、搭配其他饮品的DIY喝法。

花香风味水饮为何能快速“出圈”，成为长沙
商超的“流量担当”？业内人士分析，这背后是消费
需求升级与产品创新双向发力的结果，“随着健康
消费理念深入人心， 市民对水饮的需求早已超越

‘解渴’的基础功能，更追求天然、轻负担、有质感
的消费体验。花香水以0糖0卡0脂为核心卖点，仅
用水与天然花提取液构成极简配方， 既填补了无
糖饮品‘轻风味’空白，还适配日常补水、餐后解腻
等全场景轻饮需求”。

“嗅觉经济的崛起，也为花香风味水饮的热销
注入了新动力。”该业内人士指出，当前饮品行业
的竞争已从味觉延伸至嗅觉维度， 花香自带的放
松、治愈属性，能为消费者提供独特的情绪价值，
搭配纯净配方与轻盈口感，恰好契合健康化、情绪
化、颜值化三大消费趋势。此外，花香风味水饮的
走红，也是饮品行业探索差异化、开展感官创新的
具体体现。在植物饮品市场趋于成熟、消费者接受
度持续提升的背景下，品牌跳出味觉内卷，将花香
从配角风味升级为主打卖点， 这一创新路径已成
为植物水饮领域的重要增长引擎。

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚
通讯员 周彩艳 王若惜

“嗅觉经济”迎新风口，花香风味水饮出圈

“天呐， 我在全球离中
国最远的国家看到了汉寿
甲鱼。”近日，在阿根廷工作
的常德小伙曾先生，在当地
华人超市意外发现汉寿甲
鱼，随手拍摄的视频走红网
络。5月4日， 记者采访了解

到， 曾先生已被汉寿甲鱼全产业链协会聘为
汉寿甲鱼全球（阿根廷）推荐官，一段偶然的
奇遇，让湖湘特色农产品再次出圈海外。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 罗艾敏
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曾先生在阿根廷一家购物中心看到了标识醒目的
“汉寿甲鱼”。 视频截图

曾先生随
手拍摄的视频
走红网络。
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