
部分商家售
卖的一次性纸杯
满是图案。

提醒

一次性纸杯“美颜”，暗藏健康风险
不少产品“通体印图”“内壁鎏金”吸引消费 国标明确：杯口15毫米内禁印刷
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近日，长沙供地云发布了2026
年长沙市优质地块推介手册，本次
集中推出11宗优质地块，总用地面
积共计2081.25亩， 覆盖开福、芙
蓉、天心、雨花、岳麓、望城等板块。
其中，奥体新城首开区地块、市府
观沙岭低密地块、滨江C5南地块凭

借优越的区位条件、 完善的配套规划及稀缺的产品属
性，成为本次推介中最受市场关注的焦点。

作为本次推介的热门地块之一，奥体新城首开区地
块地处长株潭融城核心区域，坐拥“文体+教育”双重核
心优势，是奥体新城板块的稀缺资源。该地块总面积约
46亩，西临在建的奥体中心，与长郡中学新校区高中部
仅一路之隔，周边还环伺长郡奥体九年一贯制学校等优
质教育资源，形成全龄段教育圈。

交通配套方面， 地块紧邻地铁1号线与5号线延长
线，临近暮坪湘江特大桥及“三纵五横”市政路网，10分
钟可直达省政府，15分钟对接株洲、湘潭，实现长株潭融
城高效通勤。同时，官桥湖生态绿芯近在咫尺，将成为融
城片区高品质居住的标杆地块。

市府观沙岭低密地块则聚焦高端改善需求，凭借低
密属性吸引了不少房企关注。该地块位于岳麓区市府观
沙岭片区，紧邻岳鞍阁公园，总用地面积约64亩，容积率
低至1.01，是片区内不可多得的低密别墅用地。

此外， 滨江C5南地块的稀缺性则体现在滨江新城
核心区的区位优势与产品定位上。该地块位于岳麓区滨
江新城，经“商改住”调整后，成为片区内难得的低密纯
住宅用地。该地块总建筑面积约10.83万平方米，容积率
2.3，可打造高品质小高层、洋房等产品。

克而瑞湖南区域相关负责人表示：“本次推介聚焦
市场核心需求，低容积率优质产品集中登场。市府板块
观沙岭低密地块等优质地块，有效填补当前长沙高品质
低密住区的供给缺口。这一布局将有效推动楼市从传统

‘刚需驱动’向‘品质驱动’升级。”
■文/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚

通讯员 张雨欣

部分通体印花杯不可直接对嘴饮用

4月2日，记者在长沙平和堂百货看到，货架上
一次性纸杯产品各式各样。 一款克林莱纸杯外观
上有字体， 标注为食品接触用，100只装售价19.9
元，材质主要为聚乙烯（PE），另一款原木色纸杯同
样采用聚乙烯材质。据导购介绍，产品都可以直接
盛装食物和饮品。 还有一款透明杯子材质为丙烯
均聚合物（PP），在注意事项中标注：可乐、饮料尽
早饮用。

记者在电商平台以“一次性纸杯”为关键词检
索，9.9元60只包邮的低价纸杯比比皆是， 不少产
品凭借各类杯身“花样”吸引消费者，不仅印有精
美图案，还推出IP联名、私人定制等款式，部分纸
杯更是整面印刷、内壁鎏金。

从原材料来看， 市面上的一次性纸杯多采用
聚乙烯淋膜纸，部分产品则为牛皮纸、竹浆纸、金
箔纸杯以及聚丙烯等材质。 聚乙烯淋膜就是我们
常看见的纸杯内壁光滑的涂层， 冷饮和热饮均可
使用，防油、防水、防渗漏。聚丙烯淋膜耐热性更
优，可放入微波炉使用。

记者注意到， 电商平台一款正在热销的纸杯
外面通体有图案、内壁呈现金色，在评论区顾客晒
出的包装上，使用产品注意事项中特意标注为“包
装容器类纸杯”，盛装液体食物时需配合吸管或勺
子等其他辅助工具方可饮用和食用。这意味着，该
款纸杯并不能直接接触嘴部。

还有部分店铺销售的纸杯包装袋仅为透明塑
料袋，无任何生产信息，也未标注执行标准；部分
商家甚至无法提供完整外包装， 仅能出示检测报
告的局部截图。而这类纸杯大多图案繁复，靠近杯
口的位置也印有油墨，存在一定安全隐患。

国标明确杯口15毫米禁印刷
仍有商家铤而走险

一次性纸杯是否有国家标准？记者发现，市面
上大部分一次性纸杯的执行标准为GB/T�27590，
部分产品还会同时标注总迁移量、重金属、甲醛等
指标符合国家强制性安全标准。

国家强制性安全标准是保障纸杯安全的基本
底线，主要包括GB�4806.8-2022《食品安全国家
标准 食品接触用纸和纸板材料及制品》 和GB�
4806.7-2023《食品安全国家标准 食品接触用塑
料材料及制品》。这两项标准对纸杯（含内部淋膜
层）的感官要求、理化指标（总迁移量、重金属、荧
光性物质等）、微生物限量及添加剂使用都作出了
严格规定， 明确要求相关材质必须达到食品接触
级安全标准。

而现行的《纸杯》国家标准（推荐性）为GB/T�
27590-2022，适用于盛装饮料、酸奶、冰淇淋、固
体食品等的纸杯， 其中明确规定杯口15毫米内不
应印刷，以避免油墨入口风险。

这意味着， 一些商家虽标注产品执行GB/T�
27590-2022标准，却未按规定执行，存在杯身满
版印刷图案等不合规情况， 包装袋上一边标明淋
膜为食品接触级，却同时标注“搭配吸管、勺子使
用”等提示，看似是“友情提示”，实际上为掩盖产
品安全隐患的“免责声明”。

“以前总觉得只要是纸做的杯子就没什么问题， 平时也没留意过杯身上的注
意事项和使用说明。”近日，一次性纸杯的安全问题再次引起热议。如今，一次性纸
杯早已跳出简单纯色的传统样式，不少产品印上花哨图案、可定制logo，颜值大
幅提升。值得注意的是，不少外观精致的饮水纸杯，在使用说明中标注了不可直接
对嘴饮用，需搭配吸管、勺子等辅助工具使用。

杯身满印图案、内壁带色带字的纸杯是否符合入口安全要求？我国针对一次
性纸杯有哪些强制性与推荐性标准，市场上的产品是否真正严格执行？

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 仝若楠

消费者该如何选择合规且安全的一次性纸杯？
安徽省消费者权益保护委员会曾发文提醒：

纸杯的主体材料应为“食品级原浆纸” ，这类纸杯
颜色呈现自然的乳白色或淡黄色，质地均匀，无明
显杂质和黑点。切勿过分追求“洁白无瑕”，那可能
意味着添加了过量荧光增白剂。

去年， 湖南省消费者权益保护委员会曾发布
科普视频， 湖南省产商品质量检验研究所专家表
示，选购纸杯时“一看二闻三捏”：“一看”指看包装
上的标识信息是不是齐全， 纸杯颜色不要过于鲜
艳；“二闻”指闻纸杯有没有刺鼻的异味，特别是油
墨的味道；“三捏”指好的纸杯很硬，有回弹性，劣
质纸杯很软，一捏就扁。此外，使用一次性纸杯时
建议用清水冲洗，以减少有害物质和细菌附着。

选购纸杯“一看二闻三捏”
使用前先冲洗

3月27日， 新华保
险发布2025年度报告，
在行业深度转型、监管
政策调整的背景下，公
司实现规模价值双提

升、 品质结构双优化， 多项核心指标创历史新高，
圆满收官“十四五”。

年报显示，2025年新华保险总保费收入1958.71亿
元， 同比增长14.9%； 归属于母公司股东的净利润
362.84亿元，同比大幅增长38.3%，营业收入、股东权益
也实现双位数增长。 衡量盈利潜力的核心指标新业务
价值超98亿元，同比激增57.4%，增速在上市同业中保
持领先，内含价值达2878.4亿元，同比增长11.4%。

亮眼业绩背后，是“保险+投资+服务”三端的正向
循环牵引，以及公司深化专业化、市场化、体系化改革
的成效。公司提出“以客户为中心、以队伍为根本、以员
工为伙伴”战略主线，升级“强基工程”2.0版，从人才培
训、政策支持等方面激活基层活力，同时推进学习型组
织建设，释放发展动能。依托良好表现，公司股价涨幅
领跑A、H股保险板块， 品牌影响力与核心竞争力持续
提升。

解读新华保险高质量发展（五）
价值转型迎收获期
新华保险2025年多项核心指标创历史新高

长沙11宗优质宅地
集中登场
观沙岭、滨江等核心地块成焦点

扫码看视频


