
“苏籍”祝福持续上新，永州回应超暖心
永州制定并将推出系列“双向奔赴”举措：免费开放38处景区，赠送道州脐橙
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永州队逆袭，感动了江苏网友

1月3日，人们在宋家洲大桥桥头发现，显眼位置的
一块大型户外广告牌， 底色变成湘超永州队队服的蓝
色， 两行白色正楷字广告词特别醒目：“这里是永州，我
们是冠军”，落款是江苏网友贺。

永州一家广告公司的负责人廖先生介绍，去年12月
27日晚，平均年龄19.8岁，以在校学生为主体，此前普遍
不被人看好的永州队逆袭夺得2025湘超联赛的冠军，
让一名江苏网友十分感动，他出资1万元，委托湖南网友

“湘超解说家”联系当地广告公司，对永州队表示祝贺。
广告公司很快制作、发布广告。选择在宋家洲大桥

桥头发布广告，因为这里离永州队主场近。
苏州网友向永州队发布祝贺广告的消息不胫而走。

仅一天后的1月4日， 廖先生所在的广告公司接到南京
网友的委托， 要求在苏州网友发布广告的对面并肩位
置，发布同样内容的广告。

5日，南京网友的祝贺广告发布。
让人感到意外，却又暖心的是，江苏泰州、南通、昆

山、常州等地的祝贺广告纷至沓来，“占据”了宋家洲大
桥的多个大型户外广告牌、步步高环形天桥周边等多地
的电子显示屏，用词更加热烈和充满激情：“永州是一座
美得让人吃‘醋’的城市———镇江十二人球迷汇贺”“湘
超黑马，冠军永州———苏超冠军泰州网友贺”“宇宙昆山
跨千里，致敬冠军永州城———昆山球迷联盟贺”……

对这份诚挚的祝贺，永州人十分珍惜，当地广告公
司负责人表示，会长时间保留这些广告。

真诚回应，邀请各地网友免费游永州

面对全国各地网友，特别是江苏网友、球迷表达的
真情，永州各界积极回应。

永州市发布消息，1月7日起至春节假期期间，免费
开放永州森林植物园、柳宗元文化旅游区、蘋洲书院、东
山景区等38处景区。 涵盖永州各县市区的标志性历史
文化景点、自然风光、红色教育基地、特色民族村寨等，
堪称永州文旅精华资源的“全家福”。

不少网友惊呼，全国网友有福了！称这是“最有温度
的夺冠后续”。

一场群众足球盛宴即将在永州开启。由中央广播电
视总台主办的2026CMG群众足球邀请赛， 将于1月18
日至24日在永州市体育场举行。赛事汇聚湖南、广东、
山东、黑龙江、青海、内蒙古等六省（自治区）的足球联赛
冠军队伍。在为期7天的赛程中，奉献9场精彩对决。

文旅盛宴，还需要文明守护。这几天，《让我们携手让
冠军城永州变更好———再致每一位热爱永州的你》的倡
议，在永州大地传播，倡议号召广大永州市民，做热情又
暖心的东道主，传递冠军城的温度。遇见外地游客和球
迷，多一个微笑、多一句问候、多一次指路……用真诚与
热情，告诉每一位来访者：冠军城欢迎您，永州人真好！

永州群众自发响应， 道县一位球友和球迷协会，向
江苏多地、湖北黄石的球迷协会，分别赠送一车当地特
产脐橙。目前，这些携带满满诚意的脐橙陆续启程。

1月7日， 永州市冷水滩
区宋家洲大桥桥头， 多个罕
见统一成蓝底白字样式的大
型户外广告， 成为一道亮丽
的风景线。广告词分别有“这
里是永州， 我们是冠军”“这

里是永州，冠军专属‘州’”……落款是远在千公
里之外的江苏南京、苏州、泰州、南通等地的网友
和球迷，火爆全网。

■湖南日报全媒体记者 刘跃兵 新湖南记者 张浩
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1月7日，立柱广告牌、户外电子屏上，来自江苏网友
的祝福语格外醒目。连日来，永州市城区的立柱广告牌、户
外电子屏被江苏南京、苏州、泰州、南通、常州、江阴、宿迁、
镇江、昆山等地网友“霸屏”，登出祝贺永州队夺得“湘超”
冠军的各种祝福语，引发众多网友关注、点赞。

湖南日报全媒体记者 郭立亮 通讯员 雷中祥 摄

1月7日，新华社播发《记者手记：永州
“上牌” 体育“上分”》称，这一波跨省“上
牌”让记者再次感受到，体育的价值远不
止于赛场，其在赛场外促进交流、激荡情
感共鸣等方面亦可“上大分”。

祝福为何来自江苏？城超冠军中为何
只有永州被频频“上牌”？ 以过往经历度
之，城超的热度始于“苏超”，江苏球迷习
惯了调侃自嘲、 互不相让的球迷文化。江
苏各地球迷在永州争相“上牌”，算是江苏
“十三太保”在“苏超”竞争的延续，也是各
地球迷文化交流的深化。

究其深层缘由，或许还是永州队在赛
场展现出来的“永冲锋”精神有足够感染
力，能让人产生共鸣。有IP地址为江苏的
网民表示：“体育赛场见人生。我在永州队
身上看到了平凡的人通过团结拼搏，也有
实现梦想的一天。”

一名赶到永州采访的江苏台记者认
为，从开赛前紧急抢修球场，到淘汰赛两
次逆转取胜， 永州队的夺冠过程非常励
志。“他们甚至连替补都没几个，教练是一
个小学体育老师，所有的这些经历都足以
让我们江苏拿出现在这样的热情。”他说。

据记者了解，这场因群众体育活动促
成的跨省交流还在进行中。永州方面已经
制定并将继续推出“双向奔赴”举措，包括
38处旅游景区限时免费开放、向江苏各地
赠送道州脐橙等。

江苏媒体直播
引来永州市民送美食答谢

1月7日上午， 江苏省广播电视总台的
直播镜头前，两名来自江苏昆山、淮安的球
迷站在永州市宋家洲大桥上，送上对永州队
的祝福， 分享在永州市体育场体验“挂票”

“砖票”的独特经历。直播期间，有市民闻讯
赶到，手提永州美食，请远方的客人品尝。

引发“上牌”热潮的是他
被永州队逆袭的故事感染

据来自苏州的封全昌介绍，他看球数
十年，但在去年的“苏超”“湘超”都没抢到
过票。“湘超”决赛日，他走进永州市体育
场，与数万名球迷一道，为远在长沙征战
的永州队隔空助威。

被永州球迷的热情、永州队逆袭故事
感染的封全昌认为，永州队的努力值得被
看见、被鼓励、被赞扬。受泰州城区“苏超”
冠军广告牌启发，他决定通过广告牌向永
州表达祝福。此举经网络传播，引发永州
城区“苏籍”祝福广告牌热潮。

新华社发文：
永州“上牌” 体育“上分”

“每天都有新增，统计
不过来。”

———就永州城区“苏籍”祝福广
告牌热潮，“湘超”永州赛区有关负责
人对新华社记者说


