
军哥说新闻

一边是火力劲猛的
“粉色闪电” 常德队，一
边是锋芒毕露的“励志
黑马”永州队，超过111
万人“想看”的湘超联赛
决赛将于12月27日19
时45分在长沙贺龙体

育场开球。两队实力在伯仲之间，最后谁
将登顶湘超冠军宝座？这场比赛已不仅是
两支球队之间的比拼，更是带着两座城市
市民的期待，成为全民“对决”。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 叶竹

12月26日，长沙市天心区
熙台岭社区居民楼里， 清晨的
阳光透过纱窗， 洒在何朝卿奶
奶的床头。97岁的老人正捧着
一面磨得发亮的镜子， 仔细梳
理着花白的头发。“妈妈走到哪
都带着镜子，就算不出门，也把

自己收拾得整整齐齐。”64岁的儿子贺振兴站在一
旁，眼里满是宠溺。在家人眼中，何朝卿就是“老顽
童”———爱吃零食、爱看电视剧，用乐观心态书写着
长寿密码。

“我妈最爱吃桃酥，年轻时就爱吃。”贺振兴笑
着说，家里的茶几上永远备着桃酥，都是子女们买
的。采访时，何朝卿坐在沙发上，手里捏着一块桃酥
慢慢咀嚼，眼神时不时看向电视里正播放的《西游
记》，孙悟空腾云驾雾的片段看得格外入神。

“妈妈爱看电视剧，最喜欢《西游记》。”贺振兴
介绍，母亲不会用智能手机，晚辈玩手机的时候，她
就安安静静地坐在旁边追剧，“有时候还会跟着念
叨‘孙悟空厉害’，那模样特别可爱”。

尽管已经97岁，老人仍十分自律。“坚持要自己
的事自己干，铺被子、洗衣服，不让我们插手。”贺振
兴无奈表示，家人担心她年纪大了累着，想搭把手，
总被婉拒，“我们只好顺着她的心意来”。 冬季天气
寒冷，何朝卿很少下楼，但在家中走动自如，偶尔还
会做点简单的家务，动作麻利。

爱美这件事，老人坚持了一辈子，那面陪伴了
25年的小镜子，是她最珍贵的物件。“不管早上起来
还是午休过后，都要拿镜子照一照，把头发梳得服
服帖帖。”贺振兴笑着说，母亲从不因年纪大而敷衍
生活，这份对美的追求，让她始终保持着精神焕发
的状态。

“我妈能活这么大年纪，就是心态好。”谈及母
亲的长寿之道，贺振兴表示。在他记忆里，母亲一辈
子性格温和，“大事不糊涂，小事不纠结，从不大吵
大闹，就算遇到不顺心的事，也转眼就忘了”。

良好的心态也滋养了和谐的家风，何朝卿有子
女4人，兄弟姐妹从小跟着母亲学会了遇事不急、待
人友善。“从来没红过脸，不管谁家有事，都互相帮
衬。”贺振兴表示，母亲现在跟着自己住，兄弟姐妹
经常上门探望，陪母亲聊天、唠家常。逢年过节，四
代同堂聚在一起，热热闹闹，何朝卿看着晚辈们脸
上总挂着藏不住的笑容。“妈妈就喜欢热闹，有人陪
着说话，她能开心好几天。”贺振兴说。

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者 高煜棋

是“粉色闪电”常德队强势登顶，还是“励志黑马”永州队逆袭到底?

湘超“粉”“蓝”争冠，超111万球迷抢票
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火爆：超111万人“想看”决赛

从上周的半决赛结束后， 就有不少球迷在期
待着决赛的开票时间。12月25日20时和12月26日
20时，湘超联赛在售票平台大麦网进行了两次开
票。26日18时，三湘都市报记者注意到，已有超过
111万名观众标记“想看”该场比赛，创下联赛创
办以来的单场“想看”人数最高纪录。门票价格分
为19.9元（大湾区吐鲁番球迷）、29.9元（永州常德
球迷和普通球迷）、39.9元（普通球迷）。

在门票分配上， 本次决赛永州常德球迷专区
共1.4万张球票（各7000张），仅限身份证号前四位
为永州或常德的观众购买。所有球迷（含永州和常
德籍身份证）均可在普通球迷专区购票。记者也打
开售票平台尝试抢票，但以失败告终。

“火辣湘超！27日永州与常德决赛， 一票难
求，百万分之一的概率，抢票成功的朋友可以去试
试体彩了。”“100多万人抢票，根本抢不到。”不少
抢票失败的人在朋友圈感叹， 决赛的门票实在太
火爆了。

与此同时，官方也提醒球迷，本次决赛实行网

上实名购票方式，购票服务仅通过“大麦网”手机
App和微信端小程序、“运动猿平台” 微信服务号
统一提供， 组委会从未授权任何第三方机构或个
人代理赛事门票业务。 呼吁广大球迷和社会各界
增强防范意识，谨防非官方渠道购票风险。

问鼎：“常德粉”碰撞“永州蓝”

常德队常规赛一直保持了强大火力， 稳居积
分榜三甲行列，26粒入球与长沙队并列第二，仅次
于株洲队的27球。淘汰赛阶段，常德队又展现出极
强的战术纪律性，四分之一决赛1比0小胜衡阳队，
半决赛作客“魔鬼主场”挑战株洲队，常德队又守
住了场面，并凭借点球大战绝杀晋级。

再来看永州队， 常规赛开始前不被看好的这
支队伍，竟然一路闯关到决赛，被球迷们纷纷称赞
“励志”。尤其是四分之一决赛，永州队在客场落后
的情况顽强追平比分， 并凭借点球大战淘汰实力
强劲的娄底队；半决赛面对常规赛第一的长沙队，
永州队更是上演了惊心动魄的逆转好戏，开场4分
钟就丢球的他们， 随后连进两球实现反超。 下半
场， 永州队在被追平后， 顶住了长沙队的半场围
攻。 点球大战中， 永州队历经九轮以9比8绝杀晋
级，创造了淘汰赛的最大冷门。

来到决赛，从进攻上来看，永州队和常德队都
有不错的火力。常德队赵文荻打入10球，是联赛射
手王，袁露和夏宇航也分别打入4球和5球；永州队
高响打入7球， 排名射手榜第二， 林昊则有5球入
账。防守端，两队进入淘汰赛后，都表现得非常稳
定。在常规赛时，两队有过交手，当时永州队在主
场先声夺人，可常德队连入两球逆转取胜。

有意思的是， 双方队内都有球员与长沙队球
员交好。为应对最终对决，赛前两队成员都私下各
自请来长沙队“外援”，交流分析对手战术，决赛双
方已经非常熟悉彼此。

湘超联赛早已超越技术层面的交锋， 成为了
湖湘足球的聚会。12月27日晚，无论最终冠军归属
谁，都值得为湖南足球的胜利而欢呼。

97岁娭毑的长寿日常：
零食追剧爱美一辈子

何朝卿拿着用了25年的小镜子梳头。
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12月27日晚就是湘超的“冠军之夜”，“硝烟
味”早已四起。当永州队的助威视频刷屏，常德队
迅速集结8位名嘴强势“叫板”。当于飞、张慧鑫两
位主持人给两队双双送祝福时，引发网友调侃“到
底站谁”？

其实，“站谁”都是“站湘超”！这场湘超赛前的
“隔空喊话”，没有剑拔弩张的对立，只有热热闹闹
的趣味，很像大部队集中时，连队之间的“拉歌”，
斗志昂扬却又亲热无比。

不同于职业联赛动辄千万级的赞助投入，湘
超两支球队的“名嘴助威”，走的是轻量级、高流量
的传播路线。可谓跳出了传统体育宣传的窠臼，让
地方赛事玩出了新花样。

两队的隔空叫板，不是恶意攀比，而是对赛事
热度的共同助推。这种你来我往的互动，没有恶意
竞争的火药味， 反而像一场充满默契的“宣传接
力”，让原本局限于湖南本土的赛事，获得了更广
泛的全国关注度。

而于飞、张慧鑫的“双向加油”，更是神来之

笔———网友的一句“他们到底站谁”的调侃，自带
话题传播属性，让赛事讨论度在无形中持续发酵。

也有人担心这样玩算不算是饭圈文化？ 这场
热闹的助威大战， 与饱受诟病的饭圈文化有着云
泥之别。饭圈文化的核心，往往“非黑即白”的立场
绑定、组织化的应援打投，以及动辄引发骂战的排
他性思维；而湘超的“名嘴互粉”，没有粉丝的狂热
氪金，没有“对家”之间的互相攻击，更没有非理性
的言论绑架。主持人的双向祝福，不是立场摇摆，
而是对地方体育赛事的普惠性支持； 网友们在调
侃主持人“立场不明”的同时，也会自然而然地关
注到湘超赛程，好奇两支球队的实力比拼。这种从

“看热闹”到“看门道”的转化，正是体育营销最想
达到的效果。

并非只有砸重金请明星、 办大型活动才能吸
引关注，找准大众的兴趣点，用轻松有趣的方式玩
梗互动，同样能实现低成本高收益的传播效果。在
这场互动里， 所有人的目标都是一致的———让湘
超被更多人看见，让足球赛的魅力被更多人感知。

当然，热闹过后，终究要回归赛场本身。名嘴的助
威能带来一时的热度，但赛事的长久生命力，终究要
靠精彩的竞技、公平的对抗和扎实的运营来支撑。

作为我们湖南人与其纠结“站谁”，不如期待常
德与永州在赛场上奉献一场精彩对决，让这场赛前
的热闹营销，最终沉淀为体育精神的高光时刻。

■文/三湘都市报全媒体评论员 张军 视频/王珏
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湘超“名嘴互粉”？“站谁”都是“站湘超”


