
省钱还放心，这届网友开始自制羽绒服
DIY或找裁缝都行，成本比买成品省40%����避坑才能不翻车，这两个要点记好
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据网络平台数据， 截至
11月30日零时，《疯狂动物
城2》总票房已突破16亿元，
11月29日单日票房已突破7
亿，超过《复仇者联盟4：终局
之战》，成为中国影史进口片
单日票房冠军。

疯狂的年轻人不止涌入电影院， 更涌入电商
平台，把联名周边买爆了。不少消费者在社交媒体
平台晒出自己购买的联名产品和票根， 有品牌联
名周边和物料上新后被抢购一空。

联名周边早早售罄，影院花式互动吸客

11月30日，瑞幸咖啡（泊富国际写字楼店）内
摆放有《疯狂动物城2》联名的宣传牌，但纸杯、包
装袋均为普通款。店员告诉记者，联名绒绒刺绣冰
箱贴已售罄，“包装袋、 杯套等只要是和联名相关
的物料都没有了，早早就用完了。”近日，瑞幸咖啡
官方在小红书发文称，周边上线三天后即售罄，正
在加急补货。记者查询发现，目前长沙多家瑞幸咖
啡门店显示联名款冰箱贴周边售罄。

当日，长沙Miniso�friends门店内陈列有多款
疯狂动物城联名周边，涵盖卡包、玩偶、拖鞋、徽章
等二十余种品类。不少顾客驻足试戴新款联名帽子
与发箍，还有的拿着票根一同打卡拍照。

泡泡玛特也推出多款电影联名产品， 包括盲
盒手办、可动人偶、钥匙扣等。11月30日，得物数据
显示，联名手办“再续系列”部分主角款式成交均
价已超百元，其中“爪爪花束尼克”成交均价为170
元，溢价约2.5倍。MOLLY与《疯狂动物城2》的联
名盲盒手办中， 常规款制服朱迪成交均价为170
元，溢价超2倍。

值得注意的是，在此次联名热潮中，多家电影
院同步发力造势，通过打造特色打卡点、赠送主题
物料、售卖联名周边等多元形式吸引影迷关注。

近百个品牌联名，金饰、宠物用品也来蹭热度

《疯狂动物城2》 主角朱迪和尼克作为新一代
流量明星吸引了不止消费者， 更吸引了一大波品
牌的入局，纷纷推出了联名周边产品。得物数据显
示，“疯狂动物城” 上映首日关键词搜索量环比前

一天增长60%，《疯狂动物城》 该系列IP已与99个
品牌推出1.4万款联名产品， 联名盲盒、“痛金”、家
居等产品受追捧。

在线上电商平台，迪士尼主角朱迪、尼克玩偶
已售出超2万件。德芙、百事可乐、伊利等品牌也纷
纷推出联名巧克力、奶茶等联盟视频和饮料。在化
妆品类中， 丝塔芙推出了联名款洗面奶。 日用品
中，迪士尼、格米则推出了实用的联名保温杯。

值得注意的是，电影的联名已跨界至宠物经
济，例如GiGwi推出了疯狂动物城联名款逗猫
棒；阿飞和巴弟推出了联名款宠物小蛋糕、宝石
冻干和猫条等零食；迪士尼则售卖有联名款宠物
斜挎包。

《疯狂动物城2》最贵的联名当属周大福的“痛
金”。据了解，周大福推出了4个系列产品，朱迪联
名款胡萝卜黄金吊坠售价3280元， 转运珠售价
2380元， 长沙部分店铺联名款首饰盒已售罄。此
外，老凤祥也推出了联名胡萝卜、爪爪、甜甜圈、豹
警官等样式的金贴挂件。

观影、消费、社交闭环联动
电影续作掀起全民打卡热

记者观察到，本次《疯狂动物城》联名热潮掀
起全民打卡热潮。

“现场有影迷cosplay成朱迪、尼克的模样，还
给大家分发电影相关的邮票物料。”长沙学院的陈
同学告诉记者，当日，她与同伴特意买了瑞幸咖啡
联名周边前往观影，“观影途中还偶遇了不少带着
联名玩偶打卡的朋友，氛围感十足。”

有业内人士分析，《疯狂动物城2》联名火爆的
背后反映出这一IP沉淀近十年积累的高国民度的
粉丝基础，叠加电影上映前的高期待值，天然具备
强流量号召力与情感共鸣力， 因此成为了品牌突
破同质化竞争的优质抓手。

“从联名布局来看， 品牌覆盖潮玩、 食品、黄
金、宠物等多元赛道，既体现出超级IP的跨界适配
性， 更折射出品牌对细分消费需求的精准洞察。”
上述业内人士表示， 优质IP对消费转化有强大拉
动作用，形成了“观影+消费+社交打卡”的闭环传
播，让IP热度持续发酵。

■文/图/视频
三湘都市报全媒体记者 仝若楠

DIY与定制并行，成本大幅降低

记者梳理发现，目前“自制羽绒服”主要分为两种模
式：一是“全自助”DIY，二是“半定制”。

“之前看市面上的100码儿童羽绒服， 标价368元一
件，标注85%白鸭绒，充绒量才60多克，既担心保暖不
够，又怕遇到‘飞丝’。”长沙市民徐女士向记者晒出给娃
自制的儿童羽绒服，配图中衣服蓬松厚实，细节处的针
脚整齐规整。她介绍，自己在网上选购了95%4A白鸭绒，
给身高90cm的孩子做100码羽绒服，足足充了100克绒，
算上防风布料和拉链、按扣等辅料，总成本仅120元，“应
付长沙的冬天完全够用”。

从事服装缝纫十年的长沙裁缝王师傅也向记者算
了一笔账：“普通白鸭绒单价约200元/公斤，像鸿基这类
老牌优质羽绒，价格会到900元/公斤；找我们定制充绒，
短款加工费100元、长款150元，整体算下来，比买同样充
绒量的成品鹅绒服便宜近40%。”

自制也易翻车，这些“坑 ”要避开

尽管分享中不乏成功案例，但“自制羽绒服”的“翻
车”经历也不在少数，核心问题集中在“充绒”环节。

“家里没有克重秤，想着多塞点绒让娃更暖和，结果
充绒全堆在胸口和袖子，衣服鼓得像气球，娃穿起来像
‘矮冬瓜’，现在只能拆了重新充。”小红书“自制羽绒服
翻车”话题下，有网友分享了失败经历，不少网友纷纷共
鸣：“我也没称重， 后背充少了， 穿起来一边暖一边凉”
“第一次充绒没分格，穿了两天就跑绒，白瞎了好羽绒”。

王师傅提醒，自制羽绒服最易踩两个坑：一是“防跑
绒”，“充绒前要仔细检查里布质量和缝合效果， 必须选
高密度防绒布，针脚也要加密，不然穿几次就会从线缝
漏绒”；二是“充绒均匀”，“一定要用克重秤分区域定量，
比如袖子充30克、后背充50克，凭感觉塞只会导致保暖
不均，还会影响衣服版型”。此外，他还建议新手优先选
短款，“长款裁剪和充绒更复杂，翻车概率更高”。

近百个品牌扎堆联名、周边卖断货
谁还没打卡？“动物城”掀起全民狂欢

热度之下，不少人仍在观望，“暖和吗”“比买的耐用
吗”成为网友高频疑问。

从用户反馈来看，自制羽绒服获得不少认可，不过
也有网友吐槽耐用性问题。目前，“自制羽绒服”虽未成
为主流，但社交平台的讨论热度仍在上升。专业人士建
议，若缺乏裁剪和缝纫基础，优先选择“自备材料+裁缝
加工”的模式，避免因操作不当浪费材料；同时，购买羽
绒时要注意查看含绒量标识， 最好符合2021年新国标，
避免买到劣质绒。

“自己充的绒比买的
多一倍，穿上身像裹了暖
炉！”近日，随着全国多地
降温， 保暖需求持续攀
升，加之近期安徽亳州曝
光 羽 绒 服 “飞 丝 ” 问
题———“飞丝” 作为羽绒

加工下脚料，纤维短、蓬松度差，不仅保暖性不
足，还可能存在卫生隐患，却被部分不法商家
掺入成品以次充好。在此背景下，不少消费者
更倾向自主把控衣物品质，社交平台上“自制
羽绒服”话题热度飙升。

■文/视频 三湘都市报全媒体见习记者 羊咪米

观察

自制羽绒服真的好用吗？
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一市民正在选购《疯狂动物城2》联名盲盒。 长沙一精品店内陈列多款《疯狂动物
城2》联名产品。


