
本地特色“圈粉”，让流量变留量
一场演唱会如何长效助推城市消费，听听他们怎么说

商务部消费促进司日前指出，2025年上半年服务消费持续扩大，文娱旅游热度不减，
全国演唱会票房同比增长约四成。当舞台灯光一次次照亮城市夜空，当场馆内外的欢呼与
消费热潮持续涌动，演唱会经济已从流量时代的“单点爆发”迈入高速增长的深水区。

伴随演出市场的高频扩容———从一线歌手到多元音乐人密集开唱，从单场演出到多
城巡回常态化，曾依托明星效应形成的聚合吸引力存在被稀释的可能。如何让演唱会经
济跳出“短期热度依赖”的局限，从门票销售、即时消费的“一次性赋能”，转向对城市文
旅、产业消费的长期长效助推，成为当前文旅经济发展中亟待破解的现实课题。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 仝若楠

8月29日，采访中，记者了解到，为
“一场演出奔赴一座城” 已成为不少消
费者的深层观演需求。来自上海的Ling
（化名）一直保持着看演唱会的习惯，在
她看来，如今消费者去看演唱会，早已
不单单是为了欣赏演出，当地的旅游资
源、特色服务也是重要的吸引力。

住在湖北武汉的妙妙（化名）刚抢
到五月天演唱会门票，打算借着这场演
出再游长沙。“想借着看演唱会的机会，
去解锁老巷子里的特色小吃。”妙妙说，
她选择演唱会目的地时， 除了考虑距
离， 也会看重当地的风土人情和服务，
“听说长沙人热情， 想感受当地五迷们
的激情四射。”

记者还注意到，越来越多的演唱会
借助本土特色周边与粉丝深层互动。今
年6月，陶喆在长沙举办演唱会时，周边
徽章便融入了臭豆腐、小龙虾等当地特
色美食元素。福建场的周边中也能看到
福建本土美食的身影，不少粉丝会在网
络上收集、交换不同城市的周边产品。

胡彦斌全球后援会工作人员表示，
从2024年巡演起，后援会一直在尝试将
地方元素与应援设计、物料绘制等相结
合。“以长沙站为例，城市明信片融入岳
麓书院，卡通形象冰箱贴则融入橘子洲
头风景”。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅
在采访中指出，当下粉丝群体注重情感
层面的消费， 粉丝应援物及周边产品的
设计可融入本地元素，比如美食文化、网
红地标等，以此实现与粉丝的深层互动，
进而拉动本地消费。“相关赞助品牌可通
过互动配合主办方打造具有当地特色的
应援活动，增强粉丝粘性，进而形成可持
续的粉丝经济项目， 避免演唱会结束后
流量流失， 实现更长远的互助共赢。”在
消费场景方面，未来还可落地更多项目，
挖掘更多元的形式，推动粉丝深度参与，
例如开展与演唱会相关的DIY手工、特
色打卡、粉丝歌友会等活动，以此展现
长沙年轻活力的城市形象。

从视听盛宴到深度互动体验
本土特色消费更能“圈粉”

“胡彦斌的多场演唱会都和滴滴有合作， 只要是在演唱会场
地附近打车，或是将目的地设为演唱会周边，就能享受到打车优
惠。”聊起月初刚参与的胡彦斌演唱会长沙站，Ling坦言长沙的演
唱会配套活动可圈可点。“在长沙场，演唱会场馆附近的拉瓦萨咖
啡厅曾推出了演唱会限定饮品，会把胡彦斌专属粉丝logo‘小老
虎’用粉撒在奶盖上，很有创意也很用心”。

上述后援会工作人员认为当前演唱会受众已不满足于“进场
听歌，散场回家”，而是希望从抵达举办城市起就能体验到“氛围
感”。“包括但不限于各类宣传图频投放、本地商家促销、政府文旅
矩阵联动等。 这些项目对观众在线下的消费意愿有一定促进作
用，会有更多观众乐于将周末‘特种兵’行程延长成2—3日小长
假，以优惠于平时的价格在演唱会举办城市游玩，从而将‘演唱会
消费’转化为‘城市消费’”。

该工作人员告诉记者，目前后援会主要在出行优惠、住宿折
扣、应援地消费促进等三方面增强粉丝在演唱会所在城市的体验
感和归属感。“其中在住宿折扣方面，今年长沙站，地方后援会发
挥东道主优势争取到了本地商家的支持，粉丝可凭兑换码或演唱
会门票以折扣价入住指定酒店”。

“从粉丝角度看，粉丝经济并非一锤子买卖，要关注其长期影
响。”该工作人员坦言，自媒体时代人人都是发声者，在有观演需
求的群体中，“城市口碑”是非常重要的参考指标，这其中包括了
演唱会本身的圆满程度、应援活动体验满意程度、城市接纳与友
好程度三方面，恰好对应了主办方、后援会、品牌（或本地商家）。

“如果三方面能够尽早沟通、周全准备，那么两三天或者最多一周
的粉丝经济将具备更强的长尾效应，粉丝在演唱会本身以外的消
费、停留意愿必然增加”。

张毅也表示，在演唱会的落地执行层面，相关部门与主办方
可着眼粉丝的全链路消费。“譬如，针对演唱会观众，当地文旅部
门可发放涵盖娱乐、购物、餐饮、交通、住宿及景区等‘一条龙’优
惠券，借助演唱会吸引外地游客在观演之余游览城市，将短期流
量转化为长期消费力，进而增强游客与城市的亲和力”。

演唱会“一条龙”福利，将短期流量转化为长期消费力

让星城基因“嵌”进演唱会
避免明星效应的稀释

湖南大学经济系副教授魏思超在接
受采访时指出，随着演唱会的频繁举办，
明星聚合效应被稀释主要表现在以下几
个维度：在票房方面，可能会使部分依赖
明星热度的演唱会票房增长放缓， 观众
对演出质量和内容的要求会更高， 不再
单纯为明星个人买单。观众热情上，粉丝
可能会更加理性，不再盲目追捧，转而关
注演出的创新性和独特性。 对城市吸引
力而言，仅靠明星引流的效果会减弱，城
市需要挖掘更多元的吸引力要素。

魏思超副教授认为，对长沙而言，要
借演唱会持续激活经济动能，需从硬件、
文化氛围等多维度发力。“例如在交通方
面， 依托地铁可再强化‘演唱会专线接
驳’等临时配套交通方案，让外地歌迷从
高铁南站、黄花机场到场馆更便捷；住宿
上， 五一广场周边的酒店集群与解放西
路的特色民宿已能覆盖高中低消费层，
可继续引导民宿推出‘演唱会主题套
餐’，提升接待的精准度”。

魏思超副教授还表示， 要避开演唱
会经济的同质化陷阱， 更关键的是借势
长沙本身的文化特质，把“星城基因”揉
进演出的每一环。“比如演出舞台背景融
入岳麓书院的飞檐剪影， 或是在中场插
入一段花鼓戏与流行乐的融合表演；甚
至可以围绕‘湘籍音乐人’做文章，让本
土歌手的作品与湖南民歌串联， 既让观
众听见熟悉的乡音，又打出差异化标签。
真正实现‘一场演唱会
带火一座城’的双向赋
能”。
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陶喆演唱会长沙站周边包含臭豆腐、小龙虾等元素。（网络图）
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