
官方硬核造势，还有宠粉套餐
场馆不断提质、安保贴心服务……政商联动为演艺产业助力

近日，长沙多名网友分享称，在长沙地铁3号线偶遇了五月天主题“痛车”。据了解，
五月天“回到那一天”长沙演唱会将于9月19日至21日、23日，举行4场演唱会。近期还
有林忆莲、张韶涵、袁维娅、苏见信等多名歌手的演唱会宣布定档长沙。

长沙是娱乐与音乐的潮流中心，对消费群体的精准洞察与服务，吸引着全国年轻来
客。数据显示，来长沙贺龙体育中心的歌迷30岁以下观众占比超过80%。年轻人旺盛的
消费力也让整个区域的商业充满了生命力。 ■文/视频 三湘都市报全媒体记者 叶竹

长沙地铁3号线上，五月天主
题“痛车”的车门上贴有其标志性
的五球元素， 车窗上则挂着演唱
会的介绍海报。同时，地铁报站语
音也同步更改为“五月天‘回到那
一天’ 长沙演唱会提醒你下一站
是……”

长沙地铁客服介绍，目前地铁
3号线6364号车次的两节车厢布置
有五月天演唱会相关元素，市民可
根据需要体验和打卡。 据网友分
享， 地铁2号线的灯箱以及长沙多
个地铁站内，也都布置了这场演唱
会的海报。

此外， 三湘都市报记者注意
到，长沙金茂览秀城设有五月天公
仔、巨幅玻璃贴画、旋转阶梯贴画
等，并在户外大屏、商场中庭三角
屏播放演唱会相关信息，供歌迷打
卡；专为“五迷老师”打造了专属福
利，商场内20余家品牌、门店提供
消费折扣，还有限量份数的包含咖
啡券、烧饼券等在内的专享降暑礼
包， 歌迷凭五月天演唱会票根、五
月天荧光棒等相关身份证明即可
享受。

尽管手边没有五月天荧光棒，
但是歌迷小南却并不担心，“听说
到时场外会有商家摊位可以支付
宝免押租借，挺方便的”。

而长沙的文旅、商务部门早已
提前为歌迷们奉上演唱会举办地
贺龙体育中心所在的天心区范围
内“吃喝玩乐”打卡攻略———有火
宫殿、天宝兄弟、茶颜悦色，也有天
心阁、油脂厂、笑嘛屋顶脱口秀，从
烟火气十足的小吃街到潮流艺术
空间， 从沉浸式剧游到爆笑小剧
场，让歌迷们在演唱会之外，一站
式享受长沙带来的快乐。

相关部门携手企业商家做“攻略”
提前营造氛围感

“保安小哥冒雨帮我找丢失的眼镜，雨水把他全身
都打湿了，他却一直笑着说‘没关系，找到了就好’。”一
场演唱会的成功举办，上万名歌迷的尽兴，背后是上千
名安保人员的现场值守。今年6月，陶喆演唱会在长沙
连开两场，一名歌迷找回丢失的眼镜后，在网络上发文
感谢这次演唱会的安保人员。

据了解， 陶喆长沙演唱会期间， 尽管遭遇降雨天
气，长沙市公安局内保支队与长沙市保安协会协同9家
保安企业，组织2000余名保安员冒雨坚守。现场设置8
个应急处置点，配备对讲机、急救箱等装备；统一配发
反光雨衣，开展礼仪规范专项培训，确保雨中执勤形象
不减分。

演唱会当日，全体安保人员提前6小时到岗。一名
观众因雨天路滑摔倒，附近保安员30秒内抵达，使用急
救包处理伤口并引导至应急处置点， 全程未引发围观
拥堵。执勤保安员主动为带伞观众收伞套袋，为行动不
便人群开辟“绿色雨棚通道”，累计帮助特殊观众入场
117人次。现场设置“失物招领中心”，雨中拾得手机、钱
包等物品36件，均在1小时内归还失主。

大型演唱会的举办同样离不开优质的场地。 除了
大家熟知的贺龙体育中心、长沙国际会展中心、湖南国
际会展中心，在政府的支持下，长沙市望城区大泽湖片
区，一座华中地区规模最大、湖南省内唯一的万人室内
综合馆长沙大舞台(大泽湖体育馆)将在2027年建成；拥
有6.5万座的体育场、1.8万座的体育馆的长沙奥体中
心，预计2028年底前完成建设并试运营，建成后将成为
湖南规模最大、最现代化的体育场。

演唱会场地变多变大，安保服务及时跟上

从消费载体“变身”城市发展的新型引擎

“长沙真的很重视歌迷，地铁有4天延长运营时间。
为了应对周杰伦歌迷大客流， 真的是非常贴心。”2024
年周杰伦长沙演唱会期间， 一名网友在社交平台上感
慨道。

去年周杰伦演唱会期间，长沙通过与支付宝合作推
出“宠粉套餐”，并加强实名制购票保障。地铁也延长运
营时间到达凌晨， 文旅部门还发布了景点打卡攻略，增
强了游客的体验感。

政府支持，商家、企业配套服务跟上，让消费者愿意
“留下来”也愿意“再来”。

中国演出行业协会发布的《2024年全国演出市场
简报》 显示，2024年全国5000人以上大型营业性演出
2700场，票房收入296.36亿元，观众数3651.82万人次。

“2024年，大型演出平均跨城观演率仍保持在60%
以上，除演出票房收入外，直接带动观众吃住行等综合
消费超过2000亿元人民币。”业内人士分析，从需求来
看，年轻群体更加注重体验消费和情绪价值，可以不远
千里跨城奔赴，目前跨城比例高达64%，促进了跨区域
经济的联动发展。而且票根经济———多玩一天，多吃一
顿，多住一晚，已成为广大消费者的常态化选择。

据了解，2024年周杰伦“嘉年华”世界巡回演唱会
长沙站4天共吸引近14.9万人次入场。 演唱会期间，观
众人均花费3481.42元（不包含演唱会门票消费），是

“五一”假期游客人均花费的2.97倍。经初步测算，演唱
会直接带动长沙市文旅消费5.18亿元，“演唱会经济”
的杠杆效应和溢出效应凸显，形成“粉丝经济”与“文旅
消费”双轮驱动。

大型演唱会、音乐节已从文化消费载体，变成城市
发展的新型引擎，带动城市交通、住宿、餐饮、景区、文
创等领域全面开花。《2025年湖南提振文旅消费专项行
动方案》中就提出推进演艺促消费，全年联动举办大型
演唱会、音乐会100场次以上；做优做强旅游演艺产业，
巩固“10佳演艺”项目，培育10个特色演艺项目，遴选

“10大演艺经纪机构”；鼓励打造
旅游演艺新业态、新空间。

今年上半年，已有周华健、许
嵩、李荣浩、华晨宇等歌手在长沙
激情开唱。“为一场演唱会奔赴一
座城” 的浪漫热潮席卷长
沙，“演唱会+” 模式仍将
持续升温。 一名五月天的
歌迷就表示，自己的6人工
作群中已有4人抢到了这
次五月天长沙演唱会的门
票，“地铁‘痛车’、商场
公仔、鸭嘴公园‘五
球’，长沙的‘宠粉’
套餐诚意满满，每
个打卡点我都想去
看看”。
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网友打卡长沙鸭嘴公园附近的五月天“五球”。（网络图）
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