
在我国， 银行是与广大百姓接
触最多的一类金融机构。除了自营的
存贷款等业务，代理销售其他金融机
构的产品也是银行的重要业务之一。
近年来， 银行代销业务快速发展，银
行这个“金融超市”的货架日益丰富，
目前代销的金融产品主要包括理财、
保险、公募基金、信托计划等。

代销业务在满足人民群众多样
化财富管理需求的同时， 也存在部
分机构销售误导、 夸大宣传等侵害
消费者权益的情形，“存款变保险”
等乱象时有发生。 金融监管总局日
前出台《商业银行代理销售业务管
理办法》，明确监管规则，统一监管
标准，全面规范商业银行代销业务，
对金融消费者的保护进一步升级。

11家上市湘企披露年报，10家实现盈利
其中，中联重科实现海外收入占比过半，华菱钢铁人均创收超600万元

A07经济2025年3月27日 星期四 编辑/曾梓民 美编/叶海玲 校对/黄蓉

中联重科：海外收入占比过半

工程机械龙头企业之一的中联重科，2024年
实现营收454.78亿元，同比下降3.39%；实现净利
润35.2亿元，同比上升0.41%。公司拟向全体股东每
10股派发现金红利3元（含税）。

2024年， 中联重科海外收入同比增长超过
30%，达到233.8亿元，占营业收入的比重由2023年
的38.04%跃升至51.41%， 实现海外收入占比过半
的历史性突破。

得益于智能制造与科技创新， 中联重科在巩
固发展三大传统优势产品线———混凝土机械、工
程起重机械、 建筑起重机械的同时， 推动土方机
械、高空作业机械、农业机械等新兴产业实现加速
发展。其中，中联重科农业机械销售规模去年同比
增长超过122%。

华菱钢铁：人均创收超600万元

作为湖南省属最大国企， 华菱钢铁的营收规
模在上市湘企中多年来持续领跑。2024年，华菱钢
铁实现营业收入1441.12亿元， 同比下降12.07%。
2024年公司员工总人数为23419人，算下来人均创
收达到617.81万元，远高于行业平均水平。

在钢铁行业供需矛盾加剧、供销剪刀差扩大的
背景下，华菱钢铁2024年实现净利润20.32亿元，同
比下降59.99%。

值得一提的是，2024年华菱钢铁的汽车用钢
在品种钢中占比达22.2%，成为产品结构升级的重
要引擎。

随着新能源汽车市场快速发展，公司的高强超
轻汽车钢板、一体式后车体骨架及钢制电池包等新
产品，正在抢占市场先机。

劲仔食品：小鱼干卖出逾15亿元

劲仔食品是主要从事中式风味休闲食品研发、
生产和销售的企业，2024年实现营收24.12亿元，同
比增长16.79%； 实现净利润2.91亿元， 同比增长
39.01%。

去年， 劲仔食品主要品类均实现稳健增长，其
中，休闲鱼制品收入首次突破15亿元，进一步夯实

“鱼类零食第一股”的称号。目前，公司的鱼制品仅
有一款产品———劲仔深海鳀鱼，连续8年销量稳居
品类第一，大单品属性突出。

2024年劲仔食品线下营收为20.21亿元， 占营
收的84%；线上营收3.91亿元，占总营收的16%。整
体来看，线下表现更为亮眼，营收同比增长约23%。
一方面是公司进一步夯实线下渠道建设的成果，已
形成流通、KA等渠道协同发展；另一方面零食专营
渠道成为线下渠道新的增长点，全年营收同比增长
超100%。年报显示，公司与零食很忙、赵一鸣、好想
来、糖巢、零食有鸣、老婆大人等超过100家零食专
营系统合作，覆盖超35000家终端门店。

担心“存款变保险”？ 银行代销金融产品有了新规定

银行代销业务11类行为被明令禁止

随着A股市场年报季
到来， 上市公司业绩成为
关注焦点。记者梳理得知，
截至3月26日， 先后有威
胜信息、岳阳林纸、*ST佳
沃、湖南裕能、长缆科技、

道道全、华曙高科、华菱钢铁、克明食品、中联
重科、劲仔食品11家上市湘企公布了2024年
的“成绩单”。率先披露年报的这11家上市湘
企，除了“披星戴帽”的*ST佳沃外，其余10家
均实现盈利。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 潘显璇
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严格筛选代销产品和合作机构

商业银行是我国金融体系的核心，消费者往
往默认银行有国家信用， 对银行有着天然的信
赖，选择银行渠道购买金融产品，也源自对银行
专业把关能力的信任。

规范银行代销业务，把好“准入”这个“首道
关口”非常重要。

代销产品准入方面，根据办法，商业银行只
能接受持有金融牌照的金融机构委托， 代销其
依法发行的金融产品。

办法要求商业银行对代销产品开展尽职调
查，全面了解产品情况，对产品信息的真实性、
准确性、完整性进行核实，结合本机构的客群特
征、销售渠道、销售人员、信息系统等情况，形成
独立、客观的准入意见。

合作机构准入方面，办法要求，商业银行总
行应当对合作机构实行名单制管理， 确定合作
机构资质审查标准，明确准入条件和程序。对于
已经准入的合作机构，商业银行应当加强日常管
理，定期对其进行审查评估。同时明确，商业银行
应当建立合作机构退出机制，及时对存在严重违
规行为、重大风险或者其他不符合持续合作标准
的机构实施退出。

这些对合作机构、 代销产品的严格准入要
求， 有助于从源头上防范侵害金融消费者合法
权益行为发生。

划红线明确11类禁止行为

从以往实践看，工作人员推介销售代销产品
时的不规范行为， 是金融消费者反映较多的地
方，也是此次监管办法关注的重点。

办法明确了银行代销业务的11类禁止性行
为， 包括不得将代销产品以自营产品的名义进
行销售，不得采取虚假、夸大、片面宣传，不得实
行捆绑销售，不得违规代替客户签署相关文件，

不得诱导客户购买与其风险承受能力不匹配的
产品等。

过去，部分商业银行依赖代销高风险、高收
益的金融产品以提高短期盈利， 但这往往伴随
着风险的上升。 办法明确要求商业银行在代销
业务中“加强适当性管理”， 即要根据客户的风
险承受能力、 财务状况等特点向其推荐合适的
金融产品。

此外，办法要求对老年人等特殊群体，制定
更审慎的销售流程，强化风险提示。

专家表示，这些举措直击行业痛点，从制度
层面保护了普通投资者， 尤其是金融知识储备
相对不足的群体。

代销产品不能“一卖了之”

重售前营销，轻售后服务，是不少金融消费
者在投资过程中的痛点。尤其是代销产品，更容
易产生代销机构和合作机构相互推诿的问题。

办法对售后管理提出了更为严格细致的要
求。办法要求，代销产品存续期内，商业银行应
当关注产品风险收益特征、风险评级变动情况、
信息披露等重要信息，督促合作机构尽责履职，
按照合同约定履行主动管理责任。

此外，办法要求，商业银行会同合作机构建
立代销业务客户投诉和应急处理机制， 明确受
理和处理客户投诉的途径、程序和方式。仅涉及
商业银行自身责任的，应当直接处理；涉及合作
机构责任的，应当协助客户联系合作机构，并督
促合作机构依法妥善处理。

业内人士表示，办法对银行代销业务进行全
流程规范，有利于促进行业良性健康发展，有利
于更好保护消费者合法权益。 同时在国家大力
提振消费的背景下， 规范代销业务有利于营造
更良好的金融消费环境， 让人民群众在金融领
域能够安心消费、放心消费。

■据新华社
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