
7月16日，新华保险发布2024年上半年保费收入
公告，累计原保险保费收入为988.3亿元。公司2024年
上半年整体经营稳中有进，业务结构加快转型，价值
实现较快增长，高质量发展成效初步显现。

个险营销渠道紧跟公司战略导向， 实现考核价
值、十年期及以上期交保费、首年期交保费三项核心
业务指标全面正增长。队伍建设方面，大力推动核心
渠道队伍绩优化转型，绩优人力规模及人均产能均有
较大幅度提升。近期，新华保险发布了“XIN一代”计
划专项队伍建设项目，推动营销队伍变革，通过升级
制度体系、服务体系、培训体系、资源体系、管理平台，
汇聚公司优势资源，为代理人队伍打造一体化的职业

生涯成长方案。
在投资端方面，上半年新华保险投资业绩表现较

好。公司加强投资布局，准确把握投资机会。公司党委
对投资端高度重视， 召开多次策略研讨会迅速决策、
及时部署、层层落实。一季度实现年化总投资收益率
4.6%，年化综合投资收益率6.7%，其中A股、港股和权
益类基金品种收益率均大幅跑赢同期投资基准。

新华保险作为头部大型险企，将以打造学习型和
服务赋能型组织为方向，做实做深专业化、市场化改
革，不断释放内生发展动力，奋力写好“五篇大文章”
的保险篇，在大有可为的时代大有作为。

■吴文捷 经济信息

低至0.65元/瓶，“瓶装水自由”来了
各大品牌纷纷降价促销抢市场 业内：行业竞争加剧，消费者更在乎性价比
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“长沙37℃的高温，来一瓶冰饮料真的美滋滋，重
点是800ml只要8元。”7月16日，长沙市民汤小姐走进
公司写字楼一角的便利店，顺手拿起最爱的“吨吨冷
泡茶”，“这么大瓶，是打工人的福音。”

越来越多的“大块头”饮料挤上货架。三湘都市报
记者走访发现，超市、便利店的饮料柜上，碳酸饮料、
茶饮料、纯净水以及功能饮料都有大瓶装。数据显示，
近5年， 大瓶及超大瓶装饮料市占比从6.4%增长至
11.3%。

一瓶一升，谁在买？

单价便宜两成，大包装成夏日新宠

“大瓶装饮料卖得还可以。”7月16日，在湖南省妇
幼保健院附近的一家小卖部，店主正弓着腰将箱内的
东方树叶摆进冰柜中，“500ml的卖5.5元、900ml的8
元，大瓶折算后便宜两成。”

1.55L的怡宝纯净水、900ml元气森林冰茶、2L装
鸭屎香乌龙茶饮料……三湘都市报记者走访长沙多
家便利店、连锁超市看到，“大块头”饮料不仅占据冷
饮柜、饮品区最显眼的陈列区域，还有多款商品正参
与促销。

如，位于开福区湘春路的千惠超市，依能1L装“蜜
桃水”“柠檬水”零售价每瓶3.5元，还有8.9元3瓶促销
优惠，包装上印着“大瓶装，更尽兴”。省妇幼附近的
“有家便利店”和“711”便利店同样有大瓶装饮料的促
销优惠，有家便利店店员称：“大瓶装饮料本来卖得就
还可以，加上优惠促销，卖得更好了。”

大包装的风，从饮料界也刮到了奶茶界。茶百道、
古茗、喜茶等品牌都推出大桶装奶茶，“吨吨吨”从豪

饮奶茶的拟声词， 变成奶茶的名字，“××吨吨桶”是
奶茶营销新的流量密码。

如，茶百道蔡锷北路店1L装“超级水果茶”月销量
超过100单， 相比店里其他果茶类饮品， 销量高出不
少。有消费者评价：“谁懂这一桶的含金量啊！玩游戏
的时候来一桶，超级满足！”

从小到大，消费渐趋理性

大包装的市场有多大？ 消费者研究和零售监测公
司尼尔森发布的《2024中国饮料行业趋势与展望》显
示，尽管400ml—600ml的中瓶即饮装仍是饮料行业最
主流的规格段， 但大瓶及超大瓶装饮料（600ml—
1249ml）市场占比也从2019年的6.4%增长至11.3%，既
满足即饮需求，也是精打细算消费者的性价比之选。

“品牌的大包装产品线包括2L元气森林气泡水、
950ml外星人电解质水、650ml外星人电解质水以及
900ml冰茶和燃茶。”元气森林有关负责人介绍，这些
面向全国铺货的“大包装”系列，是基于运动后补液、
家庭消费等场景推出的。

丰富的饮用场景，或许是大包装饮品走红的另一
个原因。小红书用户“树莓”称：“大瓶装的性价比会更
高，很适合假期宅家喝，或者家庭聚餐一起喝！”

另有分析认为， 大包装饮料密集上新的品类，恰
好对应大小玩家聚集、市场渗透加快、富有潜力的赛
道，“各品牌还在加速竞争，从卷口味、配方、工艺，再
到卷包装，大包装产品也成为刺激市场、丰富消费场
景、扩充产品矩阵的一种方式。”

■文/图/视频 三湘都市报全媒体记者 黄亚苹
通讯员 李澳丹

【市场】 降价促销，价格低至0.65元

“我们的瓶装水性价比很高， 比如一瓶570
毫升的百岁山矿泉水，售价为1.5元，在其他地
方这个‘水中贵族’至少要卖到3元/瓶。”7月17
日， 长沙市天心区营盘街好又多超市工作人员
拿起一瓶百岁山矿泉水喝了一口，“我们自己也
喜欢喝这个，入夏后这款瓶装水就在做活动，销
量也不错，一天至少能卖出100瓶左右。”

很明显，瓶装水已经开启了新一轮的“价格
战”了。在长沙市芙蓉中路的美宜佳便利店，农夫
山泉绿瓶纯净水摆放在临街的玻璃展区，上面贴
着醒目的促销牌“9.9元一箱”。

“每箱农夫山泉纯净水有12瓶，平均售价约
0.8元/瓶，以前都是卖2元/瓶。”美宜佳便利店负
责人介绍，农夫山泉的新品纯净水，整个7月份都
在做促销活动，价格很划算。

相比线下，电商的价格战似乎更为猛烈。7月
16日下午，良品铺子抖音直播间，该品牌主播介
绍道，店内7.9元可以买到12瓶550毫升的冠豸山
矿泉水，单瓶价格低至0.65元。该店铺矿泉水的
月销售量已经达到了9000多瓶， 有1000多名回
头客。

【探因】 竞争加剧，为保份额只得降价

眼下，不同品牌的瓶装水，以超低价格在市
场掀起了一轮新的价格战。瓶装水价格下探的原
因是什么？

“随着人们健康意识的提升， 近年来瓶装水
市场持续扩张，吸引了不少企业的加入。”业内人
士指出，目前矿泉水的市场结构较稳定，头部品
牌均为市民熟知，价格也一直比较稳定。

该业内人士表示，行业竞争加剧是推动价格
战的重要原因。各大品牌为争夺市场份额，纷纷
采取了不同的竞争策略，而价格战则成为了其中
最为直接且常见的手段之一。促销战也能在一定
程度上增加市场关注，“瓶装水同质化竞争严重，
当某个品牌率先降价时， 其他品牌如果不跟进，
就可能面临市场份额被蚕食的风险。同时，消费
者对瓶装水的认知逐渐成熟，不再盲目追求某品
牌或者高价位的产品，而是更在乎性价比，这也
让品牌开始重新审视自身的定位和价值主张。”

“今年来部分品牌上市纯净水产品并上线低
价策略，已成为纯净水市场的‘搅局者’。”中国食
品产业分析师朱丹蓬表示，不过，降价并非长久之
计，“可能导致市场混乱和品牌形象受损。”
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近日， 瓶装水市场硝烟再起，
农夫山泉、娃哈哈、怡宝等众多品牌
纷纷入局。9.9元/箱的纯净水、1.5元/瓶
的“水中贵族”、低至0.65元 /瓶的矿泉
水……7月17日， 三湘都市报记者走访发
现，无论线上还是线下，瓶装水各种促销接
踵而至。有网友直言“瓶装水又重回一元时
代”，夏日的“喝水自由”来了。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 卜岚
通讯员 唐海萍 陈冠羽 越大越有性价比？“大块头”饮料受宠

瓶装饮料、奶茶刮起大包装的风，年轻人直呼“上头”

解读新华保险高质量发展系列（一）
总保费988亿 新华保险2024年上半年价值增长显成效

7月16日，消
费者正在长沙市
芙蓉中路一家便
利店挑选饮品。
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