
88家上市湘企拟分红逾220亿元
分红公司占比超过六成，中联重科最大方 也有“铁公鸡”十余年未分红
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近日，抖音、淘宝纷纷叫停
化妆品分装产品的销售， 要求
明确展示包含品名、 注册人或
备案人的名称、 净含量的商品
包装。5月6日，三湘都市报记者
走访发现， 化妆品分装生意从

“明面”走向“暗线”，有卖家以
分装教程、笔记、视频等形式吸引用户点击，再引导
至个人账号上进行销售。

分装化妆品优劣难辨，抖音、淘宝禁售

抖音发布的《关于分装化妆品、化妆品小样的
专项治理公告》提到，自2024年3月27日，在平台经
营化妆品小样， 需在商品图片中明确展示包含品
名、注册人或备案人的名称、净含量的商品包装。违
规情况恶劣者，平台将采取清退、冻结货款、关闭电
商权限等措施。

更早些，淘宝曾明令禁止商家出售个人分装化
妆品。2023年，小红书同样将“商家以‘试用’‘试色’
‘试香’等名义，销售自行配制或者分装的美妆护肤
类商品”列入违规情形。

出售粉底液、眼影、香水等化妆品的分装产品，
看似是既方便了消费者， 又让商家盈利的双赢之
举。殊不知，这门生意处在违法的边缘。今年2月，徐
州市中级人民法院一则公开审理的案件中，蒋某在
天猫旗舰店购买“某棠”修容、粉底液等化妆品后擅
自分装，同时贴上“某棠”商标对外出售，因行为构
成商标侵权被判赔偿“某棠”8000元。

消保委：健全化妆品追溯体系

网购严管、严查下，分装化妆品仍在售，只是
销售渠道变得更隐蔽了。 三湘都市报记者调查发
现，在网购平台上检索“化妆品分装”“分装小样”
等关键词难以直接关联店铺，卖家以分装教程、笔
记、视频等形式吸引用户点击，再引导至个人账号
上销售。

5月6日，“美妆试色屋”小红书账号发布了一则
口红分装的视频， 视频中称：“正装根本用不完，不
如来份分装。”账号下方的个人简介，提到有问题请
咨询“仙坊客服”。记者点开“仙坊客服”小红书账
号，又根据指引添加“仙坊7全网最全分装铺子”微
信账号，其推送的微店二维码中，店内的分装商品
分为高光、香水、修容、卸妆共12种，涉及多个知名
彩妆品牌共上百款分装商品。

微店中，一款单价为35元的“彩唐”修容、高光2
克装分装产品，累计销量已超过1000笔。在商品详
情页，除了正装简易使用教程、试色图片等，并未公
示化妆品生产资质等信息。

江苏省消保委认为， 分装产品存在使用过期产
品进行分装、以次充好的可能性；即使是商家通过购
买正装产品私下进行分装售卖， 也无法保证生产过
程安全卫生，极易对化妆品造成二次污染，存在重重
安全隐患。

“平台要加大审核力度，明确界定分装化妆品，完
善售卖要求，谨防出现商家绕开平台管控擅自销售分
装化妆品的情况。化妆品品牌方应正视消费者的合理
需求，尝试推出‘旅行装’‘便携装’等小规格化妆品供
消费者选择。”江苏省消保委建议，建立健全化妆品追
溯体系，有效保障消费者使用化妆品安全。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 黄亚苹
通讯员 刘文雅

抖音、淘宝禁售
分装化妆品售卖变隐秘了
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2023年度年报披露结束，A股上市公
司分红计划浮出水面。5月6日， 记者梳理
发现，146家上市湘企中， 有88家公布了
2023年度分红计划，占比超过六成，拟分
红的现金总额共计超过220亿元； 但也有
部分“铁公鸡”湘企，已十余年未有过分红。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 潘显璇
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如果每家上市湘企都乐意与投资者“有福
同享”，那自然是再好不过了。遗憾的是，总有一
些企业，因各种原因缺乏分红意识，甘愿捂紧钱
袋当“铁公鸡”。

数据显示，2009年上市的博云新材， 总共
只实施过2次分红，分别是在2010年和2013年，
已连续10年未分红。 公司2023年的净利润为
2927.54万元，但并没有分红计划。值得注意的
是，近4年公司都是盈利的。

2011年上市的*ST佳沃， 上市以来仅于
2012年实施了1次分红，已连续11年未分红。虽
说公司的业绩亏损的年份多，盈利的年份少，但
在2014年至2018年这5年期间， 公司发展还是
比较稳定的，有4年实现了盈利，却也没分红。而

2023年公司巨亏11.52亿元，自然是不会有分红
计划了。

上市21年的湘邮科技， 虽然实施了4次分
红，但上一次分红得追溯到2008年了，已连续
15年没有分红。2023年公司净利润为528.81万
元，依旧没有分红计划。

1998年即上市的金健米业已连续17年未
分红。公司2023年净利润为2865.94万元，同样
不打算分红。

1992年上市的南华生物， 时间跨度则更
久， 已连续19年未分红。 公司2023年亏损
2817.26万元，没有分红方案。

此外，*ST恒立也已10年没有实施过分红
了。

从单个公司的现金分红总额来看，这88家
拟分红的上市湘企中，共有40家企业拟大手笔
回报股东，派发的现金分红均超过1亿元。

其中，中联重科最是大方，拟向全体股东每
10股派发现金红利3.2元（含税），合计分红金额
超过27亿元， 分红金额位居上市湘企榜首。中
联重科2023年的归母净利润为35.06亿，算下来
公司的分红率接近80%。

华菱钢铁拟每10股派发现金股利2.3元（含
税），预计派发现金15.89亿元，金额仅次于中联
重科。 长沙银行的拟分红金额为15.28亿元，排
在第三。蓝思科技、爱尔眼科、时代电气的拟分

红金额均超过10亿元，中南传媒、旗滨集团、安
克创新的拟分红金额均超过8亿元。

从每股派现金额这一维度来看， 最阔绰的
则是安克创新， 拟每10股派发现金红利20元
（含税），并以资本公积金每10股转增3股，预计
派现金额合计为8.13亿元。 盐津铺子拟每10股
转增4股派现15元（含税）、崇德科技拟每10股
转增4.5股派10元(含税)、军信股份拟每10股派
现9元（含税），都是高股息率的代表。

从分红比例来看，中科电气、山河智能、九
芝堂的分红诚意“满溢”，拟分红总额超过了公
司2023年的净利润总额。

40家企业拟分红金额超1亿元

上市公司分红情况是投资者选择标的时的
考量标准之一， 分红稳定的公司无疑会增强投
资者对未来收益的信心。

记者梳理146家上市湘企历年来的分红情
况，发现长期持续坚持分红回报投资者的“优等
生”不少。

中联重科上市24年来已分红25次， 历史分

红总额累计超过193亿元，是目前上市湘企中唯
一一家历史累计分红总额超过百亿元的公司。

现代投资、岳阳兴长、九芝堂、时代新材4
家企业，历史分红次数都超过20次。电广传媒、
隆平高科、岳阳林纸、酒鬼酒等34家上市湘企，
历史分红次数都超过10次。算下来，分红次数
超过10次的上市湘企，多达39家。

39家企业已累计分红10次

有企业已连续19年未分红
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