
南海之滨最近有些热闹。
4月13日， 第四届中国国际消费品博览会

（简称“消博会”）在海南海口开幕。
这是亚太地区规模最大的消费精品展，也

是2024年我国首场重大国际性展会，今年吸引
了71个国家和地区、超4000个品牌参展。

湖南自然不能错过。24家湘企携上百种
优质湘品亮相湖南馆， 其中不少企业都是首
次参展。

全球精品，琳琅满目；全球机遇，也让头
回参展的湘企摩拳擦掌。记者和他们聊了聊，
发现他们的目标出奇一致，都想去全球大市场
闯一闯。

消博会，大平台

走进湖南馆，首先映入眼帘的便是几排各
式各样的电饭煲。

“我们的无极锅不仅颜值高，还是‘电饭煲+
电压力锅+料理锅’ 三合一， 一上市就成了爆
款。”拓浦精工智能制造（邵阳）有限公司中国市
场营销副总监司建军骄傲地对记者说， 去年企
业仅无极锅这一款单品，销售额便达3000万元。

拓浦精工这个名字， 可能许多人不太熟
悉。这家企业主要生产智能厨房小家电、智能
清洁电器，如电饭煲、电压力锅、空气炸锅、吸
尘器等。

“从去年销售情况来看， 国内市场和国际
市场份额大概一半一半。”司建军说，拓浦精工
的产品出口到了日本、韩国、美国、德国、俄罗
斯等国家，但知名度还不够高，要继续拓宽国
际市场。

第一次参加消博会，拓浦精工的首要目标
是借助平台打开国际知名度。

怎么干？拓浦精工有备而来。
“吸尘器等清洁电器在海外市场表现亮

眼，比如吸尘器去年在俄罗斯市场的销售额就
达5000万元，是我们重点发力的领域。”司建军
说，在欧美市场特别受欢迎的煎炸类料理机产
品，也是主攻方向。

传统海外订单在发力， 跨境电商也要做
起来。

司建军告诉记者，目前公司正在计划通过
天猫、京东、亚马逊、拼多多等海外电商平台销
售产品。

直播带货，走向国际

展位上， 来自湖南东盛冰碛岩科技有限公司
的陈昱含正在煮茶。

冰碛岩是世界稀有的石种之一， 形成于距今
约6至7亿年前的寒武纪。 陈昱含告诉记者， 据考
证，益阳安化县是世界上冰碛岩较集中的地区，约
占世界探明储量的85%。

中国人爱好喝茶， 使用非遗石雕技艺打造出
来的冰碛岩茶具在国内市场销售不错。“去年国内
销售额达500多万元。”陈昱含说。

东盛想打开海外市场的决心很强烈， 他们选
择了时下最火的直播带货。

“今年开始，我们每隔一天就在淘宝海外平台
进行直播。”陈昱含说，直播带货来势很好，每场销
售额大约6000元至1万元，冰碛岩茶具已经卖到了
美国、新加坡、马来西亚和韩国等国家。

去年，东盛组团来消博会观展，给陈昱含留下
了很深的印象。“铜官窑展位非常火爆， 很多国内
外客商都来询问。”

今年从观展变为参展， 陈昱含带了一大摞中英
文版宣传资料， 准备迎接国内外参展商。“我们今年
的目标是，国内外市场销售额突破1000万元。”

抢抓机遇，布局未来

“开盖就能直接吃么？”“加了沙棘的银耳莲子
羹是什么味道啊？”在湖南湘味连城食品有限公司
展位， 一整面货架摆满了不同口味的即食银耳莲
子羹，引得不少观众驻足。

湘味连城公司2017年成立，是湘潭一家专业从
事莲子罐头、预制菜销售的科技型中小食品企业。

湘莲名声在外， 湘味连城在国内市场的表现
也不俗。

“即食银耳莲子羹这款新品去年仅投产半年，
销售额就有2000万元， 在广东和福建地区尤其畅
销。”湖南湘味连城食品有限公司总经理薛宏森说。

看着同来参展的湘企一个个热心布局海外市
场， 薛宏森有些心痒痒：“我们之前有思考过进军
日韩市场，因为饮食习惯比较相似，对银耳莲子羹
这类产品接受度比较高。”

说干就干， 薛宏森下定决心：“借这次展会积
极对接国外参展商，开拓海外市场。工厂扩大产能
必须马上提上日程。”

■文/图 湖南日报全媒体记者 彭可心

上市12年来首次出现年度亏损 生猪养殖行业周期性影响是主因

二代掌舵首年，克明食品期待峰回路转
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市场：挂面不好卖了

以挂面起家的克明食品2012年登陆深交所，成为A
股“挂面第一股”，目前公司的主营业务包括米面制品
销售及生猪养殖业务。

从数据来看， 克明食品的基本盘仍然由面条业务
撑起。2023年公司面条产品收入为27.34亿元， 占据了
公司营收的52.74%。

不过，近年来随着自热食品、预制菜以及外卖等行
业的发展，挂面的替代品增多，2023年，克明食品的米
面制品销售陷入了全线下滑的尴尬境地： 面条产品收
入为27.34亿元，同比下降12.7%；外销面粉收入为4.53
亿元，同比下降28.68%；方便食品收入为3.15亿元，同比
下降25.81%。

经销商方面， 公司年销售额超过50万元的经销商
数量，由2022年的1366家减少至2023年的1245家。

困境：养猪陷入亏损

实际上，早在数年前，克明食品就出现了增收不增
利、米面制品毛利率下滑的情况。

为了寻找新的业绩增长点，2023年4月，克明食品斥
资3.44亿元，受让了控股股东克明集团、陈克明、陈克忠、
陈晖持有的兴疆牧歌全部股份，并对兴疆牧歌增资2.8亿
元，最终持有兴疆牧歌53%的股份，成为控股股东。

正是通过收购兴疆牧歌，生猪养殖、屠宰、销售业
务在2023年成为克明食品新增的主营业务。

不过，现在看来，克明食品跨界收购兴疆牧歌迈入
生猪养殖、屠宰行业，严重拖累了公司2023年的业绩，
成为控股股东的“接盘侠”。

2023年，受到生猪养殖行业周期性影响，生猪销售
价格持续低迷，兴疆牧歌亏损2.78亿元，成为克明食品
亏损的主因。克明食品在互动平台回复投资者称，剔除
生猪业务影响，2023年公司食品业务并未出现亏损。

变局：75后儿子接班

2023年10月17日晚，克明食品发布公告，公司董事
长陈克明因年龄原因辞去公司董事长、董事、战略委员
会主任等职务。资料显示，陈克明出生于1952年，已年过
七旬。公司新一任董事长，由陈克明的儿子陈宏担任。

公开资料显示，陈宏出生于1979年7月，硕士研究
生。曾任公司采购部、设备部负责人、总经理助理；2010
年至2016年4月，任公司副总经理；2016年至2023年10
月担任公司总经理；2023年10月25日起担任公司董事
长。年报显示，陈宏2023年的年薪为43.92万元。

实际上，克明食品是一家典型的家族企业，在董事
会成员中，董事长陈宏、副董事长陈晖、董事段菊香分
别是公司创始人陈克明的儿子、女儿和配偶。

4月12日， 上市湘企克明食品召开2023年
年度股东大会，审议通过了2023年年度报告等
议案。

2023年10月，克明食品创始人陈克明因年
龄原因辞去公司董事长等职务， 公司交由儿子
陈宏掌舵。接班首年，克明食品交出的“成绩单”
实在是有点惨淡：2023年实现营收51.84亿元，
同比下滑14.42%；亏损6565.34万元，同比下
滑138.98%。这也是克明食品上市12年来首次
出现年度亏损。

■文/视频 三湘都市报全媒体记者 潘显璇
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