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老街是城市的一种根， 它传承着城

市千年的文化和历史。穿过历史的烟云，

走近长沙太平街，眼里看到的百年老街，

延续的是历史文脉，留驻的是先辈精神。

透过巷陌深处的鲜活故事， 追寻那些逐

渐淡忘的老地方， 便温暖了一座城市的

记忆。

2000 多年一直是古城核心

“天道无亲，唯善是与。 善者修行太

平，成太平也。 ”《太平经》中的这句话很

好地体现了如今太平街牌匾上“天下太

平”四字的思想。

自战国时期长沙有城池开始， 太平

街就是古城的核心地带，历经 2000 多年

没有改变。 从长沙目前能见到最早的志

书———明嘉靖《长沙府志》和最早的城区

地图———清嘉庆《善化县城图》所记载来

看， 当时记述和描绘的太平街地段的街

巷名和走向，与今日太平街毫无二致。街

区临近湘江码头，水路通往各地，商业发

达， 商贾云集， 是长沙城内最繁华的所

在。 清代地方政府为满足货物和居民出

入城需要， 在大西门和小西门之间新开

一门，名太平门，意指皇恩浩荡，天下昌

盛平安，为太平街名之由来。

太平街东侧的太傅里就是贾太

傅———贾谊故居的所在地。 据北魏郦道

元《水经注》记载，贾谊在这里筑石床、凿

水井、植柑树，并写下了汉赋名篇《吊屈

原赋》和《鵩鸟赋》。 魏晋以来，故居改建

为贾太傅祠，成为迁客骚人的必访之地，

名篇佳作不断涌现。 毛泽东就曾感慨地

写下：“梁王落马寻常事， 何用哀伤付一

生”的诗句。 长怀井也因杜甫的“长怀贾

傅井依然”而得名，被后人称为天下第一

井。

太平街又是近代长沙辛亥起义的发

源地。 1909 年 8 月湖南革命党人领袖焦

达峰从汉口回到长沙， 在太平街同福公

栈设立共进会湖南总机关，开始策划“两

湖暴动”。 同时，同盟会湖南分会的秘密

机关“湖南体育会”和“体育学堂”也设在

贾太傅祠内。 现在辛亥革命共进会旧址

仍作为长沙革命时期的见证， 保存在太

平街上。

古长沙的缩影

走进太平街， 纵横的街巷格局和空

间肌理至今保存完好，街名也一直沿用，

某种程度上来说，比较完整、真实地反映

了清末民初时期长沙城的传统风貌和地

方特色。 太平街可谓是长沙古城的一个

缩影。

太平街最辉煌的时候在清末民初，

其中曾国藩功不可没， 杨长贤兄弟的钉

子铺就是其中的一个重要见证。 当时曾

国藩奉清廷谕令在湖南主办团练， 训练

湘军，兴建水师，营造船只，正需要大量

铁钉。 看到这个商机的杨氏兄弟将货物

从地摊搬进门脸， 并取名杨仁泰钉子铺

（后改名杨隆泰钉子铺），参与分工，从作

战船只建造中分到一杯羹。“杨隆泰”与

湘军同崛起，以其“草根”、“实干”的犟脾

气一直将钉子铺开到新中国成立后，直

到 1956 年转入公私合营，成为今天老长

沙人仍要谈及的太平街上的“百年老

店”。

湘江作为当时的物流动脉， 很多货

物沿江到长沙，而靠江最近的太平街，无

疑占据最大的地利。“货号、行栈、店铺鳞

次栉比，它们以经营油盐、花纱、票号、鱼

虾、南货、鞭炮、雨具、纸张为主，一直货

畅其流，财源茂盛。 ”太平街的老人微眯

着眼睛回忆往昔。

在太平街上还发生过一起中西纠

纷。1904 年，长沙在外国列强的胁迫下成

为对外通商口岸。 但是外国商人并不满

足，要求“听商自便”，进城开行。 他们最

先看中的就是当时就已流金淌银的太平

街。 英国商人贝纳赐私下与长沙商人舒

某签订合同，开设了长沙的第一家洋行，

命名“豫亨泰”洋行。 长沙城内以绅士王

先谦、孔宪教等为首，强烈要求取缔“豫

亨泰”，并不许其运货进城。 贝纳赐开行

受阻亦极不甘心，遂向英国领事饶舌，英

领事转而通过英国驻华使节， 向清政府

施加压力， 一场外交风波由此而起。 然

而，长沙绅商毫不妥协，结果“豫亨泰”在

太平街设行一年多， 连货物也无法运送

入城， 尴尬中的洋行在得到湖南当局的

一笔赔偿补贴之后，自行收场，结束了这

场在太平街上掀起的中西冲突的波澜。

酒吧街 VS 历史文化名街

2004 年，《长沙市历史文化名城保护

规划》确定太平街街区为历史文化街区，

按照“全面规划、分期实施、保护先行、旅

游跟进”和“修旧如旧、修旧如故”的原则

分阶段保护。 2005 年，筹资 1.5 亿元启动

了太平街历史文化街区一期保护整治工

程，整治改造建筑面积近 30000 平方米，

形成“五街三片一点”的空间框架。

太平街最开始的规划主要是保护太

平街历史街区的清代街巷格局、 民国的

民居风貌、长沙市街的生活气息，充分体

现历史街区屈贾文化纪念地、 商业民俗

传承地、辛亥革命策源地三大文化特征。

但现在来看，曾定位于“历史文化名街”

的太平街，在继解放西路、化龙池之后，

正在成为长沙新的“酒吧一条街”。

整条太平街内，已经有超过 30 家酒

吧在营业，其中还夹杂着不少服装店、饰

品店、手工玩偶店，太平街正在逐渐成为

年轻人的天下。 反观那些经营古玩、字

画、瓷器、特色民间工艺、传统茶楼的店

铺，生意冷清。 新老两种文化的碰撞，显

然“新”占了上风。

太平街的老居民曾先生说：“重修太

平街是件令人欣慰的大好事， 历史文化

名街就应该保持原有的古风， 我希望把

长沙历史文化名城的古风， 浓缩到太平

街来。 ”更有网友十七品官表示，酒吧入

驻太平街， 就像一个西装革履的现代洋

人， 跑到了清末民初一群穿长袍马褂的

中国人当中，确实是不协调。 长沙并不缺

开酒吧的地方，缺的是一条纯粹的、真正

能展示湖湘文化的历史文化名街。
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偶然在家里翻出年代久远的煤

油灯，小时候的回忆一下涌了上来。

其实已经很久没有看到过煤油

灯了。 小的时候我们村几乎都是白炽

灯，很少人家装日光灯，而且都是瓦

数超低的那种，省电！ 晚上放学回来

做作业，奶奶只舍得开一盏灯，能节

省就节省，习惯一直保留到现在。 那

个时候村里时常停电，煤油灯就显得

非常重要了。 夏天放学的时候早，就

着阳光还能看得见， 但天暗下来后，

奶奶就开始唠叨：“鸡都上巢了，眼睛

要看不见了！ 不要在外边做作业，不

然眼睛要瞎的！ ”

冬天的时候，天黑得早，回家做

作业都得点灯。 电是经常要跳闸的，

几乎每次都是煤油灯闪着微弱的光，

伴我做完作业。 现在回忆起来，感觉

那小小的火苗还在我记忆里跳跃。 有

时候灯芯会烧干，我就把它旋出来一

点，然后把上边焦干的地方剪掉！ 刚

剪掉的时候灯火会一晃一晃的，很不

稳定，等燃烧一会儿才能正常。

等到灯芯用完的时候，妈妈还会

用扎鞋底的鞋绳拧成几股做灯芯，然

后整个放在汽油里浸透。 煤油灯有一

个玻璃的灯罩。 但如果是自己做的煤

油灯就没有了。 家里有一个是买的，

还有一个是自己做的。 那个灯罩常常

被熏得发黑，我小的时候经常拿报纸

塞在里边旋转着擦它， 就干净了，这

也是擦玻璃的有效方法。 后来偶然擦

玻璃的时候一个韩国人曾教我说用

报纸擦最干净，我哂笑，小时候就学

会了！ 而今久不用煤油灯，竟然忘记

了。

后来，因为家在长江边，记忆中

那个时候的洪水好像很频繁，爷爷晚

上要去看江堤有没有决口。 这个任务

重大啊， 就要提到另外一种煤油灯

了。 那个灯几乎是全封闭的，外边用

铁丝固定，可以用手拎，还可以防风。

晚上出门的时候不像现在都是灯火

辉煌，没有星星的晚上基本是漆黑一

片，零星一点灯光，照亮了夜行人的

路，点点灯光，那也是夜行人的一个

伴儿。

多年后，我看着那个挂在里屋墙上

的落满灰的煤油灯， 凝望了它好一

阵，伸手拂去粘在上面的灰尘，不由

感叹，匆匆几十载，再也用不着它了，

上了灰尘变记忆了！ 聂云

记忆里的煤油灯

浓缩老长沙风貌的太平街。

太平街：

流金淌银 2000多年

向来低调的加多宝这回终于有点

“上火”了。 11 月 10 日，广州药业（以下

简称“广药”）集团以王老吉品牌拥有者

的名义在“王老吉大健康产业发展规划”

新闻发布会上宣布的一席话惹恼了红罐

王老吉所属的加多宝集团。 随即加多宝

在官方网站发表声明， 称红罐王老吉生

产企业鸿道集团与广药集团无任何隶属

关系， 并暗指广药利用加多宝为地震捐

款善举滥做广告及商业宣传活动，是“对

此善举的亵渎和歪曲”。尽管王老吉如今

已成为家喻户晓的品牌， 但很多消费者

在选购王老吉时，只认“王老吉”这三个

字，并不知晓红罐装、绿盒装王老吉分属

两家公司。

广药王老吉

称品牌价值千亿

11 月 10 日，广药集团在“中国知识

产权（驰名商标）高峰论坛暨广药集团王

老吉大健康产业发展规划新闻发布会”

上宣布，广药集团旗下“王老吉”品牌价

值经北京名牌资产评估有限公司评估为

1080.15 亿元，成为目前全中国评估价值

最高的品牌。

在发布会上，广药集团称，据 2008

年国家统计局发布的数据显示， 王老吉

在全国罐装饮料市场销售额上， 已成为

“中国饮料第一品牌”。 而 AC 尼尔森也

显示自 2007 年下半年以来，王老吉在中

国罐装饮料市场的销售额已远超碳酸饮

料。从 2002 年到 2009 年，王老吉凉茶饮

料有着 96%的平均年增长率。

该集团总经理李楚源还在发布会上

透露， 广药集团王老吉凉茶今年销售预

计可达 150亿元， 成为中国凉茶产业的开

拓者和领军企业。 并表示，“争取在 2015年

王老吉大健康产业实现 500亿元。 ”

加多宝抗议

两家企业毫无关联

两天后， 红罐王老吉生产商加多宝

集团在官网上发表澄清声明，称“红罐王

老吉产品是由香港鸿道（集团）有限公司

中国内地旗下的加多宝企业生产和销售

的，并非广药集团生产和销售。”而“鸿道

集团是在香港成立的私人企业, 广药集

团与鸿道集团、 加多宝企业之间无任何

隶属关系,也不存在任何形式的控股、参

股等投资关系。 ”

在声明中加多宝还表示， 广药集团

在新闻发布会上多次提及汶川大地震 1

个亿的捐助行为， 在未经加多宝同意或

授权的情况下使用红罐王老吉产品图片

以及那句家喻户晓的“怕上火喝王老吉”

等，加多宝“深表遗憾”。

业内人士

商标权和品牌价值需分清

针对红罐绿盒王老吉两家不同说

法， 记者联系到广药集团副总经理施少

斌，但他以正在开会为由匆匆挂断电话，

并表示“网上各有各的说法，目前对此事

暂不发表意见。 ”。加多宝集团企业传讯

部首席代表田威也表示，“一切以公司声

明为准，暂不予置评。 ”

“品牌推广其实一直是加多宝在

做。”记者辗转联系到了一位了解加多宝

与广药集团关系的业内人士透露， 严格

来说，广药拥有商标权，但不能将品牌价

值归入自己麾下。 商标价值不等于品牌

价值，商标是商品的符号，品牌价值则与

生产经营者的广告投入， 销售营运密切

相关， 广药高调宣布品牌价值千亿缺乏

实据。

“1080 亿的品牌价值是如何评估而

来？又如何走向世界？”该业内人士透露，

“王老吉药业是由广药集团与香港同兴

药业公司合作成立的中外合资公司，广

药对该公司的控股实际上只有 48.05%，

并非全权所有。 加之广药集团在国外没

有商标注册权，广药所称要走出国门，实

际是无法真正走向世界的。 ” 据记者查

证得知， 广药持有广州王老吉药业股份

有限公司 48.05%的股份，2010 年上半年

财务数据显示其主营业务收入 8.36 亿

元，但其发布会上宣称“今年销售预计可

达 150 亿元”。

文 / 文沁春

王老吉这回“上火”了

绿盒王老吉：我的品牌价值中国第一

红罐王老吉：它借我们的光博宣传


