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2026 年 1 月，被誉

为“湘药首股”的中华

老字号“古汉”，迎来上

市 30周年纪念。

一 个 月 前 ，“ 启 迪

药业”完成证券名称变

更——以“古汉医药”

焕新亮相。

“古汉”二字，精准

直抵这家上市公司最

核 心 的 品 牌 标 识——

古汉养生精。这个承

载万千消费者情感记

忆与市场认同的“中华

老字号”，将迎来一次

新的出征。

从公司层面，这是

该公司对核心资产、业

务结构与未来战略的

一次集中表达。

古汉医药董事长、

总裁江琎表示，此举旨

在更准确体现公司主

业与行业属性，强化品

牌辨识度，凝聚市场信

心。江琎同时也是恒

昌 医 药 创 始 人 、董 事

长，两家公司在 2025年

达成战略合作。

从行业角度看，这

也传递一种信号：一家

拥有深厚底蕴的中成

药企业，正乘着中医药

振兴的时代浪潮，主动

调帆转舵，在坚守中创

新，锻造“一核一线一

轴”，全力开拓“第二增

长曲线”。

出身于中华老字号的“古汉

养生精”，数次被列为国家中药

保 护 品 种 、秘 密 级 国 家 秘 密 技

术，其制作技艺被列为湖南省非

物质文化遗产，具有消费级品牌

的穿透力。

这款产品源自 2200 年前马

王堆出土的古汉《养生方》，融合

《周易》等传统文化思想，并通过

现代制药技术转化为标准化产

品。

自 1986 年上市以来，“古汉

养 生 精 ”畅 销 40 年 ，在 湖 南 省

OTC 零售市场每秒约卖出 4 支，

成为撑起“古汉”品牌的底座。

在中医药行业，“王牌大单

品”往往意味着稳定现金流、持

续复购和品牌信任度，这也成为

古汉医药在战略调整中最重要

的“锚定资产”。

2025 年 9 月，古汉医药完成

控股权更迭，新管理团队随即提

出突破性发展方向，并明确“传承

千年古方、光大民族医药、造福人

民健康”的使命，和“成为亚洲汉

方药第一品牌”的愿景。

公 司 明 确 以 中 成 药 制 造 为

核 心 ，化 学 药 与 保 健 食 品 为 补

充，依托多剂型产线和百余个品

种资源，探索医药行业“后厂”模

式：不只服务自有品牌，而是向

医药产业链开放研发、工艺、生

产能力。

“我们希望构建完善的后厂

体系，让会员药店真正拥有差异

化产品。”江琎表示，古汉医药要

成为“10 万家会员药店终端的后

厂”，甚至是整个医药行业的后

厂。

这一模式本质上，是以中医

药理念为底层逻辑，叠加现代智

能制造能力，为行业提供从产品

研发、工艺优化到规模化生产的

全生命周期解决方案。

如果说“后厂”模式是古汉医药面向

产业端的发力，那么另一种尝试，则指向

更广泛的大众市场。

走进古汉中药康养工业旅游景区，游

客在 5D 飞行剧场的光影里“飞越”两千

年，纵览中医药的起源与传承；数字人 IP

“辛小追”化身导览员，与游客实时互动，

讲述品牌的前世今生；在这里，还

可亲手制作药膳、冲泡养生茶、手

搓一味养生丸……

在“可感、可及”的沉浸式体

验中，中医药文化变得具体而生动。

园区里的“辛追药园”，同样是一处

“会说话”的空间。

8000 多 平 方 米 的 古 汉 百 草 园 里 ，栽

种 着 100 余 种 药 用 植 物 ，游 客 可 以 识 草

药、知药性；药园深处，一座雕塑静静矗

立 —— 那 是 公 司 创 始 人 申 甲 球 老 先

生。这座雕塑，按照他生前影像一比一

复刻，记录着一家老牌中药企业的创业

原点。

近日，喜讯传来：古汉传统中药生产

区及文化遗产入选第三批湖南

省工业遗产。

如今，这里成为一道“药草

飘香”的风景线，亦成为一座中

医药文化科普园。

在 传 统 制 药 业 务 之 外 ，古

汉 医 药 大 胆 跨 界 ，将“ 工 业 旅

游”纳入发展战略，主动向公众

开 放 符 合 GMP 标 准 的 生 产 基

地，展示中药现代化生产流程，

让“看得见的制造”成为品牌的

新名片。

从更宏观的视角看，古汉医药的战略调

整，正与国家中医药政策形成共振。

国务院办公厅有关文件要求，要以提升

中药质量为基础，以科技创新为支撑，以体

制机制改革为保障，实现常用中药材规范种

植和稳定供给，加快构建现代化产业体

系，形成传承创新并重、布局结构

合理、装备制造先进、质量安

全可靠、竞争能力强的中医

药产业高质量发展格局，更

好增进人民健康福祉和服

务中国式现代化。

在政策推动下，具

备 规 模 化 生 产 能 力 、

质量控制体系和历史

品牌积累的中成药企

业，更容易在行业整合中获得溢价。

古汉医药正顺势而为、乘势而变。

在“古汉”衡东产业园区，规划占地 160

亩的原料药用地项目一期工程于 2025 年 2

月开工，项目含 3 条原料药和 1 条医药中间

体线，将配备符合 GMP 规范的生产、质检、

仓储及污水处理设施。建成后，“古汉”将全

面实现柔性化智能生产。

何为柔性化智能生产？古汉医药相关

负责人表示，通过先进的模块化设计和智能

控制系统，能够快速响应市场变化，在同一

套硬件设施上，实现不同品种、不同批量的

原料药与中间体的高效、无缝切换。

这意味着，面对市场波动或新品研发需

求，企业无需停产改造，只需通过系统调整

工艺参数与物料路径，即可实现“一键切换、

柔性转产”，大幅提升生产效率与市场应变

能力。

园区还将建立智慧控制平台，温度、压

力、流量等信息动态可视，异常情况可被及

时识别与预警，实现预测性维护，推动运营

管理由“经验驱动”转向“数据驱动”。

“后厂”开放平台、工业文旅融合、智能

制造升级……这些探索，正为古汉医药在产

业与公众层面增加“能见度”，也为资本市场

理解这家中华老字号企业提供了新线索。

或许，这正是传统中药企业构建“第二

增长曲线”的务实路径：深度挖掘核心资产

价值，以现代化手段重塑工业与体验，在开

放协作中拓展生态角色，实现价值共创。

古汉医药的“回归”，不是简单怀旧，更

是一次战略校准：在中医药振兴的长期趋势

中，重新找到自己的定位与节奏。

而这，也折射出整个中药产业在传承与

创新之间的积极求索——守正经典，拥抱变

化，方能历久弥新。

一线 文旅融合线，活化文化体验

一轴 智能创新轴，驱动产业未来
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▶ 古汉医药参

展 中 国 医 药 物

资协会第 19 届

成 长 型 医 药 企

业 发 展 大 会 现

场，古汉医药、恒昌

医药董事长江琎与会员药

店相关人员交流。

▲古汉中药康养工业旅游景区

中医药数字探秘馆。

◀ 中 华 老 字 号

“古汉”品牌专柜。

▼古汉医药

园区大门。
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