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娄底市举行“材料谷杯”足球对抗赛

“材料谷”与“绿茵场”激情碰撞
李梅花 曾玉玺 姚昕玥 童臻熙

“娄超”开幕式上，8支参赛队伍集结。吴永华 摄

娄星宏旺队主场对战涟
钢钢铁爱司队，打响揭幕赛。

刘新山 摄

娄底足球之热，绝非凭空起高楼。

近年来，娄底作为全国社会足球场地设施

建设重点城市、全国体育城市，持续推进“足球

之城”建设，年均承办赛事超一百场；建有 208

个足球场和 45 所全国校园足球特色学校，更有

“材料谷”的产业托底——茵浪体育年产足球

100 万个、健身服装 80 万套，远销 12 个国家；涟

钢、VAMA 等龙头企业组建球队，让钢铁意志

在绿茵场上淬炼升华。

十年耕耘，体育热情早已融入城市血脉，

足球精神深深嵌入娄底基因。这份热忱，在这

次“ 材 料 谷 杯 ”足 球 对 抗 赛 中 找 到 了 时 代 回

响。这绝非赛事名称的偶然选择，而是娄底向

世界递出的一张立体名片——以“产业+体育”

为笔，打造“体育+城市”融合发展的新型联赛

范式。

8 支参赛队伍，每一支都是产业特色的化

身：娄星宏旺队、经开钢电队、涟钢钢铁爱司

队、VAMA 钢锋队是钢铁新材的“代言人”，冷

水江锑都战神队彰显产业资源特色，涟源三一

龙之队呼应智能制造产业，双峰农友霸得蛮队

展现现代农机产业，新化科舰能源队聚焦新能

源产业。

透过足球对抗赛的棱镜，“材料谷”的硬核

实力熠熠生辉。截至今年 7 月，娄底集聚“材料

谷”规上企业 516 家，已形成“三钢三电”（三钢：

硅钢、汽车用钢、高强钢；三电：电机、变压器、家

电）相互支撑的产业生态系统，拥有 450 万吨硅

钢基板、350万吨硅钢、195万吨汽车板、110万吨

高强钢、185 万吨家电用钢产能。同时，拥有国

内最大钛金属原料生产企业，且新能源汽车零

部件产业已形成规模优势，正推动钛材料产业

链与汽车零部件产业链深度结合，全力构建“中

部钛谷”产业基地。

奔跑，踏响“材料谷”的创新鼓点；飞旋，划

出“青春娄底”的上升轨迹。“娄超”的火爆，燃

起“材料谷”与“绿茵场”激情的碰撞之火，进一

步增强城市凝聚力和向心力，为加快娄底高质

量发展注入澎湃动能。

赛 场 内 激 战 正 酣 ，赛 场 外 由 足 球 催 生 的

“赛事经济”正沸腾。

娄底体育中心广场上，美食区炊烟袅袅，

各类小吃勾引着味蕾；家电展位、特色农文旅

产品摊位琳琅满目，引人驻足。球迷和市民穿

梭其间，撸串、畅饮、购物，点燃“赛事+消费”的

热潮。

办好一场赛，提升一座城。娄底围绕“看

球品美食、票券当钱花、越夜越精彩”三大主

题，开展系列促消费活动——

中国农业银行娄底分行联合娄底市商务

局推出 10 万商超消费券，并分三个时段进行

扫码发放，开幕当晚共发放消费券 4230 张，总

金额达 91900 元；在主赛场外围及万豪城市广

场、双峰县艺芳新城华海荟等核心商圈打造

的 10 个“第二现场”，球迷们继续观赛狂欢至

深夜，有力拉动夜间消费的持续增长；全市消

费场景联动，凭观赛门票可在指定酒店享客

房 5-8.5 折的住宿优惠，在曾小厨等餐饮店按

时段折扣、门票抵现；通程、京东、苏宁等家电

卖场推出大屏观赛设备折扣、丰富的买赠活

动；在商超凭票可免费观看电影、免费畅饮啤

酒以及参与抽奖活动……这种“政府补贴、平

台配比、商家让利”的模式，让实惠看得见摸

得着。

一场“娄超”足球赛，激活了娄底经济。它

以足球为媒，串联起球场内外、线上线下、白天

黑夜的消费场景，不仅丰富了群众的文体生

活，更点燃了一座城市的消费。这场家门口的

顶级赛事，直接带动消费 1272 万元，可撬动消

费 3982 万元，为娄底探索出一条“体育赛事赋

能城市发展”的新路，也为后续赛事经济和夜

间经济打造响亮样板，助力城市消费升级。

“娄超”，一项“赛事+消费”的全新场景

“娄超”，一个打响城市名片的范式平台

19时 38分，“娄超”启幕，逾 2万名身着球服、

手持加油棒的球迷全力呐喊，为赛场球员助威。

彰显“材料谷”产业印记，以绿茵场为圆心，

产业的轰鸣、市井生活的烟火、全民参与的激

情，正汇成一道席卷湘中的足球热浪——

来 自 娄 底 各 县 市 区 、经 济 开 发 区 及“ 材 料

谷”建设重点企业的 8 支球队，携旌旗来到绿茵

场。从 16 岁学生到 50 岁职工，从教师、产线工

人、娄底女婿到外籍在娄员工……这些球员来

自各行各业，平时是挥汗于“材料谷”建设一线

的奋斗者。随着“娄超”哨声吹响，他们脱下校

服、工装，换上球服，为娄底而战。

按照赛制，“娄超”比赛时间为 7 月至 8 月，将

进行 16场常规赛和 1场“冠军之夜”比赛。常规赛

采用主客场双淘汰赛制，直至决出冠军；冠军之夜

由常规赛冠军对阵其他 7支队伍的最佳阵容。

钢铁的硬度与足球的韧度在这里同频共振。

当晚，娄星宏旺队主场对战涟钢钢铁爱司

队，打响揭幕赛。“买钢用钢，就选涟钢！”“硅钢

看宏旺，骄傲属娄星！”融合钢铁产业基因的口

号声浪，瞬间点燃看台。涟钢钢铁爱司队球员

谢嘉奇说：“观众的呐喊震耳欲聋，点燃了我们

心中必胜的斗志。”

这 一 场 球 赛 ，没 有 辜 负 每 一 个 呐 喊 的 球

迷。涟钢钢铁爱司队 50 号球员王熠用一记高抬

腿弹射率先破门，11 号球员谢嘉奇以轧钢机般

的精准跑位“再下一城”，娄星宏旺队不甘示弱，

77 号球员李超豪抓住机会，用一脚远射夺回一

球……狭路相逢勇者胜，两队球员全力以赴，拼

搏到最后一刻。最终，娄星宏旺队没能突破成

功，比分定格在 1:2。

“娄超”既是带有滚烫钢印与浓厚烟火气的

足球盛宴，也是湘中着盛装相迎八方宾客的交

流盛会。从山东远道而来的球迷李春荣，观看

比赛后感慨：“‘娄超’揭幕战太精彩了，深刻感

受到赛场的激情和娄底人民的热情。”

“娄超”战鼓已经擂响！不仅为出征“湘超”

淬炼球员苗子、锻打办赛经验，更让产业的创新

之火与体育的激情之光在此交相辉映，展现出

娄底“产城融合、活力迸发”的崭新形象。

“娄超”，一场湘中足球的激情狂欢

球员在绿茵场上激烈拼抢。 刘新山 摄

“加油！必胜……”7 月 27 日晚，伴随响彻苍穹的欢

呼，2025年娄底市“材料谷杯”足球对抗赛（简称“娄超”）

在市体育中心燃情开赛。这是娄底全民运动的嘉年华，

也是备战“湘超”的前奏。

8 支本土劲旅集结，17 场巅峰对决蓄势待发。这个

盛夏，“娄超”点燃的不只是绿茵场的热浪，还有“材料谷”

澎湃的产业脉搏与“体育+”释放的发展活力。

在“材料谷”建设如火如荼之际，娄底举办以“材料

谷”为名的体育赛事，将娄底人“坚韧不拔、善作善成”的

拼搏精神，与足球运动“团结拼搏、永不言弃”的竞技魅力

完美融合。通过以“球”为媒，以“赛”会友，构建起融合产

业协同、催化消费活力、赋能城市焕新的立体平台，将赛

事的激情狂欢熔铸成驱动娄底高质量

发展的“超能力”。

竹 篱 茅 舍 、庭 院 深 深 ；傍 林 依 水 、瓜 果 满

园 ……这是位于长沙近郊的兴马洲上一栋普通

民房经过改造后的外围景致。只不过这所民房的

临时主人换成了自主创业的蒋先生。蒋先生毕业

于中南大学设计学专业，半年前，通过一款名叫

“乡兴地图”的全景可视化系统，找到了这所闲置

已久的农舍。与房东签订协议后，这里成为了他

诗意栖居和工作的乐土。

“乡兴地图”全景可视化系统是一个“90后”团

队最新打造的数字平台，旨在以数字化手段整合、

重构乡村资源版图。该系统立体展示各地乡村的

好屋、好物，对接旅游、旅居、数字移民工作场所等

不同需求。目前，其资源整合的触角从长株潭地区

向全省各地延伸。

政策红利正为这类创新注入强劲动能。中央

网信办等十部门印发的《数字乡村发展行动计划

（2022—2025 年）》明确要求“培育形成一批叫得

响、质量优、特色显的农村电商产品品牌”，长沙

正以真金白银开辟试验场：2024 年安排 500 万元

专项资金，重点支持村级集体经济组织盘活闲置

住宅，单个项目最高可获 15 万元扶持。政策特别

鼓励村集体通过自营、出租、入股等方式发展旅

游民宿、康养服务等新业态。“乡兴地图”全景可视

化系统着力推动的“农房+”模式与之形成深度共

振。在政策引导下，浏阳、望城等地的闲置农房正

加速转化为“城乡对接、村社互进”的活跃节点。

盘活乡村闲置资源的核心价值在于创造多方

共赢的新机制。对村民而言，闲置房屋从“负资产”

（维护成本支出）变为“现金流”；对村集体而言，通

过统一收储、委托运营等方式整合资源，既获取管

理收益又壮大集体经济；对城市群体而言，则解锁

了“数字游民”的田园办公、“银发族”的康养旅居

等新型生活方式。这种多赢格局生动诠释了政策

倡导的“互联网+”农产品出村进城工程的精髓：以

市场化手段激活资源，以数字化桥梁连接城乡。

当前，数字技术已成为撬动乡土中国的关键

支点，曾经闭塞的村落正通过各种网络平台融入

数字洪流。期待更多类似的创新杠杆，助力乡村

唤醒“沉睡资产”，在对接城市需求的过程中展示

出巨大活力。

最 近 两 起 网 络 直

播引发的涉国家安全

事 件 引 发 关 注 ：某 军

事机场附近的“军迷”

赵某为吸粉直播战机

起 降 ，被 境 外 间 谍 盯

上 ；某 商 户 为 推 广 海

景 房 直 播 时 ，实 时 拍

摄 了 我 重 点 军 港 情

况 。看 似 普 通 的 流 量

操 作 ，实 则 成 了 泄 露

国 家 秘 密 的“ 隐 形 通

道”。这一由直播镜头

引 起 的“ 意 外 ”，给 所

有人敲响了国家安全

意识的警钟。

网 络 直 播 的 全 民

时 代 ，让“ 记 录 生 活 ”

变 得 触 手 可 及 。但 当

镜头对准军事机场的

跑道、军港的舰艇，甚

至对准小区里能望见

军 事 设 施 的 阳 台 时 ，

普通人的“无心之举”，

可能已触碰国家安全

的 红 线 。赵 某 以 为 拍

战 机 能 赚 流 量 ，却 不

知境外间谍正盯着他

的镜头“捡漏”；商户想着海景房直播能

招客，却没意识到军港动态被“直播”带

来了潜在威胁。这些案例里没有“刻意泄

密”的恶意，却藏着“国家安全离我很远”

的侥幸——这种认知偏差，恰恰是最危

险的漏洞。

国家安全不是“空中楼阁”，它就藏

在每一条军事禁区的边界线里，在每一

次可能暴露敏感信息的镜头里。《中华人

民共和国军事设施保护法》规定：任何组

织和个人都有保护军事设施的义务。法

律的刚性，需要转化为公众的自觉。现实

中，我们不能把“国家安全”等同于“反间

谍”“抓特务”，忽略了身边“非主观泄密”

的风险。

维护国家安全，需要每个人把安全

意识融入日常。当你举着手机拍风景时，

多看看身后有没有“禁止拍摄”的标识；

当你为了流量想“蹭热点”时，先想想镜

头里有没有可能涉及国家秘密的内容。

真正的国家安全，绝不只是“宏大叙事”，

还有无数个“不越界的小选择”筑成的铜

墙铁壁。

镜头可以记录生活，但不能留下泄

密的隐患；流量可以带来关注，但不能以

牺牲国家安全为代价。这堂由直播引发

的“国家安全课”，值得我们每个人认真

听、用心记。

（作者曾任《解放军报》评论部编辑）

不管面对何种情况都要时刻保持热情微笑、情

绪饱满……本是集中在服务行业的情绪劳动，如

今在不同行业有泛化趋势。不少上班族感叹，“过

度的情绪内耗”远远超出“完成工作任务的努力”，

这也使得情绪劳动这一老概念得到“新关注”。

虽然情绪劳动是一个学术概念，但它并不

难理解。有学者在对航空服务业的乘务员等进

行实证研究后，提出了情绪劳动的概念。情绪劳

动是在体力劳动、脑力劳动之外的“第三种劳

动”，是为了让他人感到满意和舒适，调节自己

的情绪和表情所付出的、常常被忽视的劳动。

不论是为了在他人心目中留下一个好印象

不得不进行“情绪伪装”，还是在社交场合中为

了显得合群进行“情绪配合”，或是为了不影响

工作对情绪进行人为管控的“情绪抑制”，在职

场和日常生活中，每个人都或多或少地付出了

情绪劳动。为了在激烈的竞争中脱颖而出，一些

服务类企业要求员工加大情绪劳动的投入，让

员工不堪重负、身心俱疲；数字技术的迅猛发

展，可能让员工即使回到了家中有时候也身不

由己地在线上进行情绪劳动。当情绪劳动成本

与收益不成正比，当情绪劳动得不到及时有效

的回报与激励，普通劳动者身上就会积累不少

消极、负面的情绪。

劳动者的情绪、情感状态，需要更多地被看

见、被尊重。在劳动权益保障逐渐深化、细化的

今天，情绪劳动也要张弛有度、劳逸结合。如果

一味地给员工“压担子”，不可避免会导致有的

员工难以承受，最终情绪失控、心理失衡甚至患

上精神疾病。现代社会需要融注更多的人文关

怀，减少不必要的情绪劳动，给予劳动者情绪健

康、心理健康更多的关怀与支持。

（作者单位：华中师范大学文学院）
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暑期中，电影业迎来一波热

潮。可不少消费者因临时有变希

望退票时颇费周折，往往要找到

客服入口后转人工，在线和客

服理论一番，可能还要拨打影

院的电话沟通后才能成功。

消费者虽然早已买了票，

但到了电影快播放的时候，也

会遇上突发事件而无法按时观

影。此时，消费者自然会想到退

票。在实际生活中，消费者要想

成 功 退 票 却 不 是 一 件 容 易 的

事。影院经营者早已单方面设

置了退改签格式合同条款，关

闭了退票与改签程序，消费者

同意其“购票后不能再退票与

改签”的条款后，才能继续在售

票网站上购买电影票，这无疑

堵住了消费者退票的窗口。

其实，电影票“可退票”是

有依据的。根据国家广电总局

《影院计算机售票软件系统技

术规范》第三部分第四条规定，

售票软件应具有退票功能，并

建立相应退票记录。因此，电影

退票不该是一道难题。有关部

门应督促影院经营者切实履行电影票“可退票”

的相关规定，以维护消费者的合法权益。消费者

一旦遭遇电影票退票难，要学会说“不”，采取合

理的方式申诉，以维护自身合法权益不受侵害。

当然，还有一个更好地化解电影票退票难的

好办法，那就是平衡好经营者和消费者之间的利

益。相关部门不妨制定并施行差异化的退改签收

费标准，有条件地允许消费者退改签电影票，从

而既保护消费者的消费意愿，又能减少影院经营

者的经济损失。

（作者单位：浙江省开化县教师进修学校）

“移动营业厅先是要求证明‘奶奶是爸爸的妈妈’，后又要

求证明‘爸爸是我的爸爸’，最后以‘派出所公章不清晰’为由拒

绝办理……”陕西宝鸡姑娘小王，想把奶奶名下的手机号过户

给自己，两个月的时间里在移动营业厅、村委会、派出所之间往

返奔波，提交了多个证明，都未能如愿。

手机号过户，本是一项简单业务，即便在手机号实名制的今

天，一般也“通常 10分钟内办结”，而小王之所以大费周折而依然

无果，主要是因为她遭遇了“特殊情况”。其尾号为 0033的号码是

她小学时，父亲以奶奶名义办理的，现被营业厅认定为“吉祥号”。

此类事件中还有一个更值得深思的普遍性问题，即数字资

产该如何确权、继承和转让，值得有关部门和专家研究确定。

图/文 刘志永

用数字杠杆撬动沉睡的乡村资源
湖南日报全媒体评论员 朱永华
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减少不必要的“情绪劳动”
杨朝清

新闻漫画

“靓号”过户遇阻
运营商“设卡刁难”为哪般
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