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4 月 30 日 ，2025 湖 南 汽 车 展 览

会在湖南国际会展中心开幕。眼下，

车展正火热进行中。各大汽车品牌

推出了力度空前的优惠活动，观众

在现场参与各种各样的抽奖活动，

购车有礼，收获满满。

2025 长沙市汽车促消费活动政

府补贴政策的正式发布实施，也推

动了车展热度攀升。本次长沙市汽

车促消费补贴以云闪付红包的形式

发放，购买燃油车最高补贴 1500 元，

购买新能源车最高补贴 2000 元。同

时，省内汽车报废更新以及汽车置

换更新也在同步进行中。

同往届相比，本届湖南车展在

保证参展规模的同时，扩大了新能

源汽车参展比例。根据乘联会数据，

截至 2025 年一季度，中国新能源汽

车渗透率已攀升至 41.2%。想要进一

步扩大新能源车市场规模，抓住车

展契机，提高消费者认知是绝佳机

遇。湖南新能源车企在技术创新上

不断精进，充电服务覆盖越来越科

学高效，将推动整个行业朝着绿色、

智能、高端的态势发展。

“五一”假期，全省文旅热度再

创新高。其中有不少外省游客专程

来 湖 南 观 车 展 。不 妨 借 此 机 会 ，在

展馆外广场举办夜间主题活动，如

汽 车 影 院 、后 备 箱 市 集 等 。再 脑 洞

大开一点，还可以有针对性地与省

内一些“宝藏打卡地”合作，推出联

票或折扣套票，凭已经核验过的车

展门票享景区优惠，尽可能延长游

客在湖南的停留时间，进一步激活

区域经济发展潜力。

从 2008 年初出茅庐的探索，到

如今成长为中部车市顶流 IP，“十八

岁”的湖南车展亲历了汽车产业的

变革，也见证了千万家庭的出行梦

想在此绽放。眼光向外，上海车展、

北京车展仍是学习的榜样。它们之

所以能成为汽车行业的“风向标”，

不仅在于规模宏大，也在于对汽车

产业新技术的前瞻展示、创新发布

以及多样的汽车文化。对于湖南车

展而言，“十八岁”正青春，向新再远

航，未来将角逐更辽阔的市场。

【荣誉档案】

陈育伟，男，1973 年 8 月出生，

高级技师，衡钢 340厂轧管车间穿孔

工，曾获 2019 年全国钢铁工业劳动

模范。

【奋斗故事】

在衡阳华菱钢管有限公司 340

厂轧管车间，陈育伟的耳朵就是最

精密的检测仪。这位“穿孔王”能从

机器的轰鸣声中听出 0.1 毫米的偏

差，就像老中医把脉一样精准。

31 年来，他坚守一线，只干“穿

孔”一件事，带领团队攻克了深海油

气用管等“卡脖子”技术，用匠心铸

就“中国制造”的金名片。

“穿孔”，就是把实心管坯穿制

成空心毛管的工艺过程，是热轧无

缝的重要工序。

早在 2005 年，衡钢从德国引进

340 穿孔机组，操作界面全是英文。

陈育伟虽然只有中专学历，却有不

服输的干劲。他把操作界面上的单

词 一 个 个 抄 在 本 子 上 ，查 字 典 、背

词 义 ，连 吃 饭 的 时 候 都 在 翻 手 册 。

夏 天 手 出 汗 多 ，没 半 个 月 ，手 册 就

被汗水泡得字迹都模糊。正是凭着

这股钻劲，他很快摸透了洋设备的

“脾性”。

2020 年，340 机组刚生产大口径

薄壁管时，毛管容易穿破，出现“鱼

尾 ”样 的 缺 陷 。他 主 动 参 与 问 题 攻

关，天天蹲在机器边观察，上网查资

料，把轧制参数和缺陷情况记了满

满几个笔记本。无数次观察对比后，

陈育伟发现，导盘高度不合适，建议

调整参数。一试果然管用！“鱼尾”没

了，废品少了，效率上去了！340 机组

从最初月产 3 万多吨到如今 8 万吨，

陈育伟立下了汗马功劳。

哪里有困难，哪里就能看到陈

育伟的身影。穿孔过程中一旦发生

“包顶杆”，损失不可估量。那段时间

他就像着了魔一样，整天围着机器

转，最终琢磨出了一套“看、听、摸”

的独门绝技。看顶杆和顶头连接牢

不牢，听机器声音对不对，摸设备振

动正不正常。靠着这个土办法，他把

工段“包顶杆”次数从每年几十次降

到零，直接创效 500 万元。持之以恒

的潜心钻研，陈育伟创造了两套先

进操作法，在全厂推广应用。

改进 P92 钢管工艺，月降燃气成

本 160 万余元；优化换孔型流程，时

间缩短 40%；参与研发深海立管，打

破国外技术垄断，让中国深海气田

创下“1500 米+”新刻度……提起一

项 又 一 项 成 绩 ，陈 育 伟 朴 实 地 说 ：

“这些成绩不是我一个人能干成的，

是衡钢人一起拼出来的。”

除了解决生产难题，陈育伟最

上心的事就是带徒弟。他常跟年轻

工人说：“当工人不能只会按按钮，

得知道机器为啥这么转，出了问题

咋办。”

陈育伟热衷传道授业解惑，培

养出了 20 多名技术骨干。徒弟们从

他身上不仅学到了技术，更学到了

脚踏实地、为人忠厚的作风。陈育伟

与徒弟李洁获评衡阳市高技能领军

人才、劳模工匠师徒“结对子”活动

优秀师徒，他所在的工段也曾荣获

“全国工人先锋号”称号。

4 月 28 日作为全国劳动模范被

表彰时，他依然惦记着车间的生产：

“咱们生产的每一根钢管，都承载着

国家重大工程的信任；咱们把控的

每一道工序，都关系着中国制造的

口碑。”

时代脊梁

陈育伟：

31年只干一件事
湖南日报全媒体记者 孟姣燕 通讯员 周金云

陈育伟。 通讯员 摄

5 月 1 日晚，长沙市望城区乔口镇

蓝塘寺村轮窑广场灯火辉煌，“五一游

乔口 灯塔耀乡村”活动拉开帷幕。

“乡村生活季”备受追捧

天色渐暗，晚风习习，40 余台房车

聚拢，年轻乐队激情开唱，车友围坐一

团，谈天说地，好不畅快。

乡村晚集随之热闹开市，30 多个

主题摊位一字排开，香辣的鱼尾巴、新

鲜的水果捞、地道的臭豆腐……引来众

多市民、游客驻足品尝选购。

晚 8 时整，灯塔灯光秀将活动推向

高潮，乔口灯塔光束划破夜空，焰火似

繁花怒放，为现场观众奉上光影盛宴。

这 是“ 乡 村 CEO 领 航 +市 场 化 运

作”的新活动之一。2024 年，望城区首批

乡村 CEO 受聘上岗，曾在文化传播公

司任职、深谙文旅品牌运营之道的杨海

亮来到乔口镇蓝塘寺村任职。依托乔口

镇广阔湖面和网红灯塔，杨海亮全力打

造“灯塔蓝塘寺”IP，丰富“湖农文旅”休

闲度假产品体系，形成 7 个核心引擎产

品、8 个特色爆品、9 条乡村旅游线路的

“798”文旅产品结构，游客来蓝塘寺村

有吃、有喝、有玩、有住。

去年中秋假期，以“湖上升明月 灯

塔耀乔江”为主题的灯塔游园会两天吸

引游客 6 万人次，为当地村民增收约 40

万元。今年，杨海亮进一步引入市场资

源，与民宿运营公司、房车协会合作，打

造“乡村生活季”概念，着力将乔口镇打

造成城里人的微度假首选地、城市“后

花园”。

村集体经济收入翻番

轮窑广场主场外，更多丰富活动在

铺开。蓝塘寺村的灯塔露营基地、湛水

村的水矶口露营基地游客络绎不绝。

为了让村民们都能搭上露营经济

快车，湛水村党员和能人组建“湛蓝先

锋致富分队”，为村民提供技能培训、资

源对接、品牌推广等一站式服务，目前

已 有 15 户 村 民 签 约 成 为 露 营 基 地 商

户。“以前打工一年挣 3 万元，现在摆摊

一个月就赚 1 万元。”经营卤菜摊位的

王姓村民笑得合不拢嘴。

蓝塘寺村发动 70 多户村民，经营

钓鱼钓虾、果蔬采摘、农家私厨等业态，

举办趣味抓土鸡、欢钓荷花虾等比赛。

种养大户阎建光经营的农庄 5 月 1 日接

待游客 400 多人，加上土鸡、湖香米销

售，总营业额超 14 万元。村里还流转 30

栋闲置农房，与民宿运营公司合作开发

“湖湘里”康养民宿集群，预计第一批民

宿将于 6 月份正式启动运营。

2024 年蓝塘寺村村集体经济收入

逾百万元，今年预计可超过 200 万元，

新增部分均为农文旅收入。

三湘时评

展内展外齐发力
为汽车消费再添把火

湖南日报全媒体评论员 周泽中

“五一”小长假到来，在博物馆、书店、

景区、步行街等场所顺手带一件文创产品，

成为不少消费者的一份期待与小确幸。

从冰箱贴、水杯、钥匙扣，到瓷器、香

薰、手机壳，琳琅满目、不断出新的文创

产品，价格从几元到几百元不等，承载着

祝福挂念和文化底蕴。

相关数据显示，2024 年，中国文创产

业增加值已超 3 万亿元，预计 2025 年突

破 5 万亿元，年复合增长率达 15%以上。

湖南，千年文脉绵延不绝，独特文化

味与浓浓烟火气擦出的文创“火花”，如

何助燃消费热力值？

新消费品牌入局，跨界打造
文创新 IP

5月 1日，长沙太平老街的茶颜悦色门

店内，许多消费者一手拿着奶茶，一手挑选

着文创产品，自助结算机旁排起了长队。

“来长沙旅游之前，同事就托我带茶

颜悦色的晶石香氛回去，跑了几家店终

于买到了。”游客小禾告诉记者，这款晶

石香氛在社交平台上很火爆，一来到长

沙，她就打听哪家门店有货。

以中国传统器型为灵感，这款晶石香

氛的底座是一个描画着水墨兰花的小杯

盏，容器中装有青色晶石，放一滴搭配的

精油，阵阵兰花香气就会弥漫在空气中。

在店内逛上一会儿可以看到，茶包、

杯子、圆珠笔等文创产品被消费者放入

购物车，不少人的消费金额“轻松过百”。

茶颜悦色被称为长沙新消费的一张

“名片”，其定位突出传统文化，在竞争激

烈的茶饮品牌文创赛道上常常让人眼前

一亮。比如，去年 8 月入驻湖南博物院后，

将院藏的“君幸食”狸猫纹漆食盘、朱红菱

纹罗丝锦袍等进行二次创作，制成异形书

签和明信片，一上架便被“抢断货”。

全民文创热潮涌动，新消费品牌竞

相入局打造文创新 IP，跨界联名成为一

种趋势。

比如，茶颜悦色近年来先后与新华

书店、湘绣博物馆、长沙邮政、三顿半、中

联重科等不同行业、企业推出过联名礼

盒。用户十分买账，纷纷加入抢购大军，

还在社交媒体平台上晒图分享，形成自

动传播效应，对联名双方的品牌力和影

响力均有加持。据了解，目前茶颜悦色的

各类文创产品超过 200 款。

“五一”前夕，长沙青年创业文化市

集在潮宗街开市，本土品牌、青年创业品

牌、非遗联名产品齐齐亮相。长沙窑泥人

刘第四代传承人手作“青釉开片粽型香

插 ”，与 唤 嗏 果 子 联 名 打 造“ 唤 端 阳 礼

盒”；唐姑娘不姓唐则联名湖南博物院，

以文物造型制作风味饼干，把马王堆千

年往事带进味觉里。

烟火气萦绕的街巷间，慕名而来的八

方游客，总能觅到一份心仪的惊喜好礼。

传承创新湖湘文化，用文创
产品讲好故事

“五一”假期首日，在长沙市天心区

的墨茉地道长沙民艺馆内，浏阳夏布制

成的箱包、写着江永女书的扇子、传承千

年窑火的泥人刘茶杯……一件件“湖湘

好物”让来自全国各地的消费者与国际

友人爱不释手。

墨茉地道长沙民艺馆不仅销售来长

沙必尝的麻薯、泡芙、小麻花等点心，还

汇集了 600 多件来自湖南以及全国的不

同种类的文创产品。市民、游客在二楼

“沉浸式体验”特色文创的制作过程，大

呼“好吃好看又好玩”。

“如今的文创消费市场和以前大有

不 同 ，文 化 和 创 意 都 需 要 同 步 持 续 挖

掘。”墨茉地道长沙民艺馆馆长谢振说。

正如北京大地风景文旅研究院院长

王珏所言，文创产品的“文”是文化，“创”

是创意，“产品”是载体。文创产品要讲故

事，是对地方文化的“翻译”，是滋养自身

文化修为的一种给养。

以文创食品为例，安阳殷墟博物馆

的甲骨文面条、湖北博物院里曾侯乙编

钟造型的卤蛋、中国国家博物院的四羊

方尊巧克力……跨越千年的文化符号，

浓缩在舌尖一点，让消费者在“品尝历

史”的旅行中尽兴而归。

湖湘文化悠久绵长，是文创产品被

深度开发的创作根基。越来越多的创作

者结合新一代消费者的消费习惯，让文

创产品成为城市新名片，也反哺于湖湘

文化，赋予其新的脉动。

“ 巴 陵 胜 状 ”系 列 文 创 产 品 以 岳 阳

楼为核心元素，设计制作了不同样式的

笔筒、杯垫、小夜灯、帆布袋等。岳阳正

心文化创意有限公司创始人邓帷介绍，

开始做文创产品后，才发现自己的家乡

有这么多的故事、老字号和非遗产品。

他 认 为 自 己 有 一 种 挖 掘 和 推 广 本 地 文

化的使命感，今后计划运用 AI、VR 等技

术手段，将岳阳的文创产品推向更广阔

的领域。

“江永女书推广者李爱莲在馆内为大

家在扇面上书写女书，队伍常常排到了馆

外。消费者在观摩、购买的同时，也更加了

解女书习俗，与文化共振。”谢振说，下一

步将与更多的湖南手艺人与非物质文化

遗产代表性传承人合作，结合长沙的夜经

济，推出更多文创产品的“新玩法”。

“活”起来、走出去，“文
创+”有更多可能性

炎帝爷爷盲盒、醴陵陶瓷考古盒、滑

轨 冰 箱 贴 等 一 系 列 城 市 文 创“ 株 洲 礼

物”，让这个“五一”假期选择来株洲游玩

的曹女士多了几分惊喜。

在 株 洲 博 物 馆 的“株 洲 礼 物 ”文 创

店，依托炎陵县丰富的红色标语资源，精

心设计生产了邮品、瓷器、文具、家居用

品等上百种新产品。看到印有“实行八小

时工作制”等历史标语的抱枕、手袋，游

客会心一笑。

切中需求，文创产品可以缓解工作

压力、表达自身态度，成为融入日常生活

的妙物。

“五一”假期，在湘潭综保区的湖南

桑 尼 森 迪 玩 具 制 造 有 限 公 司 的 生 产 线

上，工人们正加紧组装“哪吒 2”系列盲

盒。这款因电影爆火的产品，自今年 1 月

29 日 开 放 预 售 以 来 销 售 额 已 突 破 3 亿

元，创下公司单个 IP 季度销售超高纪录。

深耕全球食品级玩具领域，桑尼森

迪凭借多色多材料一体化成型技术，已

为《熊出没》《宝可梦》《三丽鸥》等 20 多个

IP 设计、生产文创周边产品，远销欧美、

俄罗斯、东南亚等地。至 2024 年末，其累

计产量已超 20 亿只，在食品级玩具赛道

的市场份额跃居全球第二。

“我们在澳大利亚推出的微缩厨房

赠品，年产量高达 8000 万个。我们计划将

这种‘以小见大’的模式引入湖南，开发

具有湖南代表性的主题文创产品。”企业

负责人介绍。目前，桑尼森迪已与多家湘

籍企业接洽，拟通过 IP 联名、文旅融合等

方式，进一步推动湖湘文化走向世界。

有的旅客因为一款文创产品，逛了

一座城，带动当地旅游业发展。有的消费

者购买的文创产品既是伴手礼更是“绿

色股票”，每笔消费都在参与生态价值转

化。

文创小产品释放大能量。未来还将

有哪些惊喜，或许身边的下一个物品就

是答案。

经济视野

“花式”文创激发消费新活力
——湖南新消费观察之三

湖南日报全媒体记者 于淼

望城乔口：美丽乡村成微度假胜地
湖南日报全媒体记者 谢璐 通讯员 王晴

湖南日报 5月 2日讯（全媒体记者

姚昕玥 通讯员 肖星群 吴农兵）5 月 1

日晚，“浪漫爱情·何以湄江”《围城》文

化嘉年华暨湄江河谷草坪音乐会在涟

源市上演，活动以“生态+文化+音乐”

的创新形式，通过艺术展演与文学 IP

的深度联动，为游客呈献了一场沉浸式

的文旅盛宴。

夜幕下的湄江河谷流光溢彩，国家

级非遗涟源湘剧《春满涟源》以创新编排

展现地方发展新貌，古筝演奏《春江花月

夜》与舞蹈《鼓声响起的地方》则诠释了

传统艺术的现代表达。音乐会现场，《我

爱你中国》《阳光中国》等曲目引发全场

共鸣，摇滚乐队的经典串烧将气氛推向

高潮，展现传统与现代交融的艺术张力。

活动同步启动《说不尽的围城》系

列专题片拍摄计划，发布文创产品“方

鸿渐的行李箱”，通过文学 IP 的深度开

发，构建起《围城》文化体验矩阵；围城

文化形象大使海选活动及摄影大赛等

配套活动，为游客搭建起参与文化创作

的新平台。

作为“湘中文旅走廊”重要节点，涟

源市近年来锚定“生态为底、文化为魂”

发展路径，依托湄江旅游区丰富的文旅

资源与钱锺书《围城》文化原乡的底蕴，

打造出“文学+旅游”“非遗+体验”等特

色产品体系，将文化资源转化为文旅产

品，推进涟源地域文化品牌的建设。

湖南日报 5月 2日讯（全媒体记者

黄琼 通讯员 帅娟）“五一”假期，桃花

源景区人潮涌动，文旅产品供给丰富，

非遗展演、汉服巡游、草坪音乐青歌会

等轮番上演，为游客奉献传统与现代

交融的视听盛宴，假期首日接待游客

3.8 万人次。

景区推出二胡弦歌、五柳琴音、常

德丝弦等一系列非遗展演活动，打造

“听得见的武陵”演艺动线，让游客在

乐声中解锁桃花源。汉服巡游现场，众

多汉服爱好者以“服”会友，通过巡游、

礼乐互动等形式，带领游客穿越时空，

感受古时浪漫。

桃源工艺术博物馆独具匠心的传

统木雕艺术，桃花源美术馆展陈的精

美画作等，吸引众多游客参观，感受艺

术魅力；“青春有 young·音你闪耀”草

坪 音 乐 青 歌 会 ，引 得 游 客 纷 纷 驻 足 。

“展品很丰富，富有浓郁的湖湘特色，

孩子很感兴趣。”参观完桃花源美术馆

后，贵州游客张健民点赞。

大型溪流漫游实景剧《桃花源记》

持续火爆，该演出每日增至 5 场，充分

满足游客节假日观看需求。

“今年‘五一’，我们全力做好‘节

庆+’文章，深挖‘文旅+消费’融合潜

力，围绕‘吃、住、行、游、购、娱’，推出

了一系列促消费活动。”桃花源景区相

关负责人刘剑介绍。

假期首日迎客近3.8万人次

桃花源非遗国风吸睛
奔赴文学与山水的浪漫之约

《围城》文化嘉年华暨湄江河谷草坪音乐会涟源启幕

湖南日报5月2日讯（全媒体记者

彭雅惠）今 天 ，记 者 从 省 林 业 局 获

悉 ，“ 五 一 ”假 期 ，张 家 界 、常 德 、益

阳 北 部 、岳 阳 中 部 和 北 部 、怀 化 北

部 、湘 西 北 部 森 林 火 险 等 级 较 高 ，

其 他 地 区 存 在 森 林 火 险 阶 段 性 升

高风险，必须重点加强野外火源管

控。

根据综合研判，假日前期我省

气温飙升，叠加进山入林游客骤增，

各地山林尤其是生态旅游景区的森

林火险风险抬升；假日后期，省内多

地冷热对流加剧，风力变化较大会

带来火险反弹风险。

“五一”假期，各地林业部门和

涉林经营单位，对涉林景区、网红打

卡地、经典徒步线路等范围内火源

管理更加严格，除了管制携带火种

进入涉林景区景点，24 小时值守打

击野外违规用火外，还加强力量进

行火案侦破和检查督导，快查严惩

致使山林失火的人员。

我省多个涉林景区
火险等级高

林业部门重点加强野外火源管控

畅玩“五一”乐游潇湘

5 月 1日，洞口县工业园区

一家机械制造企业，工人在生产

订单产品。当天是“五一”国际劳

动节，众多劳动者依然坚守工作

岗位。

滕治中 摄（湖南图片库）
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